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ONSOz

Televizyon, biyiik bir cogunlugun cogkuyla kargiladidi, kiigik bir azinligin ise siddetle
karsi ¢cikud bir kitle iletisim aracidir. Cagimizin oturma odalarina egemen oldugu soylenen
bu "kocaman gozlii arag” gergekte nedir, ne getirir? Kitleleri mi egitir yoksa beyin mi
yikar? Elinizdeki kitap, bu agint goriigler arasinda televizyonun etkilerini inceleyen, yansiz
sosyolojik arastirmalar kapsamaktadir.

lletisim (haberlesme) sanayiinin uzun bir gecmisi vardir; alfabenin ilk bulunuguyla bags-
lamig, baski makinesi, fotodraf cekimi, pikap, sinema, radyo ile asama agama gelismigtir.
Gelen her yenilikle birlikte, tartismalar da baglarms; yaninda, kargisinda goriigler ortaya
aulmigtir. Uzun siiren son sessizligi ¢agimizda, 1920 yilinda, John Baird, televizyonu
getirerek bozmustur. Televizyonun birden dért bir yana dadiiss, yeni tartismalarin kaynagi
olmugtur. Kimileri igin yepyeni bir edlence araci; kimileri iginse kitleleri uyusturucu bir
afyondur. Cevirisini sundugumuz eser, bu tartismalarr konunun uzman kigilerinin arag-
tirmalariyla aydinlatmaga calismaktadir. Televizyonun yaninda ve kargisindaki goriisler
tiimiyle ahnip, digindiirici sonuglara varilmistir. Ancak, her seyin étesinde tartisma
gétirmez tek bir sonug vardir ki, o da, televizvonun, iyi ya da kéti, toplum yasantsinin
Uzerindeki biiyiik etkisinin varhigidir.

Kitle iletisim araglan genellikle, televizyon ozellikle, kisileri kaygilandirmaktadir. Denet-
leyemeyecekleri bir giiciin etkisi aluna girmekten korkar pek cok kisi, bu nedenle de
sirekli elegtiriler yapmaktadir. Televizyonun topluma getireceklerinden kaygilananlar,
toplumun da sirekli degisim icinde bulundugunu unutmamalidirlar. Televizyon. coduniuk
tekdiizelik yarattgi, kiiltiir dizeyini digirdigi igin elegtirilir. Aragtirma sonuglarina gére,
sanat elestirmenleri televizyonun yaninda kesinlikle degildirler; hi¢c dedilse bugiinkii
kullanthigim tutmazlar. Televizyonu kullanan biiyik ¢odunluk, siradan kigiler ise, aract
onemli bir kamu gérevi gordigii gerekgesiyle savunurlar; pratiktirler; televizyon onlar
icin bilgi veren eglendirici bir aragtir.

Aragtirmacilar bir kimseyi besleyenin, &tekini zehirleyebilecedi inanci iginde genelleme-
lerden kaginmaktadirlar. Araglar dogrudan degil de, dolayli yénde etkide bulunurlar;
gcodu kez de degisiklik getirmez, varolan: pekistirirler; nitekim, televizyon zamanin egemen
disiince tirlerini gergekten ydneltmigtir. Eskiden, iletisim kurmak isteyen kisiler, kitle
iletisim araglariyla istedikleri hemen tim gériglerde biylk kitleleri etkileri altina ala-
caklar kamisinda idiler. Oysa, toplum bilimlerin Onerdigi gérigler cok degisiktir. Toplum
ornekleri, kigilik kavramlar, kisinin gériintisii giderek degismektedir. Ogrenme kavramlari,
davranislardaki gelisimler, kisiler arasindaki ayriiklarin énemsenmesi, itki psikolojisi,



toplumsal siniflamalar, sinif baglan, toplumsal etkilesim, tiim bunlar daha gelismis kav-
ramlar ortaya gikarmig, yaklasimlar degistirmistir.

Arag ile izleyici arasinda bir alig-venis, bir etkilesim siiregider. Birey televizyonun kargi-
sinda yalitilmig bir birey dedildir — gegmisi, deneyleri, iliskileri cok énemlidir. Televizyon
Ozdeslesmek icin ornekler verebilir, davrams bicimleri sunabilir, yeni durumlar tamimla-
layabilir, hosg0rii kezandirabilir. Ancak etkiyi tutumlardaki degigiklikle bir tutmamak
gerekir. Geleneksel yaklasim, izleyicinin programdan énceki ile sonraki durumunun
incelenmesini kapstyordu. Oysa, sorun ¢ok daha karmagikur; bOyle bir yaklagim da tek
bagina yaniltucidir. Televizyonun verdiklerinin yam sira, televizyon izleyenlerin televizyonu
kullanug bigimleri, iligkileri, aliskaniiklari, gecmisleri de incelenmelidir. Sonuglar ancak
bundan sonra kestirilebilir. Son yargilamaya da varilamaz hi¢cbir zaman. Sorulan sorular,
sinanan her sey gelisir. Soru sormak en sadlikli tavirdir; soru sorulmazsa ilerleme de sap-
tanmaz; arag bulundudu yerde kalrr.

lletisimin etkisinin arastiriimasinda kargilagilan kecinilmaz bir giicliik de kuram yoksun-
lugudur. Kuram teknide ayak uyduramamis, yapilanlar disiinceyi asmistir. Kitle iletisim
araglan aragtrmast yénetim, hizmet ve ticarl amaglar igin gerekmis ve sirdirilmistiir.
Program iiretilmesi, programlarin onanmast bu tiir incelemelere gereksinme duyurmugtur.
Genellikle galigmalar tanimiayict niteliktedirler, ¢éziimleyici degil. Arastirma yGntemleri
kurami agtdinda, asal sorunlar yeterince tanimlanamaz. Gergekte arastirmalarda amag-
lanacak {g sorun: kuramsal gelismeler, metodolojik agamalar, gelismenin toplumla ilin-
vsidir.

Kitapta arastirmalan bulunan yazarlar, konulara kendi gériis agilarindan yaklasmaktadirlar.
Her yaklasim tek bagsina televizyonun toplum (izerindeki etkilerinden birisini aydinlat-
maktadir. Yaklagim tiirii, ya da bigimi ne olursa olsun, arastirmacilar ayn ayri toplumsal
bir soruna edilmekte, agiklamakta, yorumlar yapmaktadirlar. Televizyon kullanan gcogunluk
icin. baskasin digiincesi degil, televizyonun kendi yasantisindaki yeri onemlidir; genel
goriiniimin agik segik ortaya konmasidir. Televizyonun toplum (zerindeki etkisi bilinen
bir gergektir. Degisik alanlarda degisik diizeylerdeki durumu da, kitaptaki arastirmalar
gostermektedir. Dért toplumbilimci, gagdas toplum aragtirmalarinin en yatkin yéntem-
leriyle konularim Ozenle incelemislerdir. Televizyonun Oteki araglar, toplum, sanat ve
editim lzerindeki etkisi ayn ayn ele alinmig; sorular sorulmug; kimi yanitlanmig; buginki
bilgiyle yanitlanamayacaklar oldugunca birakilmis; yeni sorular eklenmis; kimi sorularsa
yersiz bulunmugtur. Arastrmalarda gergeklere dayaniimakta, gerektiginde de kanitlar
sayilarla verilmektedir. Televizyonun toplum igindeki yerinin, éneminin aragtrilmasindaki
amag, kamimizeca, bu bilimsel eserde gergeklesmigtir.

Dr. Siiheyl GORBASKAN
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James D. Halloran
BOLOM 1.

TELEVIZYONUN TOPLUM OZERINDEKI ETKILERI

Televizyonun toplum Gzerindeki etkilerine iligkin tarli dlslnceler ortaya atilmaktadir.
Bunlar arasinda en belirgin olani, televizyonun tartisma yaratti§ji, kayg ile ilgi uyandirdif
kanisidir. Bu tir bir etki de daha derin bir incelemenin yapi:imasi i¢in olduk¢a 6nemli bir
nedendir. Televizyon Uzerine slrdirdlen tartismalar her zaman aydinlatici bir sonuca
ulasamaz; ancak dnemli nokta bu konuda bir tartismanin strdGrlldigadur — gergekte,
sonu gelmeyen bir tarismadir bu. — )

Televizyon bdylesine ilgi ile kaygiyt yaratan ilk kitle iletisim (haberlesme) araci degildir.
Bugiin televizyonun etkisi konusunda sdylenenler, gegmigte — e Ol¢itte olmasa da —
Oteki fletisim araglan igin de sdylenmisti.

Televizyonun etkileri ile glct Gzerindeki tartigma, televizyonun toplumdan uzaklastirma
etkileriyle — en atesli tartismalar bu noktada toplansa da — sinirlandirnitamaz. Televizyonun
tim glclnden yararlaniimadi§i kanisi yaygindir; nitekim, aracin, 6zellikle gelismekteki
ulkelerde olasih kullaniliglant konusunda, destekleyicileri, savunuculan blyilk umutlar
icindedirler. Utoplk dislerle, karmasik toplum, editim ve ekonomi sorunlannin ¢dzim-
lerini elektronik teknigdin gelismesinde gorenter vardir. Ancak, gelisme ile kullanma, es
defjildir. Teknoloji oradadir, gizli giic oradadir. Bir Glkede aracin kullarilmast ile etkileri,
gelisme agamast ne olursa olsun, toplumsal, ekonomik, siyasal gergekler igi§inda ele altn-
mali, dedistiriimelidir. Yayin kuruluglan toplumsal dizenler icinde kurulur, geligir, siyasa-
sin1 bigimler, program yayinlardir. Kisiler bu programlan izlerler, toplumsal dizenlerinin
olusturdugu, gelistirdigi egilimleri temelinde de tepki gosterirler. Kisacasi, ister televiz-
yonla iletilen giddet ile saldirganlikia, bilginin kolayca akip erigimiyle, 5nemsize inip etkin
yoksullastirmayla, basmakalip tiplerin sunuluguyla ilgilenelim, ister televizyonun ulusal
kalkinmaya katkisiyla, uluslararass anlayigi gelistirme payiyla ilgilenelim, aracin isleyisi-
ni genis toplumsal, siyasal, ekonomik igerikleriyle incelememiz gerekir. Televizyon bos-
lukta varolamaz, yalitihp ele alinamaz.

Bunlar, genis anlamda etkilerdir: tartismalar da ¢odunlukla bdyle genel terimler iginde
strdirdlir. Etkisinin tirlG dlGzeyleri ya da tirleri Gzerinde aynm yapilmaz pek. Televizyon



aracinin ahinigt, ginliik izlenls &rnekleri, izlemede goriilen tepkiler, bog zaman gegirme-
deki dedisiklikler, oteki iletisim araclarindaki uyarmalar, reklam giderlerinin yeniden pay-
lagilmasi, siyasal iletisime yeni yaklagimlar, okullarda kitle iletisim defjerlendirme sinif-
lannin agilmasi, bilgiyle haber aliglardaki gelisme, tutumlarda, deger yargilarinda, toplum-
sal davranislardaki donlgsimler televizyonun etkileri diye zaman zaman tartigmalara yol

agmiglardir. P

Genel anlamda, televizyon bir topluma ilk sunuldugunda, bireylerin en begendikleri, en
tuttuklan bir boszaman oyalayicisi olur; kisilerin boszaman eylemlerini dGzenler (1) (*).
Kuskusuz, érgitlenmemis, diizensiz eylemler bu durumdan ilk zarar gorecek olanlardir.
Televizyon izlemeye ayrilan zaman Gteki eylemlere ayrilan zamandan alinacaktir-televiz-
yon e tiirdeki eylemlerin yerini alacak, iglevi ayn dylemlerin yerini ise dolduramiyacak-
tir (2). Radyo dinlemek, sinemaya gitmek televizyonun geligiyle etkilenmistir; ancak, za-
manla yeni bigimler olusmus ve drnegin, radyo sonunda dedisik bir islev gormege basla-
migtir. “Eski” ara¢ savasin on kesiminde varlifjint sGrddrebilmek igin uyarlama gerektir-
migtir. Bir yonden, televizyon yerini aldifji eski araglanin kimine yeni bir tanim getirmistir.
Varlik sirdarebilmek, donGsim ile uyarlama olanaklarina baglidir (3).

Kimi ETKI YOLLARI

Televizyonun ortaya gikmasini izleyen kaygilar igin radyo ile sinema gevrelerinin yeterli
nedenleri bulundufunda kugsku yoktur. Ancak, cogu kigilerin televizyonu disgindiklerinde
icine distdkleri kayg! tird degildir bu. Televizyonun degerler, tutumlar, toplumsal dav-
raniglar — bir dlglide de bilgi ile haber — Gzerinde etkiterine iliskin dslnce ile duygular
en belirgin &rnekleridir. [Ik gdrevierimizden birisi bu umutlarla korkulara yeterli bir nedenin
bulunup bulunmadigini arastirmak olacaktir. Televizyonun tutum bigimlendirme ile
dedistirme sirecini etkiledigi yollan ya da torel gelisim ile toplumsal davraniglardaki
payini bulmaliyiz, -

Bu sorulann kargihf salt televizyonun incelenmesiyle alinamaz. Toplumbilim alanindan,
daha bagka dallardan da — Ornedin gocuk gelisimi, algilama psikolojisinden — yarar-
lanabiliiz. Once, tutumlanin nasil bigimlendifini, genglerin nasil gelisip, topluma
karistifini gormeliyiz. Bu dallan inceledikten sonra ancak, televizyonun bu siiregler iginde
yerinin bulunup bulunmadifimi bilebiliriz.

Bizi burada topluma kangma, toplumsallasma sireci ilgilendirecektir. Bu siireci incelerken, -
toplumun bir Gyesi islevini gérmeyi 6grenen bir gcocugu ele alabiliriz (**). Bu tir 6§renme
sirip gider; dolaylidir, diisinmeyi icermez. Sire¢ her seyin Ustinde toplumsal etkilesimi
gerektirir; ¢linkii toplumun islev gbren bir Gyesi ancak Oteki kisilerle toplumsal iligkiler
kurarak olunur. Cocuk, ortak simgeleri paylasan, kurulu davranig bigimleri bulunan bir
topluma dogar. Toplumsal diinyanin delerini cocuk bagkalarindan 6grenir. Yaptiklarini
onaylayarak ya da onaylamayarak, dogrudan 680t vererek, deferler Gzerinde durarak,
tarli durumlarla kogullara uygun davraniglart belirterek, bu bagkalart gocugun diinyasini
tanimlarlar. Burada Onemli nokta, tutumla davraniglanin toplumsal etkilesim siiresinde
ogrenildigi: gereksemeler karsilanmadiinda ise bu 6@renimin olusamiyacagidir.

Yukandaki kisa 6zetten ailenin gocugun gelisiminde ya da toplumsallagmasinda baglica
ara¢ oldugu anlagilir. Aile icindeki denemelerin Gnemi (zerinde duranlar, televizyonun

(*) Gene! halk i¢inde birey ile kiime ayrliklan kesinlikle gorilir.
(**) Toplumsallagma kurami Gzerinde gene! bir anlagmaya vanimig degildir. Toplumsal rol kurami burads
Frederick Elkin‘in gahgmasinda belirtilen anlamda kullaniimigtir.



gelisim sdrecine ya da tutumlarla dederlerin bicimlendirilmesine katkida bulunmayaca§ina
inananlardir. Televizyon gibi kisilik digi bir kaynakla gerekli iliskinin kurulamayacad:
sOylenir.

Ancak, toplumsallagsma bir ¢ok kisiyle etkilesme, tlirli cevrelerde ortaya ¢ikar. Kurumlar
(6rnegin, aile ve okul) ile gevreler (6rnedin, kitle iletisim araglan) toplumsallagtirma araglan
sayilirlar. Cocuk biiyGdiikge ana-babanin yerini arkadaglar alir. Etki, kisisel gelisim ile
toplumsal dedisme ilintisinde gériilmelidir. ’

GCocuk ile ana-baba iligkilerinin yaninda, ¢ocuun aile disindaki kigileri de Grnek almasi
olagandir. Bu kisiler televizyonda gérilenler olabilir. "ldeal kiginin” nitelikleri giderek
dedisir; ¢ocuklar biyldiikge tuttuklan “iyilik” ile “sevecen’lik” niteliklerinin yerlerini
"On” He "varhklilk” alir. Bu tlr “ideal kigiler”in segimi yapilirken, ¢ocugun térel geli-
siminde glgli etkisini unutmamak gerekir. Televizyondan 6grenilenler genellikle gunlik
iligkilere uygulanabilir. Bu nedenle, televizyonun etki 6l¢isi kesinlikle bilinmese de,
etkiledigi bir gercektir.

Televizyonun etkilerine bagka agilardan da bakilabilir. Televizyon hazir sinamalar 6tesinde
bilgi de saglayabilir; tirlG durumlara, kosullara uygun davranig bicimlerinin Ggretmeni
diye alinabilir; ¢ok genis davranis ornekleri sunan, Glkalerle dederler doneren. zamanin
tutulan kultiriintn tarld yonlerini ¢izen ara¢ olabilir; toplumsallasma siirecinde énceleri
bagka araglann sirdirdigi islevi ylklenebilir.

Cok daha bagka etkileyis yollan da ¢ikarilabilir kugkusuz; ancak, toplumsallagma siirecine
dolayli katkisi, televizyonun inceliyecegimiz etki yoni olmalidir. Aragtirmacilar yazik ki
bu thr bir yaklasima girismemigler: dolaysiz iliski bulmaga g¢alismiglardir — belirli izleyis
tlrleri, davranig bigimleri ya da tek tek programlarla program dizileri ardindan gosterdikleri
degisik tutumlan incelemiglerdir.

Benim distindagam, belirli bir toplulukta televizyonun bir davranis tiriinii ya da tutumu
yerlestirip, uygulamaya koydurttugu durumdur. Bir kimsenin belirli bir topluluga girmesi
icin belirli davranig bigimlerinin gerekliliji bilinen bir gergektir. Genglerin davraniglanini,
durumlarnini bir iletisim aracinin ne tiir etkileyebilecedini goérmek hi¢ de gli¢ degildir.

Reklamcilar dolaysiz inandirma ¢abalanyla bu durumu uygulamaya koymuslardir; ancak
konu salt bu ¢abalarla kisitlanamaz. Bu tiir etkilemelerde daha 6nce varolmayan toplumsal
gergekler saglanabilir ya da siiregiben egilimlere yeni ydnler verilebilir. Burada yeni dav-
ranis bicimleri toplumca onaylanirken, uyarlanamamak, toplum digi kalmak demektir (5).
Ginldk davraniglarla tutumlar (zerine-televizyonun dogrudan etkisini degerlendirebilen
yontemlerin bulundu@junu belirtenlerin savlarini — toplumsallagma surecinin gergek
icerikleriyle davranis bigimlenisi gz 6nunde tutarak — kuskuyla kargilamaliyiz. Gergekte,
televizyonun davraniglar tizerine dodrudan etkisine iligkin bir sorunun sorulmada degip
degmeyecedini bile sorabiliriz. Sorulmamasi gereken sorulara kargiik bulma gabasi bosu-
nadir. Ancak, televizyonun toplumumuzdaki yerini anlamamiza katkida bulunacak gergekgi
bir aragtirma c¢abasi gereklidir. Bunun igin de varolan yéntemler kullaniimali, televizyon
sanayii de bunu onamalidrr.

TELEVIZYON ILE GOCUK

Buraya dek kisilerin ¢evresel gliglerce etkilemelere agikliklanindan ve toplumsal etkiler
yoniinden televizyonun giiciinden s6z ettik. Simdi, yapilmig arastirma sonuglanni

10



inceleyerek, televizyonun toplumsal etkilerinin genel bir gorinim{inii elde etmedge ¢aligalim.
Once, televizyonun ¢ocuklar Gzerindeki etkilerine bakalim (*). .

Cocuklann televizyondan 6grenebilecekleri, 6grendikleri bir gergektir. "Yasamin gizlerini
anlayis” (6) televizyonla verilebilir — dofrudan ilintilerinin bulunmadi§t diinya Ozerine
bilgi edinirler. Televizyon rasgele 6drenme alanlar, durumlan sunar. Cocukia-a yapis
bigimini 6gretir — ancak gdrmek, nasil yapildigini bilmek yapmakla bir degildir. Televiz-
yonun belirledigi davranigla ilgili kisinin davranigi arasindaki ilinti, toplumsal denetim,
uygun ortamin bulunmasi. ¢ocugun gorip 6Jrenmesi ve gercek yasantisinda uygula-
masinda baglica etkenlerdir.

Davranislarla birlikte degerler de televizyondan’ 6grenilebilir. Cocuklar belirsizligi, tuhafhif
hosg6rmezler; anlam arar, tanimlar isterler. Televizyon alisiimamis olaylara lkarsilagan
bir kimseye yardimci olabilecek huzur saflayacak tamimlar anlamlar getirebilir. Demek ki
ahgiimamig belirsiz bilinmeyen alanlarda davranis ile dederler Uzerinde en biyiik etkiyi
televizyon yapabilir. Irksal ve etnik tiplerin yaratiimasinin yararhligi burada incelenecek
bir sorundur.

Gocuklan dis etkenler bu arada da televizyon yoneltilmedikleri agikiija kavugturuimadik-
lan denemeden yoksun kaldiklan alanlarda etkileyebilir. fyi yerlesmis davraniglarla deger-
lere televizyonun bir katkisi olmaz (**). Geleneksel denetim ve yetke drneklerinde degi-
siklikler Ozellikle deJerlerle davraniglarin kesin belirlenmedigi durumlarda gorilebilir.
Baska bir deyisle davraniglanin bigimlendirilmesinde telavizyonun rol oynayabilecedi
durumlar bulunabilir.

Kimsenin birbirine benzemedidi sik sik sdylenir; ¢ocuklardan da homojen (tiirdes) diye
sozetmek ya da belirli bir yag kimesinin televizyona benzer tepki gosterecegdini varsaymak
yanligtir. lzleyis tutumu yéniinden yas énemli bir ayirici etken olabilir. ancak, 6te yandan,
zek4, toplumsal sinif, editim, gevresel etki, duygusal durum, arkadaslik 6rnekleri bu konuda
belirginlesmis oteki etkenlerdir. Cocugjun televizyona yaklagimi, tepkisi yalitiimig bir birey
gibi degil de toplumda yasayan, gegmis yagsantisi, sinamalar, gelecede iligkin umutlan
olan bir kimse gibidir. Giderek, “dedisik tiirde ¢ocuklann televizyonla ilintisi nedir?”
ya da “defiisik gecmisleri, ¢evreleri, durumlan olanlar televizyonu nasil kullaniriar?”
sorulanini sormak, televizyonun gocuklara ne yaptidini somaktan daha yararlidir.

Sorunlar yalinlagtinlarak, sbzgelimi, arkadaslanyla iyi gecinemeyenlerin bu kisisel iligki
vetersizliklerini televizyon seyretmekle ya da televizyondaki kisilerle kendilerini 6zdeleg-
tirmekle kapatacaklan éne surlliir. Arkadagsiz, yalniz bir gocugun televizyona baglana-
cafini sOylemek yetersizdir. Gergek durum ¢ok daha karmasiktir; ¢linkli ¢ofu cocuklarin
yasantilarinda arkadaglan ile oturma odasindaki kutunun O6tesinde bir seyler vardir. t un-
dan otirl, gocuk-televizyon iligkisine Gteki iliskilerden daha genis bir yagam orneginde
bakmak gerekir. Sozgelimi, arkadagsiz ya da rahatsiz bir gocuk, bir durumda, belirli ilgileri,
iligkileriyle doyum igin televizyona donerken. es Ol¢iide rahatsiz, arkadagsiz bir bagka
cocuk ise, dedisik bir durumda, degisik ilgileriyle timlyle degisik bir ydne doner ve tele-
vizyonu ya hi¢ kullanmaz ya da pek az kullanir.

(*) Televizyonun etkileri incelenirken, ¢ok degisik bigimlerde, sdzgelimi yasa, konuya, etki diizeylerine v.b.
gore. konu ele alinabilir. Bu bdliimde bir tek yonteme bagh kalinmayacakutr. Cocuklar Gzerindeki etkinin
yaninda oOteki aragtirma sonuglanna, televizyonun bilgi ile davramiglara etkisine de deginilecektir.

(**) Cofunluk yetigkinlerin toplumsal ve siyasal tutumlan Ozerine yapiimis incelemelere dayandi. ¢ocuklara
uygulanamiyacadi sbylense de, sik sik yinelenen yaygin bir genellestirmedir.
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Demek ki, gereiinden ¢ok yalinlagtinimis genellemelerden, yanlis yorumlardan kaginmakta,

" yarar vardir. Televizyon izleminin "iyi” ya da “koti” sonuglan ancak aynntih inceleme-
lerle belirlenebilir. Birisini besleyen televizyon Otekini zehirleyebilir. Amerika Birlesik
Devietlerinde siirdiriilen inceleme sonuglannda, kentlerde yagayan yoksul halkin tim
halkin iki kati zaman televizyon baginda gegirdi§i saptanmistir. Yine bu aragtirmalar
az gelirli kesimin televizyona Otekilerden daha g¢ok glivendigini gdstermistir.

Bir gelir dizeyindeki siyahlarla beyazlann kitle iletisimine tutumlan ve davraniglan ara-
sinda pek az bir ayrilik gorllir. Siyahlar plaklarla pikabi daha gok kullanirlar, beyazlar ise
gazeteyi. Siyahlar kendi tarlerinde miizik dinlemek i¢in — televizyonla radyonun bu gerek-
semelerini doyurmadii icin — plék dinlerler. Yorel haberler igin gazeteyi ¢ok kullanma-
yip, daha ¢ok “kisilere” dayanmalan, gazeteyi kendi kosullanna dénik bulmadiklarini,
yetersiz gordikierini, "karsi” araca givensizliklerini gésterir. Aragtirmalann en 6nemli so-
nucu, ornek alinabilecek bir az gelirli kimsenin — rengi ne olursa olsun — araca iligkin
tutumlannda genel halktan aynliklar gosterdididir.

Toplumsal yaltilmalarin ya da kaygilanin — yoksul kisilere ©6zgl sayilan durumlann
— televizyon izlemeyi, Ozdeslestirmeyi etkiledi§i sik stk 6ne sardlir (7). Duslere yer
veren programlan izlemenin yalnizlikla yalitilmigh@in yerini alacadi séylenir. Ancak bu
da yalmnlagtinimig bir Ornektir. Greenberg’in arastirmasi, televizyonu izlemedeki degi-
sikliklerin asal nedeni olarak gelir aynliklanni gosterir.

Televizyonun genel etkileri ya da sonuglan Gzerine kullanilan “iyi” ile "k6ti” sdzciik-
lerini blylik bir 6zenle segmek gerekir. Deder yargilarnini belirleyen bu sdzciikler, ¢ok
deferli bir topluma uygulanirken, sdzciiklerin toplum igindeki rollerinin ¢dzGmienmesi
zorunludur.

Degisik kisilerin televizyon denemelerinden de@isik bicimlerde yararlanmast sorununa
donersek, bu alanda ¢ok arastirma yapan psikolog Elenor Maccoby’e, "gocuklann dav-
raniglan ile inanglannin televizyonda gordikleriyle bigimlendigine, inanmak igin yeterli
neden vardir. Cocuklann deneylerini yorumlayip, dizenlemek igin gereglerini ¢ikardik-
lan kaynaktir televizyon. Kendilerini gelecek yasantilarina hazirlarken de televizyonu
kullanirlar— tim ¢evrenin bir bolGmGddr televizyon onlar igin.” (8)

BiLGl VE TUTUMDA DEGISIKLIKLER

Buraya dek. televizyonun etkileyisini yoneten kosullara bakarken, daha g¢ok televiz-
yonu izleyenler Gzerinde durulmustur. [zleyicilerin yanisira, ara¢ kurumlan, ilinti kuran
kigiler, igerik, arag, izleme durumu da en son etkileyise katkida bulunurlar. Dahasi da.
dedisik turdeki programlar hem degisik tdrle izleyici ceker hem de dedisik bigcimde et-
kide bulunur.

Televizyonun etkilerinin hangi kosullara dayandii {zerinde .durmanin yaranna iligkin
soru sorulmaz pek. Bizim simdiye dek sirdirddgimiiz egdilim sakincalidir; ¢inki tim
ilgiyi izleyici Gzerinde toplayip, programlann igeriklerine, niteliklerine, sunus bigimle-
rine yeterince ilgi gostermedik. Televizyonun tutum ile de@erlere etkisini kolaylagtir-
mak igin bildiri ya da programlann siralanisinin, dizenlenmesinin ve dengelenmesinin
kurumun yetke kavraminin, ilinti kuran kisinin inandinciliji ile yaklagim tiriindeki iletigi-
minin etkinliginin saptanmasinda biyiik yaran bulundugunu yapilan aragtirmalar gos-
termigtir. Deneylere dayanan bu arasgtirma sonuglanni genis alanlara uygulamak gere-
kir. Televizyon programian ardindan gelen davranig degisiklikleri, bireysel degisiklik-
ler Onemlidir burada.
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Leicester Universitesinde, Kitle lletisim Arastirma Merkezinde, Cekoslovakya'daki geng-
lere iliskin bir program Uzerine sirdirilen bir arastirma (9). degisik kisilerin bir prog-
ramdan anladiklannin dediskenligi ilkesi yaninda, televizyonun etkisini salt gorsel yol-
da almanin yanhshgini da gdstermistir. Program belirli konularda — Ceklerin yasant
ydntemlerine iligkin dislincelerde — kisa siireli digtince degisikligi getirebilir daha ge-
nel anlamda ise — Cekoslovakya’'nin siyasal durumuna iligkin ddsincelerde — degisik
bir gorls yaratmayabilir. Bu programin bir amaci da, ¢afjdas diinya olaylan Gzerine da-
ha genis bir bilgi vermek, “diinya sorunlanni birlikte anlayig” havasini yaratmakt.. “Bu
gercekei bir siyasa mi?” diye sorabiliriz— “Televizyon bunu yapmay:i umabilir mi?”
Bu aragtirma bize gostermistir ki, programi izleyenler, Cekoslovakya'daki yaganti Gze-
rine bilgi edinmenin yaninda, genellikle o tilkedeki yasantiya daha olumilu bir gozle bak-
maga baslamiglardir. Béylece de, program, bir anlamda, amacina ulagmistir. Ancak,
tutumdaki olumlu degisikligin devlete ulasmadifim gordiik; Gstelik program Cekos-
lovak devletinin daha az be@enilir bir goriintasini da yaratabilir. Bu karmasik durumda
program yapimcilaninin amaglanna ulagip ulagmadiklan anlagilabilir mi acaba?

Televizyonda toplumsal ve siyasal konular sunmakla ne umulabilir? Yazik ki, iyi ya-
sanlar bagannin giivencesi dedildir. Izleyiciler programiarda gogunluk Gzerinde duru-
lan1 degil de disundiiklerini gorirer. 1967°de alti dizide “Gokkusa§ Kenti” yayin-
lanmigti. Bu program irksal iligkilerdeki gerilimi azaltp renkli gdcmenlere duygudas-
likla yaklagimi yaratmay: amaglamigtt. Programin sonunda yapilan aragtirmadan belirli
kigilerde duygudashgin uyandifjs, izleyicilerin renkli halka ya da go¢menlere tutumia-
ninda ise dedisikligin yaratilamadigi anlagilmigtir. Ekrandaki azinlik halkin kisileriyle izle-
yicilerin tek tek Ozdeslesmeleri ya da duygudaglikian azinlija kargi genel tutumun de-
gismesini gerektirmiyordu. Eger genel hava bildiriye kars) ise sonugta kargi tutum daha
da artabilir. Genellikle, programlardaki belirli konulann sunulug blclmlerlyle nitelik-
lerinin énceden oranlanan tepkileri yaratacafji sodylenebilir.

Televizyonda toplumsal ‘konular sunugla bu sunusum etkisini incelerken bilgi kazan-
ma ile tutumdaki dedisiklik arasinda bir ayinm yapmak gerekir. Bilgi iletmek godunluk
tutumlan degdistirmekten ¢cok daha kolaydir. Ancak iki durumda da programin diginda,
- kisitlayici ghela etkenler wvardir.

Toplumsal, siyasal konulara iligkin programlarin etkiden yoksunlukian gsdyle belirtile-
bilir; dnce, tek bir programin ya da program dizilerinin tutumda degigiklikler yaratma-
sini beklemek akla uygun diismez. Degisiklik bdylesine kolay olugmaz. Sonra, prog-
ramt izleyenlerde degisiklijin goérilmemesi, programin genel etkiden yoksuniugu an-
lamina gelmez. Program varolan tutumlan pekistirebilir. Degisikligi. kargt gorlsu ya-
ninda goérige doéniigtirmek tirinde almak dar kapsamli bir gorlgtdr. TGrll bigimlerde
olusabilen etkiyi de degisikliin bdylesine dar bir tanimiyla eg tutmamak gerekir.

DOGRU SORULARIN SORULMASI

Herseyde oldufjunca arastirmada da aptalca sorulan sorular aptalca yanitlar getirir. Te-
levizyonun tutumlara, degerlere ve toplumsal davraniglara etkisine iligkin kimi sorulann
vamtlannin incelenmesi de bu kaniyi dogrular. CoJu kez, Kisiler icin gercekten dnemli
gicld duygulan iceren konular Gzerine televizyonun kisa ddnemdeki etkisinin oran-
lanmasina kalkisiimistir.

Siyasal ya da dinsel konularda sézgelimi, kigilerin tutumlanni degistirmede caligirken
deJerlerle davraniglan televizyonun kolayca defistiremiyecedini unutmamak gerekir.
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Ginlik yasantimizda 6nemli kararlar alma. temel dedigiklikler yapma durumlanyla si-
rekli kargilasmayabiliriz ancak, sidrekli uyarmalar icinde yasanz. Bir sire sonra, o dd-
nemde belirsiz olan bu uyarmalar birikir ve son ¢éziimlemede 6nemli bir diizeye ula-
sir. Burada katilma ile dnem arasinda bir aynmin yapilmas: gerekir. ligisiz pek ¢ok kisi
toplumsal yonden 6nemli konular Uzerindeki tartigmalar, konugmaya katiimayabilirler;
ancak, bir siire sonra bu konulara iligkin tutumlan yavas yavas belirli bir bigimde ge-
ligebilir. Birikim ile asama agama gerceklesen dedisim slrecine televizyonun etkisi de
katkida bulunabilir.

Araglarla davraniglar arasindaki ilintileri incelersek, en belirgin kimi alanlsrda yalin de-
gisim bigimleri ile etkilenmeler gorulebilir— sozgelimi, ekranda ¢izilen davramis bi-
¢imlerinin dogrudan benzetmeleri tirinde. Boyle do§rudan benzetmeler ya da degi-
simleri asip, genel dizeyde hosgorl ile onama etkileriyle yeni yeni ilgilenilmektedir.

DOUONYA GORONTOLERININ VERILMESI

Amerika Gazete Yayimcilan Birliinin Rekldm Blrosu Direktord, Dr. Leo Bogart top-
lumsal sorunlan aydinlatmada kitle iletisimin ¢ok onemli etkisi bulundudu kanisindadir.
Duruma olumlu bir a¢idan bakistir bu. Oysa yillardir siiregelen yakinmalar vardir bu ko-
nuda. Toplumsal, siyasal, ekonomik ve uluslararasi sorunlara ilgisizlik elestiriimis, ye-
rilmigtir.

Burada asal konumuz televizyondur: ancak sait bir ara¢ (zerine ilginizi toplarsak yararli
bir inceleme yapamayiz; degisik araglarin — ozellikle basinla televizyonun — ilintile-
rini gostermek gerekir. Peter Masson'a gore icerigi dolu derinligine yorumlu yayinlar ya-
pilmaktadir bugiin; oysa eskiden yayinlar daha ¢ok Gzet veren benzer igerikler sunmak-
taydilar.

. Prof. Jacques Léanté (10) duruma baska bir agidan bakmaktadir. Ona gore ¢odu bati

toplumlarinda rekabetin artmast, iyelikle denetimde birlesme yonelimi giinlik gazete-
lerde ddsdncenin yerini habere birakmigtir. Cagcil toplumlar haber isterler, glinki oku-
yucular yazarlarin digiinceleriyle dedil olaylarla ilgilidirler. Oteki araglarin — televiz-
vizyon da bu kapsamdadir — bu dengesizliji diizenlemesi gerekir. Oysa televizyon da
goristen ¢ok habere Gnem vermektedir. Bati Avrupa’daki ¢oju okuyucu kendini tek
bir gazeteye kisitladijindan, haber tarafsiz dedjilse, Gteki araglar da benzer tutumda ge-
nel kapsamli ise, siradan bir yurttas kargilastirmadan, elegtirici digiinceden yoksun bi-
rakilir kanisindadir Leante. Okuyucu, kendi segimini yapabilecedi haber kaynaklarnn-
dan yoksundur.

Haberlere iligkin bir durumu Gertrude Robinson (11) soyle ortaya koyuyor: Haber top-
lama ve yayma islemi bes uluslararast devin yonetimindedir; gelismekteki uluslar ise
timiyle yetersiz bir haber kapsamindadirlar. New York, Londra, Paris, Moskova du-
rumu denetlemekiedir.

Finlandiya'da sUrdirdlen bir aragtirma sonucunda verilen raporlara gore yansizlik, nes-
nellik, glvenilirlik — kitle araclan haberlerine iligkin kullanildiklarinda — timi de an-
lamsiz s6zciiklerdir. Haber dederleriyle yonetilenler, ticart isteklere bagimli de§er yar-
gilarini  benimserler.

Diinyanin ne tlr bir gorintisi bize sunuluyor? Segimi ne tir degerlerle, ne yonetiyor?
diye sorabiliriz. Bu konuda elimizde gli¢li kanitlar yok. Norvegli sosyolog Prof. Johan
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Galtung (12), arastirmalarina dayanarak, kitle araglarinda haber yapisini olusturan bir-
kac etkeni siralar: kisalik, kesinlik, carpicilik, tazelik, anlam, uygunluk, sireklilik, denge,
az go6rGimuslik. Bu sayilanlar hemen her algilama alani i¢in gegerlidir. Bunlann yani-
sira Galtung, Ust kesimdeki Kisilerin, Gst dlzeydeki uluslanin haberleri olusturdugunu
da eklemigtir — haber verme insanlara déniktir, olumsuz olaylar da glumlu olaylara yed-
lenir.

Incelemeler géstermigtir ki, Kiiba'daki, Kongo'daki, Kibris'daki olaylarda kiyim ile gaddarlik
haberleri hep siradan kigilere. halka yiklenir. lyilik, uzlagsma ya da “olumlu” olay haberleri
ise segkin kigilere ya da toplumsal merdivenin Ust basamaklarindakilere mal edilir. Uluslara
iligkin durumda da benzer tutum goriGlir. Kiiglk Ukkeler ancak olumsuz haberlerle kendini
duyurabilir. Ulus nice kiigiikse, haber de o élgiide olumsuz olmalidir — sdzgelimi bir
zelzele haberi. Uzak {lkelerden olumlu bir uluslararasi haber verme oldukg¢a az goralir.
Burada yine, “bize diinyanin ne tiir goriintisi veriliyor?” sorusunu sorabiliriz.

Haber verme ya da "haber deferleri” kapsaminin, azinhiktaki ya da segkin sayimayan
kisiler icin araglann ilgisini cekecek olumsuz davraniglara girismek anlamina geldigini
belirlemek yerinde olur. Ciinkii gériiglerini ancak bu bigimde ortaya koyabilir, duyurabilirler.
Bu durum katiijini yitirmekte ve degisiklikler gériimektedir. Televizyonun da bu duruma
katkisi olmustur. Bir anlamda televizyon basina hem bagh kalmig hem de onunla yans-
mistir, Haber degder Slciilerinde ortak yanlan vardir, sunuglarn ise ayndir. Gazeteler goguniuk
bir éykid kurmakta, bir goriintii yaratmakta birbirlerini izlerler. Televizyon da basinda
gelisen bu olay goriintisiinii onaylar. Iste bu noktadan éteye sunus, kurulu gergeve icinde
srdGralar.

Araglardaki sunus birligi, degisiklikten yoksunluk, bagka zaman ve yerde olusturulmus
gerceveler icinde yorumlar, olaylarin olumsuz yonleri Gzerine vurgu, temel bilgiden yok-
sunluk inceleme sonuglarinda ortaya gikan belli bash sorunlardir. Burada televizyonun
etkileri diinya goérantileri, durum ile sorunlann tanimlar, agiklamalar, almagik ¢dzim
yollan vermesi agisindan ele alinmalidir. Araglar eylemi baglatir, kurallan ¢izer, tartisma
icin de konusucular ¢caginr. Béyle igleyen haber araglart demokratik bir toplumda, bilgili
ve akilli karar vericiler durumunda, bize gerekli bilgiyi saglayabilir mi? Elimizdeki kanitlarla
aragtirmalar soruyu olumsuz yanitlama diginda bir segim tammaz bize (*).

SIDDET ILE SALDIRGANLIK

Televizyonun siddetle saldirganiik 6rnekleri verdigi gorisi kotd etkilerine iligkin kaygi-
larin ana kaynagidir. Sorun aragtirmalara da siirekli konu olmustur. 1969 yilinda Amerikan
televizyon eglence programlarinda siddet Odesi (zerine yapilan bir inceleme sonuglan
durumu goyle ozetlemistir: Amerika'da yasanti televizyonun gevresinde ddnmektedir,
televizyon da Amerikal izleyicilere siirekli en Ust dlizeydeki siddet olaylanini gdstermek-
tedir. Televizyonun tanitilyi diinyada "iyiler” de, “kétiler” de sorunlanni ¢ozmek, amag-
larina ulagmak igin bir yol tutarlar, siddet kullanirlar. Béylece de, siddet, istenilen sonuglara
ulagsmak icgin yasasal bir yo! diye gdosterilir.

“Televizyondaki Siddetin Etkileri Nedir?” sorusuna karsiltk verirken, zamanin cog'unu
biyik él¢ide siddet, saldirganlik iceren televizyon programiarini izlemekle gegiren kitle-

(*) Burada Gzerinde durmaga deger bir nokta, giderek daha ¢ok sayida kimsenin asal haber kaynadi olarak
televizyona donmesidir. Karar verenler de bilgilerini televizyondan almaktadiriar; genellikle televizyon
inandinci bir durumdadir.
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lerin bulundudunu belirtmek yeterli degildir. Ancak, konuyu inceleyenlerin kanisinca,
rekldmin insanlanin davraniglanini etkiledigi inanci icinde milyonlar harcandifjina gdre,
tolevizyon izleyenleri, ézellikle de gocuk izleyicileri, gergekten etkileyebilmektedir ve
etkilemektedir de (13).

Bu genel kaniyi destekleyen Oteki noktalan gdyle siralayabiliriz:

1. Televizyon rasgele bir gbzlemsel 6frenim kaynafji hizmeti gorir.

2. Bu dgrenim, cocufun kendisini televizyondaki kigilerle &zdeslestirmesi yaninda sinamalanndan edin-
diginden de yararlanir.

3. 3 ile 8 yaglan arasindeki gocukiar gdzlemse! 6frenime daha ¢ok duyarlidirlar.

4. Gosterilenin “gercekeilii® gdzlemse! dfrenimi etkiler — dzellikle disle gergedi ayirma siireci -igindeki
cocuklarda bu konu bayidk Gnem tagir (°).

5. Codu cocuklar televizyonda gbrdikleri diinyanin gercek dinyay: yansittiina inamsiar.

8. Gergek yagamdaki rollerini oynamak igin yetiskinler bile televizyondaki Orneklere dayanirlar.

7. Televizyon cocuklara yetigkinlerin diinyasina yaklagabilecekleri arka kapiy: acar — bu nedenle de tele-
vizyondan &{renirler.

8. Katarsis ya da bosalim yaklagimi Igin pek az bir destek vardir - aragtirmalar televizyonun verdigi giddetin
saldinci davranig) dUrttGana gosterir.

9. Cocuklar televizyonda gordiklerinden saldirgan davraniglar 6renebilirler, 6drenirler de; belirli bir zaman
siirecinde &grenilir bu.

10. Cocuklann televizyondan aldiklan ergin dinya gorintlsd tim defildir.

11. Televizyon gocuklann d3renme sirecine biylk bir gigle girer ve onlara giddet Gzerine uygar bir top-
lumun olgiitlerine uymayan tdrel ve toplumsal deder dizileri verir.

Yukanda belirtilen noktalarin 1s1inda, aragtirmalann verdidi sonu¢ da sagirtici gelmez hig:
"Televizyonda gdsterilen siddetli, saldirgan davranislar kisilik ile davraniglar {izerine ters
etki yapar. Televizyondaki siddet, davraniglarda da siddet bigimine yol agar. Giinlik
yasantidaki siddet yollan, uygar bir toplumda onaylanmayan torel ve toplumsal degerleri
besler.” (14)

Televizyon toplumdaki giddetin asal nedeni sayilamaz, ancak, siddetli davranigsa blyik
katkisi bulunan bir etkendir. Televizyon, sdzgelimi, A.B.D.'de siddetli ve topluma kargi
yasanti turinG destekledifi gerekgesiyle, kaygilara yol agmgtir.

Bu kati sonuglarla kesin tanimlamalara ulagan aragtirmacilann kamitlarinin doyuruculugjunu
arastirmak da bizim goérevimizdir. S6zgelimi, Dr. Ruth Hartley deneysel arastirmalarinin
sonunda g§dyle yazar:

*|zleyicilerin durumlan {izerinde her giin yapilan laboratuvar aragtirmalan sonuclanndan
glinlik izleyicilerin durumlarini kesin ya da yararh bir bigimde oranlamak olanak digidir.
Cunku bireysel aynliklar aragtirma raporlarinda géz oniinde tutulmamaktadir. Bundan
Oturd de, davramis turleri arasindaki ilinti kuramsal ve varsayimsal kalir.” (16)

Amerikali aragtirmacilarla Ingiliz aragtirmacilar arasinda konuya yaklagimda aynliklar
gorlliir. Amerikalilar televizyondaki efjlence programlan Uzerinde dururlar. Ingiliz arag-
tirmacilan uzun sdreli etkilere dzellikle ilgi gdsterirler. ki ulusun arastirmacilannin var-
diklan sonuclarda benzerlikler de goriilebilir. Aragtirmalardaki benzer sonuglari soyle
siralayabiliriz; a. Karmagik bir toplum Ornefjinde televizyonun, ¢ok sayidaki 6gelerden
birisi oldugu onaylaniyor. b. Televizyon giddet iceren davraniglann asal nedeni degil de,
katkida bulunan bir etken sayiliyor. c¢. Kimi kigilerin aragtan Oteki kigilerden daha ¢ok

(*) Leicester Onivarsitesinde Kitle lletisim Arasurma Merkezinin sdrdirdGgda bir ¢aligma “gergok-dig”
boyutlannin 8nemini saptamigtir.
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etkilendigi gercedi benimseniyor. d. Gergekle digselin arasindaki aynlifin belirtiimesine
onem veriliyor. e. Televizyonda, ozellikle siddet iceren programlarda galiganlanin sorum-
{uluklan Gzerinde duruluyor. f. Bu yonde arastirma ¢abalannin artmas: gereklilijinde
birlesiliyor.

Toplumsa!l durumu, daha genis bir goris agisini bir yana itip, sait televizyon ve siddetle
sinirlanan bir calisma verimli sonuglar veremez. Bir toplumda siddet iceren eylemlerin
bulunmasinin tlrld nedenleri vardir. Ulusun tarihsel gecmisi, saldirganhi, kalabalikhgi,
kaltarel ornekleri, yoksullugun verdigi kinkhid, firsatiardan yoksun kahigi, hizh toplumsal
degisimi, inan¢sizligii, yetkeye givensizlii bunun nedenlerinin yalmzca birkagidir (16).
Siddetin asal kokenini aragta aramak yanlistir.

Televizyondaki siddet programlannda yapilacak degisiklikler, toplumdaki siddet eylem-
lerinin timiyle azalmasini sadlayabilecek mi? Sorun béylesine yalin ve dimdiz olsaydi
ise yarardi. Ancak, gergek durum bdoyle degildir. Sorun dogru tanimlanmazsa, televizyonun
roli daha genis bir kapsamda gorilmezse, sorunun ger¢ek kdkeni dokunulmadan kalir;
¢unki televizyonda bulunamaz bunlar. Durum giderek daha da kotilesir. Zaman, para,
glic bosuna harcanir.

Tim bunlar da kuskusuz eflence programlannda siddete yer verilmesinin onanacai
anlamina gelmez. Cafimizin siddetle ilintisi pek yoktur. Oyleyse televizyon gergek uy-
gulanigs bildiren asal kaynagimiz, "6greticimiz” olacaktir bizim. Ancak yine de gojumuz
televizyonun gevremizdeki dunyay! yansitis ve yorumlayisiyle etkilenmeyiz.

Suglu c¢ocuklarin televizyondaki dizi programlannin kahramanlanm g¢ekici bulduklanm
aragtirma sonugclan ortaya koymustur. Televizyonda gorduiklerini ailelerine ya da arkadas-
lanna anlatmazlar bile. Demek ki, kitle iletisim arazlan belirli bir alani etkisi altina alir;
¢inkd gofu Kkisilerin, Szellikle suglu gocuklarin, bu tir davranislarla ilintisi televizyon
yoluyla olur. Burada 6nemli nokta, toplumda kaygi yaratan davraniglarin sunus bigimine
Ozen verilmesi, bu tir davramsglarin olumsuz bir bigimde gdsterilmesidir. Varolan sorunlar
sundufu igin televizyon suglanamaz kugkusuz.
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PETER MASSON

30 yasindadir. 1960°da Nottingham Universitesinin sanayi ekonomisi
boliimiinii bitirip, reklém sanayiinde gorev almistr. 1964'de Londra
Basin1 Pazarlama ve Rekldmcilik Sirketine arag arastirma ve plénlama
yoneticisi olarak katimigur. Arag eragtirma verilerini toplayip, Avrupa'da da
kullaniimalarini saglamigtir. 1968°de kendi adina bir girket kurmugtur —
Peter Masson ve Ortaklan Limited Sirketi, Avrupa Araglan Arastirma
Danismaniig.

Avrupa gazetelerine, yapilan toplantilara siirekli katkida bulunmaktadir.
1968 yiinda arag arastirma dalinda altn madalya kazanmigtir.



Peter Masson
BOLOM 2.

TELEVIZYONUN OTEKI ARACLAR OZERINE ETKILERI

Bir grev sonunda ses ve televizyon yayimi Gzerindeki Britanya Yayim Kurumunun — 1927
yilindan beri slrdlrGlen — tekeli kaldinlmistir. Yine bu grev bir bagka tekele — basin
araglaninin Birlesik Kralliktaki rekldm harcamalan {izerindeki tekellerine — de goz dad
vermigtir. 1952 yilinda basin, rekldm pazannin % 84°Gni elinde tutmaktaydi (1). Tele-
vizyonda rekldm programlarinin baglatiimasi — tecimsel televizyon — bu payi azaltacakt
kuskusuz. Reklém harcamalari artmadik¢a da, basinin kazanci bayiik bir diigls tehlikesiyle
kargilagacaktt.

Ingiltere’deki kitle iletisim diinyasina rekabet 6Jesi bilingli bir bigimde sokulmugtur.
Bu yeni dinamik ddenin tecimsel Ingiltere’yi uyandirmasi amaglanmistir.

Tecimsel televizyon oteki araglara birbirine girift iki tiir baski getirebilirdi. ki, kigilerin
bos zamanlanni doldurma yarigmas: — bu gazete ya da dergilerin az satilmasi ya da sine-
malara az kisinin gitmesi nedeniyle kazanc¢ta dodrudan zararla, dolayh olarak da okuyucu
ya da seyirci yitirme nedeniyle rekldm kazancinda "dolayl azalmayla sonuglanabilirdi.
ikincisi, rekl&m almak igin dogrudan yansma. 1936 yilinda rekldmsiz baglayan, savastan
sonra 1946 yilinda da yine rekldmsiz yeniden yayina gegen televizyon yainizca ilk baskiy!
getirmigti. ) ‘

Bu baskilanin 6nemi, satis ya da rekldma yorumlanabilecek kazang oranina gore araglar
arasinda degisiklik gosterir. Nitelikli gunlik ulusal gazeteler — Daily Telegraph, The
Times, The Guardian— 1961°'de kazanglarin % 70°ini rek!dmdan, % 29'unu satigtan
aliyorlardi. Popiler gunlik gazeteler — Daily Mirror, Daily Express, Daily Mail, The Sun,
Daily Sketch — iginse kazancin-% 41°i reklémdan, % 58°i satigtan. gelmekteydi (2).

Acik hava rekl&m sanayii gelirini salt rekldmdan alir; 6te yandan, sinema sanayiinin yal-
nizca % 5'inden rekidm sorumlu tutulabilir. ingiltere’de radyo yayimlan, ruhsat Gcret-
lerinden kazang¢ saflacifi icin, televizyonun para yoninden baskilarindan genis ol¢lide
yahtilmigtir. Ancak bu da televizyonun radyo dinleyis &rneklerini etkilemedi anlaminda
alinmamahdir; denilmek istenen, kazan¢ saglayabilmek igin hemen tepki gostermefje
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gerek yoktur. Ingiltere’ye Luxemburg'dan programlar ve reklamlar génderen Luxemburg
radyosu ise timilyle rekldm gelirine bagliydi. Bu reklam kazanci da, biyik 6lgide, Luxem-
burg radyosunun eristigi dinleyicilerin niteligi ile goklu§unun pazarlama aragtirma 6l¢i-
lerine dayaniyordu. Béylece Luxemburg radyosu tecimsel televizyonun iki baskisini da
duymugtur. c
Ekonomik agidan Once televizyonun, sonra da tecimsel televizyonun, ortaya cikigina,
varolan bir {irin alanina yeni bir markanin atilmasi agisindan bakilabilir. Televizyonun
gliclind yadsiyamayiz; ancak, yeni bir Griin alant olusturmamistir; yalnizca varolan Kkitle
iletisim araglarina bir ektir. Blylk mall kaynaklarinca beslenerek, oteki kitle araglan lze-
rinde essiz bir Griin GstlinlGgy sunmustur; dzeHikle. hem ses hem de gérmeyle dogrudan
evlerinde kigilere bildiriler iletmistir.

Varolan kitle araglan bu ylzden kendilerini dedismis bir ortamda bulmuslardir; kazang
diizeylerini strdirmek igin de kendilerini bu yeni ortama gdre uyarlamalan gerekmistir.
Televizyonu kitle iletisimin tek dinamik 6Jesi saymak da ilkel bir gériigtir. Bu nedenle.
o6namiizdeki tartismamizda sanayi igindeki etkilesimleri (interactions) bulmaga, bdyle bir
¢bzimlemeden de televizyonun gelecekteki etkilerini ¢ikarmaga calisacagiz.

iNGILTERE'DE 1945 YILINDAN SONRAKI KITLE ARAGLARI GELISIMI

ingiltere 1966 yillarinda en ¢ok giinlik gazete okunulan Glke olarak — 1000 niifus bagina
4883 sayl satisiyle— Isve¢'ten sonra diinyada ikinci gelmekteydi. 1968°'de haftanin
her giinii ve cumartesi giini 15.5 milyon ulusal gazete satiimaktaydi — ev basina 0,85
sayl dislyordu. Pazar ginleri ise 23.25 milyon ulusal pazar gazetesi satiimaktaydi —
ev basina 1.3 say! dusuyordu Bu sayiar biyiik goriinse de, 1950-1960 dénemi yaninda
digtiktirler — bu ddnemlerde ulusal glnldk gazeteler 16 ile 17 milyon sayi satmaktaydl.
ulusal pazar gazeteleri ise. 1955 yilina dek, 30 milyonun Ustinde satis yapmaktaydt.
1954’den sonra ulusal glnliiklerden birisinin dldugiana (The News Chronicle, Ekim 1960),
bir bagkasinin yeniden basladiyini (Daily Herald, Eylil 1964°de Sun oldu) gordik. Ulusal
pazar gazeteleri arasinda, dort gazete 6ldu (Sunday Chronicle, 1955, Empire News, Ekim
1960, Sunday Graphic, Aralik 1960, Sunday Dispatch, Haziran 1961), yeni birisi baglad:
(Sunday Telegraph, Subat 1961).

Ulusal giinlik ve pazar gazeteleri ulusal basin araglannin satiginin % 52'si Gzerinde bir
satigla - Ingiliz basin alaninda egemenligini sGrdiirmektedir; 1950'de % 55 olan bu oran
¢ok az bir dusis goOstermistir.

En ¢ok satig yapan ikinci kiime, genel haftalik dergilerdir. 1958'de 17 milyonun Gze-
rinde satisla doruklarina ¢tkmigti haftaliklar. Reveille iste bu donemde yayin hayatina
atildi. Bu dorugja resimli haftaliklarin satiglanindaki dislise dedin ulagilmigti. 1950°lerin
son yansinda Unld baghklann bir ¢ofunun yok oldufunu goriyoruz— Picture Post
1957'de, Everybody's ile lllustrated 1957°de, John Bull 1957°de. Reveille’in gelisme-
siyle bile, timiyle kiime satislarini belirli bir dlizeyde sirdiirememis, haftaliklarin 1965°de
satist 10 milyonun altina dismustar.

Haftalik kadin dergilerinin satislan 1947'de dizenti bir ylkselisten sonra, 1958'de doruga
ulasmistir; — baslica dokuz yaymn 10 milyonun (zerinde satmaktaydi. Yine bu yil iki
yeni dergi Woman's Mirror ile Woman's Realm yayim diinyasina sunulmustur. Ancak,
bu -diizeyde kalmak gl¢td; nitekim,- 1958 ile 1960 yillan arasinda Woman's Companion
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$Sekil 1

Yayin Kumelerine Gore Satis Egrileri
Evlerdeki Televizyonlarin Sayisi
Haftada Ortalama Sinemaya Gidenler
1945 - 1968

Milyon ile :
Televizyon araglan
Sinemaya gidenter
Satdan sayilar Ulusa!

Sobah G azetelon

2 _-__;___‘-—-—” = .
o L. ""A-vinklll ---------- n)/ Londta Aksam Gazeteleri

1946 1948 1950 1952 1954 1956 1958 1960 1962 1964 1968 1968
1947 1949 1851 1953 1955 1957 1959 196Y 1963 1965 1967

ile Woman’s lllustrated yayinlanna son verdiler. O zamandan bu yana da-tim{ndn satigi
8 milyonla 9 milyon arasinda de§ismektedir.

Aylik kadin dergileri bir baska edilim gosterirler. 1950°lerin baglannda 3.5 milyon satigla
doruia ulagmis, sonra da haftalik dergilerinki 6rneginde dismis, ancak 1960°’larda satig-
laninda yine artig goriilmiigtiir — bunun nedeni de adlardaki birlesmeler, yenilerin ortaya
cikigidir. Family Circle ile Living yeni bir ydntem kullanip, siipermarketlere dagitim yaparak,
birlikte 1 milyonun Gzerinde bir satigla Gzellikle basarili olmuslar, bdylece de tiim kiimenin
satig1 4.5 milyona yukselmistir.

Genel aylik dergilerin kiimece satiglan 1945°den bu yana 650 binden sirekli ¢ikarak,
1968'de 3.5 milyona ulasmistir. Bu artista yeni adlann gorilmesinin 6nemli pay: vardir.

Yoresel (tagra) giinlik gazetelerde de 1945°den 1953 defjin az, fakat sirekli bir gelisme
gorilmastir. Daha sonra ise satis azalmig, 2 milyona inmigtir. Ulusal giinlik gazetelerin
dagitimlanindaki geligim bu azaligin baslica nedeni sayilabilir.

Yoresel aksam -gazeteleri ozellikle 1946'dan 1963’e dek sdrekli bir artigla 6 ile
7 milyon arasinda satis yapmiglardir. Satis belirli bir dengelesme iginde gidiyordu: bayik
kentlerde satiglar diiserken, kirsal bolgelerde artiyordu. 1963 ile 1965 ddneminde satig-
larda genel bir digls gorilimisse de. yeni yeni gelismekteki kirsal bdlgelerde yeni ya-
yimlar durumu dizeltmis. kimenin satisini yeniden 6.5 milyona gikarmiglardir.

Bu basin araglarina satig yonelimleri Ek A'da ayrintih bir bigimde verilmis, Sekil 1°de de
sinemaya gidenlerle, evlerdeki televizyonlarla birlikte gosterilmistir. Sinemaya gidiste
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siirekli bir azalis gorilmektedir — 1946°daki doruundan, yilda 1635 milyondan, 1960'da
hizla 501 milyona inmis, 1967°de 565 milyon sinama sevircisiyle e§ri dizelmistir.

Evierde televizyonlann artmasi, Gteki araglann digise yonelmelerine belirli bir kargithk
gosterir — 1951°de evierin % 10'undan televizyon varken, 1960°da oran % 80’e, 1963'de
ise % 90'a ylkselmigtir.

[
Bdylece de. televizyondan tiim basinin yakinmasinin nedeni ortaya cikar. Kisiler zaman-
larnin golunu televizyon seyretmede ayirirlarsa, okumaya pek az zamanlan kalir diye
tartisilabili. Okumaya okumaya da, okuma ahiskanhklann yitirip, gazete. dergi de al-
mayabilirler.
$Sekil 2
Ulusal Ganliik ve Pazar Gazeteleri Igin
Sayfa Satis Cizelgesi

500
Ulusal Pazar Gazeteleri
400 ",lh-____'ﬂ
z Ulusal Gunlik Gazeteler
300
200
O“‘

Im " . ‘O - .

1945 '1945 1951 1954 1957 19¢0 1963 1966

Oysa, gazetelerin ortalama biylklTklerine iliskin satig verilerinin daha ayrntih bir ince-
lemesi bu sav1 girGtdr. $ekil 2 grafiksel bicimde ulusal pazar gazeteleri ile gunlik gaze-
telerin sayfa satis sayilanini gostermektedir — aynintilar Ek B’de bulunabilir. Bu ¢izim
valmzca satisi dedil, kamunun onamafja hazir oldugu okuma konulannin sijasint da
belirtmektedir. Okuma konusu sigasinin doruguna 1960°da erisildi§i. durumun 1966°ya dek
surdarildaga gérilir. Satigin doruktaki doneminden on yil sonra, televizyonun da gelisme
donemi 1954-60 yillannin ardindan erigilmistir bu dorua. Doyuma ulagilmadi§ini gés-
teren belirtiler de vardir. Glnliik gazeteler 1960-66 doneminde az bir artis gostermistir::
hafta sonu ekleri pazar gazetelerinin kapsamina konuisaydi, bu kiimede de bir artis sap-
tanabilirdi. .

Gazetelerin sayfa sayisini arttirarak aralarinda yangmaya girismeleri kimi gazeteler icin
kazangsizlik anlamina gelmistir; ¢linkli sayfa ¢ogaltmalan Gretim ekonomileri ile istede
ters dismistir. Boylece de, kamuya ya daha dedisik icerikli, haberleri derinlemesine
yorumlayan yayimlardan ya da benzer igerikli, 6zet veren yayinlardan se¢me olanagt
verilmistir. Kamu da ilkini se¢mistir.

Gazete sayfalarinin godalmasi, televizyonun okumaya aynlan zamam kisalttii savini
clirittiigli anlamina gelmez. Kisilerin bir gazetede okuyacaklan (zerinde giderek daha
segici davrandiklan demektir bu.

Televizyonun okuma (zerine etkisini 6lgmek igin dedisik yontemlerle incelemeler yapil-
mistir. ' Yontemlerin kimi televizyonu izleyenlerle izlemeyenlerin okuma davraniglannin
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karsilastirimasi tiriindedir; kimi de izleyicilere televizyonun okuma bigimlerine ne yap-
aginin sorulmasiyla animsama ydntemine dayanir. Iki ydntemde de gigliklerle kargilagilir.
likinde aynliklanin teker teker saptanmasi gigtiir; ikincisinde ise yanitlayicilarin_bellek-
lerine glivenmek sakincahdir. Nitekim, incelemelerin sonuglan geligkilidir; kimi televizyonun
okumay: arttirdiini, kimi de azalttigini 6ne sirer.

Bu alanda strdirGlen en dizenli ¢aligma William A. Belson’unkidir. 1960 yilinda Londra
Basin Birosunun destediyle Televizyonun Gazete ile Dergi Okuyusuna ve Aligina Etkisi,
Uzerine bir inceleme yapmigtir(4).

Yontem, “de§ismez baglilasma yontemi” diye bilinir. Tek bir televizyon programinin
etkisini sinamak igin ilk olarak Dr. Belson kullanmistir bu yéntemi. Izleyenlerle birlikte izle-
meyenlerden de 6rnek alinir; sézgelimi, tutumlarda ya da okuma bigimlerinde ortaya
¢ikan aynhklar programin ya da televizyonun etki olgisi sayihr. Defismez baglilagma
yontemi 6zgln degisiklikleri ortadan kaldirmaga galigir. Dr. Belson okuma bigimlerindeki
her sinav notu ile uyan degiskenler arasindaki kargilikls iliskinin baghlagmasini kuracak
dizenli bir yontem gelistirmistir (5).

Bu incelemede 1157 yetiskinle Londra’da yapilan géragmelerle bir olasilik drnedi ¢izil-
mistir: 288 kisi televizyon izlemeyenler diye, 869 kisi de izleyenier diye siniflandinimigtir.
lzlemeyenler izleyenlere bes dedisik noktanin bilesimiyle yakinlagtinimig, arada uyum
kurulmustur. Ailede 20 ya da daha kigiik yastaki kigilerin sayis), evdeki yetigkinlerin
sayist, son egditim yasi, evde buzdolabinin bulunup bulunmadifi, arabalarimin olup
olmadifi uyum kuracak bes noktadir. -

Yanitlayicilanin okuma dUzenleriyle satin alma aligkanliklani genis kapsamli bir basin
araglan dizisinde saptanir. Sonuglar geligkili ¢ikar, satis egrileri 1s1finda da "“yorum”
gerektirir. Televizyonun o6zellikle “nitelikli” gazetelerin satisini olumsuz ydnde etkiledidi,
“popller” gazeteler satigin! ise olumlu yénden etkiledi§i goralir. — Bakimiz Tablo 1.
Bu etkiler satig yonelimleriyle dodrudan geligkilidir.

- Tablo |
W. A. Belson — Sdrekli Okuma ile Segilmis Gazete ve Dergilerin Satin Alinigini
Televizyonun Etkileyisi

Yayin Okuyug Siiresi Satin alip, Okur,

Popiiler glinlik

gazeteler Dhzenli Sik etk Zaman zaman Hig Okur Satin almaz

Daily Mirror i 43 5 16 36 40 24
k 25 7 - . 24 44 29 27

Daily Express i 23 5 17 60 25 20
k 19 6 ‘17 58 22 20

Daily Mail i 11 1 9 79 10 1
k 7 3 13 77 12 1

Nitelikli giinliik

gazeteler .

The Times i 2 1 7 90 5 5
k 6 2 10 82 9 9

The Guardian i 3 2 5 90 5 5
k 5 1 5 89 6 5

Daily Telegraph i 9 3 13 75 11 14
k 10 1 17 72 15 13
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Popiiler Pazar

gazeteleri

News of the World i 39 7 17 37 41 22
kK 3 7 13 49 36 13

The People i 32 4 12 52 34 14
kK 3 4 12 53 3z 15

Sunday Express | 22 2 8 68 19 13
k 20 5 12 63 22 15

Sunday Pictorial i 39 7 11 43 39 18

— Mirror — k 32 4 9 55 31 14

Nitelikli Pazar ’

gazeteleri

Observer i 6 2 5 87 8 5
k12 1 8 79 14 7

Sunday Times i 6 2 4 88 7 5
k 9 2 9 80 12 8

Dergiler

Reader’s Digest i 7 5 20 68 16 16
k 8 8 29 55 18 27°

Woman's Own i 13 6 16 65 22 13
k12 3 15 70 16 14

Weekend i 6 2 7 86 9 6
k 2 2 5 91 6 3

Woman's Weekly i 5 2 8 85 8 7
k 9 1 8 82 12 6

i— televizyon izleyenler k- kontrol

Sonuglarinda Dr. Belson yaygin satis yonelimlerini televizyondan bagka etkenlere yikler;
ancak, bu yonelimlerin son durumlanni televizyonun bigimlendirdigini de sbyler — soz-
gelimi, televizyon olmasaydi, “nitelikli gazeteler” daha cok gelisir, “popiler gazeteler”
de daha ¢ok disiis gosterirdi.

Dr. Belson’un ¢ézimlemesi oldukga yetkinse de, sonuglar yéntemin yeniden degerlen-
dirilmesini, Ozellikle degiskenlerin uyumunun salanmasini gerektirir. G6ze ¢arpan ilk
nokta, izleyenlerle izlemeyenlerin salt evde televizyonun bulunup bulunmamasiyla sap-
tamigidir. Bu aracin kullaniima kapsami igin bir siniflandirma yapilmamigtir: sozgelimi,
televizyonun izlenis saresi Gzerine bilgi toplanmamigtir. Kullanilan degiskenlerin uyusumu
evde televizyonun bulundufunu kestirmemize yararli olabilir, ancak kullanilig siresi
Gzerine bir ey veremez. Dahasi da belirli gazete tlirii okuyuculugunun televizyon izleme
slresiyle olumlu ya da olumsuz ilintisi vardir. Bu televizyonun basin (izerine etkisiyle
ilintili degildir; yalnizca, televizyon izleme aligkanlifiiyle okuyuculuk ydniinden bireylerin
siniflandinimasinda yararhidir: sézgelimi, okuyuculuk ile televizyon izleme aligkanhgt
birbiriyle ilintisi bulunan ba@imh degiskenlerdir.

Bundan otird de, sonuglarda gordiigimiz bugilin ¢ok iyi bilinmektedir: televizyonu
az ya da hig izlemeyenler "nitelikli” gazeteleri, televizyonu ¢ok ya da orta siklikta izleyen-
lerden daha biyik oranda alir okurlar; bu da kigilerin dogal niteliklerine dayanir, yoksa,

i\ 25




"nitelikli” basinin televizyon izlemeyi &nledigine ya da televizyon izlemenin "nitelikli”
gazete okuyucusu yarattiina baglanamaz. Oyleyse. dzgiin bir ayrilik vardir ve Belson'un
ornekleri birbirine uymamstir,

Burada érnedin uyumunu iyi bir bicimde saglayabilmek glgtir. Televizyonu izleme siiresi
kullantlamaz; ¢linkii tasanmdaki Oteki ornek televizyon izlemeyi kapsamiyor. Gazete
okuyuculudu da kullanilamaz; ¢iinkdi bu da incelenmekteki dediskendir. Gazete ya da
televizyon izlemekle ilintisiz bir siniflama 6l¢iitd zorunludur; bu 6lgit basinla ya da tele-

Kigiler, televizyon izleyenler ya da izlemeyenler diye, konuk izleyicileri bir yana itip. evdeki
televizyonian goz Onine alinarak siniflandirimaktadirlar. Belson’un arastirmasini sir-
diirdGdt dénemde evlerin % 70°'inde televizyon vardi; IPA Ulusal Okuyuculuk Aragtirmasi
yine bu dénemde yetigkenlerin % 80’inin televizyonu haftada bir ya da daha ¢ok izledigini
saptamistir. Bu nedenle de. — kontrol — (denetim) kiimesi televizyondan timiiyle etki-
lenmemis sayilamaz.

Dr. Belson'un vardifi -sonuclara dayanarak tartigmamizi sGrd{iremeyiz. Burada belirte-
bilecedimiz sonug, televizyonun ulusal gazetelerde dergilerin satigina, okuyuculuk yo§un-
luguna etkisi sorunun tanitlanmadididir. Basinin durumu igin agiklamalar bagka etkenlerde
de bulunabilir-6zellikle, fiyat siyasalarinda, gazete k&gidi kotalarinda, degisen sosyal
egitim ile ekonomik Slgitler karsisinda bagyaz siyasalarinda sorunun ¢dzimleri aranabilir.

SINEMA

Televizyon, basinin yaninda, sinemaya gidenlerin azalisi icin de asal neden sayilmistir.
“Evlerde televizyonlarin artinasi ile sinemaya gidenlerin azalmas: arasindaki ilinti (Sekil 1)
bu savin en onemli temelidir. Giderek, kisilerin evierinde oturup. her aksam 3-4 saat
televizyon izlediklerini diisinirsek, sinemaya gidis kuskusuz etkilenir. Oysa, birka¢g kanit
televizyonun tek bagina sinemaya gidenlerin azalmasi nedeni olmadi§ini énerir.

Sinema ile televizyon istatistikleri yakindan incelenirse, sinemaya gidisin azalmaya baglamass
ile televizyonun gelismesinin gatismadigi géralir. Sinemaya gidenlerin sayisi 1946°da

" azalmafa baglamistir, bu da televizyon yayinlaninin yeniden baglamasindan &ncedir.
Gergekte, televizyonun yeniden basladid: yillarda, sinemaya gidis gegici olarak artmistir,
Dr. Belson Amerika Birlesik Devletlerinde yapilan iki aragtirmay: bildiriyor (7): 1. Norman
City ile Oklahoma City’de Lawton'un(8) 1951 yilinda yapti§i bir aragtirma televizyonu
izleyenlerle izlemeyenlerin sinemaya gidislerinde es oranda azalma gériildigiinG belirt-
mektedir. 2. Bogart "Televizyon Cadi” adli yapitinda (9) 20 kentte siirdirilen bir arag-
tirma sonucunda, 1949 yilinda — televizyonun etkisi tam belirmeden 6nce — sinemaya
gidenlerin sayisinin disik oldugunu, 1950'de de Business Week'in bildirdigine gore
televizyonun girmedigi Honolulu ile evlerin gogunda televizyon bulunan New York’un
sinema giselerinde satisin birden es oranda azaldi§inmi belirtmistir.

Benzer kanitlani ingiltere’de John Spraos (10) toplamigtir. Spraos, televizyon ruhsat
sayistnin artistyle sinemaya gidisin dislis oraninin 1955 yilinda birdenbire ¢ikis goster-
digini saptamigtir. Her bolgede durum bdéyle olmustur.

Bu kanitlar, sinemaya gidenlerin azaligini dofirudan ya da salt televizyona yiiklememeyi,
nedenleri toplumsal de§isimlerde aramayi Onerir; televizyon bu degisim icin yalnizca
bir etkendir. 1939-45 yillari arasinda sinemaya gidenlerin artmasi kugkusuz savas donemi
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kosullarinin bir GriinG idi. Bu donemde sinema savasin katr gergeklerinden bir kagts yo-
luydu. 1945°den sonraki dlgslse bans déneminde sinemaya gidis diye bakilabilir. Ancak,
1957'de, diislis 1938'deki dizeye inmis, giderek daha da bilylk bir hizla digis gdster-
mistir. Savas Oncesi diizeyin temel alinamayacadi belirlenmistir. Terence Kelly (11)
durumu séyle ortaya koymustur: Sinema giselerine gidebilecek para,_dayamkll tiketim
mallarinin, sinemast bulunmayan ydrelerde yapilan yeni evlerin taksitlerine, dis yolcu-
luklara, bu arada da kuskusuz, alinan televizyonlara gitmistir. Ote yandan iyi filimler
vermeyen, salonlan bosalan sinemalar da giderek yarigamaz duruma girmistir.

Tecimse! televizyon da kuskusuz yeni begenilerin bigimlenmesinde baslica etken olmus,
bdylece de sinemaya gidisi azaltmigitr. Dennis Thomas’in da belirttijince, BBC'nin te-
kelinde “televizyon orta sinifin tutkusuydu —'icréti ddenen &zel okullarla, Ispanya‘da
tatil tGrGnde.” ITV ise ¢alisan sinifi televizyonun “kendilerinin yaninda” olduguna inan-
dirmay bagsarmigtir. Oyle ki, araca yepyeni bir ilgiyle baglanmiglardir. Oysa sinema aracinin
geleneksel kalesi de bu galisgan sinifti.

Demek ki; televizyon sinemaya gidisin azalmasina katkida bulunmustur; hem ikinci
eflence sunarak dogjirudan, hem de toplumsal degiismeyle — ki bundaki basarisi da hem
bir sonu¢ hem de bir neden olmustur.

Televizyonun sinemaya gidiéi etkilemesinin niceligini anlamak igin yine Dr. Belson'a
donidp, bu alandaki calimalanna bas vurmamiz gerek (13).

1958'de sirdiard(iu bu ,inceleme ornedin blylklaginu, tirind, evrenini belirtmez,
yanitlayicilar televizyon izleyenler ile izlemeyenler diye siniflandinimiglardir. Evlerinde
televizyonun bulundugu sire de saptanmistir. lzlemeyenler drnegi izleyenlerle kargi-
lagtinlmigtir. Kullanilan asal denge dediskeni de 1946-49 doneminde gorilen basan-
I filim sayisidir. Kullanilan 6teki denge &lgitlerine iliskin bilgi verilmiyor.

Tablo I
Sinemaya Gidenler
Yillara gore TV izleyenler TV izlemeyenler Zarar ya da
TV'nin vyagi Ortalama Ortalama Kazang
— 342 6rnek — %

0-1 0.87 0.98 —11

1-2 0.67 1.16 —42

2-4 0.54 0.95 —43

5-6 0.66 0,95 — 31

0-6 (tamii) 0,67 1.00 —33

Dr. Belson'un sonuglan Tablo IlI'de verilmistir. Sonuglar, televizyonu izleyenlerin
sinemaya gidisini ortalama %33 azalttiini gdsterir. TV'nin eve girisinden sonraki sure
de degisiklikte bir etkendir. TV sayisinin az oldugu ilk yillar zarar %11 iken, ikinci
yil hizh artis olmus, dordincG yildan sonra ise durum yeniden ddzelmistir.

Sonuglar evlerde televizyonlann artigiyla ilintili ise (*) sonuglann igerikleri agikga goru-

(*) Bu oranlamalara ulagan ydntemlerle yapilan varsayimlar sdyle idi: Her zaman noktasi icin (1954, 1956,
v.b.) televizyonlu evlerin yGzdesi 0, 1, 2, 3, 4-6, 7-9, 10 + yillara gore hesaplanmigtir.: Sinemaya gidisteki
azalma hizi Belson'un oranlamalanndan alinmistir: 7-8 yillan doneminde % 26°lik bir diiglis. 10 ya da
daha c¢ok yillar i¢in de % 20’lik bir diisiis varsayimigtir. Bu sayilann zamanla dedismeden siiregittifji de
varsayiimalidir. Ev bagina yilda 99 sinemaya gidis temel say1 sayimigtir — doru§ja 1946'da erigilmistir.
Bdylece evde televizyonun bulunmast siiresine gdre, sinemaya gidis ortalamas: hesaplanmigtir. Sonuglar
dizine sokularak Tablo 1il°de verilmigtir.
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lebilir. 1954-1964 dbéneminde, 1954 ile 1960 yillan arasinda sinemaya gidiste % 18
disiis, 1960 ile 1964 yillan arasinda da % 3 artis gdsterirler. Bunu (Tablo lll'e bakiniz)
1954 ile 1960 yillan arasinda sinemaya gidisteki gergcek % 65°lik diisisle, 1960 ile 1964
yillan arasinda da % 8 daha digisle kargilagtirabiliriz.

Tablo 1l

1954-64 Arasinda Sinemaya Gidis Cizelgesi
Belson'un sonuclarina

Gergek dayanan oranlamalar
1954 100 100
1956 87 . 92
1958 60 88
1860 35 82
1962 31 83
1964 27 : 85

Bu sonuglar akla yakin gelir, gercekte daha énceden basin igin verilenlerden de daha
ekla yakindirlar. Sinemaya gidiste oranlanan ¢ikisin pek dnemi yoktur; ¢lnki birtakim
gegici varsayimlardir nedenleri. Onemli olan Belson verilerinin 1970°den sonra zararda
oranladifi disustiir. Bu da gergek sinemaya gidis kayitlarinda gérilir.

Arastirma yontemi ile denge Olgiitlerine birkag kars: ¢ikig saptanabilir. Ancak bunlar
basin aragtirmalarina karsi olanlardan daha Onemsizdirler.

Geng kisiler (16-24) bu inceleme kapsamina sokulurlarsa, sonuglarin ¢ok yaniltici ola-
bilecefii 6nceden gobriilebilir. Genglerin biiyiklerinden daha az televizyon izledikleri,
sinemaya ise pek sik gittikleri bilinir (15). Bundan 6tiri evde televizyonun bulunmasi
temeline dayanilarak onlar da “izleyiciler” kapsamina alinirlarsa, televizyon izleyenlerin
sinemaya gidisine iliskin gergek disi bir sayi ortaya gikar. Sonra, kuilanilan denge Slgita de
genglere uygun dedildir. 16 yasindaki birinden 1954/55 yillannda 1946°da daha sekiz
yasindayken gosterilmis filimleri animsamasini istemenin bir anlami yoktur. Bu digatte
dengelemenin bir yas kesiti icinde strdlrildGgini — Oteki yas kesitlerinin sonuglanni
etkilemedigini — varsayarak, 16-20 yas kesitinin “sinamaya gitme egilimi” niteligiyle
dengelenmesi olanaksizdir.

Oteki iki denge 6lgitindin bu incelemede kullanildii pek sanilamaz. Ciink{ yanit alamamak
sinemaya gidenleri oranlamada oGzellikle sakincalidir. Yanit vermeyenlerin sinemaya
gidislerini yanit verenlerle es oranda varsayamayiz. Daha yilksek oldufunu oneren kanit-
lan vardir elimizde. Sinemalarin hizla kapandiklan ddnemde, televizyon izleyenlerin
sinemaya az gidislerinin nedeni dogrudan evdeki televizyona dedil de. gidecek uygun
bir filmin bulunmamasina da baglanabilir.

Bu inceleme {izerinde pek ¢ok sorular sorulabilir; ancak, elimizdeki kanitlara da dayanarak;
Dr. Belson’un ulastii, sinemanin gerilemesine televizyonun tek neden olmayip. katkida
bulunduguna iliskir sonucu onaylayabiliriz saninm.

TELEViZYON iLE TOPLAM REKLAM GELIRI

1964 yilinda, 10 yildan az bir gegmisiyle, televizyonun rekldm geliri 100 milyon sterlinin
Gzerindeydi (16). Bu da tim kitle araglarinin rekld8m gelirlerinin Ggte birinin altindaydi.
Bu gelirin nicesini televizyon kendisi i¢in olusturmustur? Nicesini oteki araglardan ¢al-
migtir?
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Savagtan sonra reklam giderleri yilda % 16 ortalama hizla — 4 yilik dénemleri ortalama
alirsak — artmaktayd:t. 1960’a degin siregiden bu ortalama yillik artis hizi (Tablo V)
Briat Ulusal Verim'in yitlik gelisme hizinin Gzerindeydi. 1960°dan 1964'e dedin ortalama
gelisme hiz: yilda % 6 dlslds gostermis, ancak Brit Ulusal Verim oranindaki durumunda
bir dedisiklik olmamigtir. 1964°den bu yana gelisme hizi % 3'e inmis, 1967°de Brit Ulusal
Verim'deki orani da % 1.3 diismustir. *

. Tablo IV
Rekl&@m Giderindeki % Dénem Baslangicinda
Kesin Geligsme Onceki Déneme Briit Ulusal Verim'e
(Sterlin) Gére Artis Gore Reklam Gideri

1948-52 46 + 57 0.8
1952-56 76 + 61 . 0,9
1956-60 99 + 61 1.1
1960-64 87 + 26 14
1964 14

Savastan sonraki 10 yil i¢cinde Briit Ulusal Verim dylesine hizla artmistir ki, rekldm gideri-
nin de artmasina karsin Briit Ulusal Verim'deki orani pek yavag yikselmistir. 1956-60
'ylllarl arasinda Briit Ulusal Verim'deki artig hizt es oranda yikselmediginden, 1960 yilinda
reklémin orani 1.4’e ¢ikmistir.

Rekl&m gideri Brit Ulusal Verim’e bagintih bir bigimde ilerleseydi, reklam payinin 1960°da
% 1.2'yve ya da en iyi durumda % 1,3’e ulasmasi beklenebilirdi. Boylesine varsayimlarin
icerikleri Tablo V'de gosterilmistir.

Tablo V
Salt Rekldm Gideri ile Brat Ulusal Verim’deki Payi
Gergek 1960 icin % 1,2 1960 igin %1.3
varsayarak varsayarak
% £ % £ % £

1957 1.2 226 1.1 208 1.1 208
1958 1.2 253 1.1 233 1.1 233
1959 1.3 277 11 235 1.2 256
1960 1.4 325 1.2 278 1.3 302
Toplam . 1081 954 999

Artik, televizyonsuz rekl&m geliri 1960°da Brat Ulusal Verim'in % 1.4'Gne ulasamazdi
diyemeyiz kesinkez. 1956-60 donemi kitle tﬁ/ketim mallannin Uretim ile pazarlanma
yillanyd:.. Televizyon yokken de, yapimcilar tirlii yollardan mallannin satigtni canlan-
dirabilirlerdi — ozellikle, tanitma, dogrudan postalama, satig gigl eylemlerini arttirma
tirinde, “gizgi alti” eylemini kullanarak. Televizyonun etkilerinden birisi de bu tir ey-
lemlerin gelismesini geciktirmesidir. Gergekten 1960°dan bu yana, kesinlikle Olglilmesi
glgse de,.en Oonemli gelismelerden birisi bu tlr eylemlere harcamalann artmastdir.

TELEVIZYON VE GELIR PAY!

Televizyonun kazandigi kendi olusturdugu ya da tek gelisme dgesi oldugu sdylenemezse de,
rekldm giderleri payindaki degigiklikleri incelemek ¢ok ilgingtir (Tablo VI).
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Tablo Vi
Pazar Paylan (*) (17) Rekldm Gelirini Gosterir

" Ulusal . (Yerel) Tagra Tecimsel ve R

TV Gazeteler Gazeteleri Dergiler Teknikler Agikhava - l.u;(. Sinema Toplam
1952 - 20,6 27.2 19,5 176 12,3 04 25 100
1956 6.2 220 25,3 18,2 16,2 9.3 02 286 100
1961 294 183 14,4 13,8 113 10,6 04 1.8 100
1965 308 192 13.8 131 11.4 9.6 06 1.7 100

Pazara biiylik bir yeni markanin sokulmasi gogunluk varolan Steki blyiik markalar igin
pay yitimi anlamina gelir. Kitle iletisim pazan da bunun disinda kalmazd:. Nitekim televiz-
yonun &énemi arttikca Oteki aracglanin paylan azalmistir. Ancak, burada ilging bir yon,
kiminin paylannin diigmesinin yaninda, yalmizca bir kiime (bakiniz Tablo Vil) 1953 ile
1964 arasinda gergekten tim gelirini yitirmistir.

Tablo VIl
Salt Rekldm Geliri (*) (17)
Ulusal (Yerel) Tagra Tecimsel ve R.
TV Gazeteler Gazeteleri Dergiler Teknikler Agikhava Lux. Sinema Toplam
1952 —_ 21 29 20 18 14 05 25 105
1956 10 36 42 30 27 15 05 45 165
1961 83 52 41 39 32 30 10 50 283
1965 108 66 47 45 39 33 20 6,0 344

En 6nemli disls de, 1952 ile 1966 yillan arasinda gelir paylannin yansim yitiren yerel
(tagra) gazetelerininkidir. Televizyon igin para arayan ulusal ¢aptaki bir rekldmei ilk once
yerel gazetelerdeki rekldmlanni keseceginden, televizyon bu gazetelerin gelirlerinin azal-
masini etkilemigse de, televizyondan Once de zarara girdikleri ortadadir. Yitimin ger¢ek
nedeni daha cok rekldm giderleri Grneklerini bozan gazete k&§idi kotalannin kaldsril-
masinda aranmahidir. Bu pay disisinde yerel basin araglarindan ulusal basin araglanna,
yer oraninda, ulus ¢apindaki rekidmcilann akisini goriiriiz. 1956 ile 1961 yillan arasinda
gOsteri rekldmi giderlerindeki yitim kesin cizgileriyle belirlenir. Tagra gazeteleri de ilgilerini -
giderek siniflanmig ya da yar-gosteriye iligkin rekldmlara ydneltmiglerdir.

Ulusal gazetelerin kazang paylan 1950-55°de — yerel gazeteleri belki de zarara sokarak —
giderek artmigtir. 1956-61 donemi % 17 pay vyitimi ile bir gerileme donemi oimustur.
1965°de vyitirilenler yeniden kazaniimrstir..1956-61 donemindeki yitimlerin ulusal gazeteler
arasinda diizensizce dagildigini da belirtmek gerekir. Televizyon kitle tiketim Grdnlerini
dylesine gekmistir ki, “popdler” gazeteler. “nitelikli” gazetelerden daha gok zarar gor-
muglerdir.

Dergiler de. ulusal gazeteler gibi, gelir payinda doruja dogru sarekli bir artig gostermis-
lerdir. 1960'da bd yonelim tersine kesin bir donls yapmts, % 24’e disen gelir paylan da
biiylk yayinlardan birkaginin yayimina son verdirmistir. 1960°dan sonra gelir paylan
ara ara azalmigtir. Onceki kazanglannin yaninda 1956-61 donemi sert, yeniden uyar-
lamalar gerektiren bir donem sayilir. Yeni pazar durumu &6zellikle genel haftalik resimli
dergilerin uyarlanmalarini gerektirmigtir. Genel resimli dergilerin satiginda 1958'den

(*) Kaynak: "1960°den Bu Yana Rekldm Fiyatlarinin Incelenmesi” ile "Reki8m Fiyatlanndaki Egilimler, 9.
Basim” yayimlayanlar: London Press Exchange Limited ile the Institute of Practitioners in Advertising.
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sonra gorilen 6nemli diglis, kamunun haberle resimlerin sunulug bigimlerinde degisiklik
istedigini belirtmisti. Hem glinlik gazeteler hem de televizyon giderek daha da hizlt
haber ile resim sagliyorlardi; boylece kamu genel haftalik resimli dergileri gereksemiyordu.
1954 yilina degdin rekldmcilar, bagka segenekleri bulunmadigindan, kitle pazarina ulagmak
igin bu yayinlan kullaniyorlardi. Tecimsel televizyonun ortaya clkmas|y[e gazete kagdi
kotalannin 62gir birakilmast bu durumu &ylesine bir hizla degistirmistir ki, rekldm da
dismekteki bir aragta durmayip, ¢ok daha devingen (dinamik) araglara kaymigtir. Bundan
Otlrd de bu yayinlann sénds nedeninin tim sugunu televizyonda bulmamaya &zen
gOstermeliyiz.

Tecimsel ile teknik araglar 1952°'den 1956°ya dek gelir payinda digis. 1956°dan sonra
ise dimdik bir yikselis gostermiglerdir. Bu yikselis bir yandan rekl&min tecimsel basinda
daha iyi yoneltilmesi nedenine, bir yandan da tecimsel ve teknik yayinlarin artan sayilanna
baghdir.

Acikhava rekldmi 1952 jle 1956 yillan arasinda gelir payini yitirmegje baglamistir. Bu
donemde rekl8m levhalannin kondudu bombalanmig bélgelerin yeniden yapimi, kirsal
bolge plénlarimin kisitlamalan, fiyat artiglan, levhalaninin biiylklGklerinin sinirlanmast,
basinda da daha gok yer ayinlabilmesi tiiriinde sorunlarla kargilagilmigtir. 1956°dan sonra
acikhava reklamcilig yerini sajlamlagtirmig. gelir payinda da gergek bir artisa gegmistir.
Bu kazancin ardinda yatan neden agikhava rekldminin televizyon rekidmina dogal bir
batiinleyici olarak kulianilabilmesidir. Televizyon zamani da agikhava rekl&mi gibi bdlgesel
temele dayanarak satin alinir. Televizyonun bildirisi kisadir, streksizdir, rekldm levhasinin
sergiledigi ise uzundur, sUreklidir. 1969'a dek televizyon yalnizca siyah-beyaz rekidm
vermistir, levhalar ise renkli. Bu nedenlerden Otiirli rekldmcilar cogunluk televizyon ile
acikhava rekldmini birlikte kullanmiglardir. Agikhava rekidmi, benzer bigimde, basin
rekléminin da batlnleyicisi olmustur — 6zellikle hem basin hem de televizyon rekléminin
birlikte yaritilmesine bitge yetersiz kaldiinda—.

Luxemburg Radyosu, rekldmcilar evlerdeki dinleyicilerine ulagabilmek igin bir baska
ara¢ bulduklanndan, gelirdeki kicik payini 19567°e dedin sdrekfi yitirmistir. Televizyon
evierdeki gece dinleyicilerini kendine gekmis, ancak bunu yaparken Luxemburg rad-
yosuna gen¢ dinleyiciler igin yeniden programlama yapma olanagini da birakmigtir—
bu dinleyici kitlesini televizyon, diinyanin hi¢ bir yerinde, yaglilar oraninda tutamaz.
Yine bu arada, ucuz pilli radyolarin ortaya cikisi, genglerin biyUklerinden ayn radyo
edinmelerini, badimsiz kullanmalanni kolaylastirmigtir. Bundan sonra da, Luxemburg
Radyosunun dinleyicisi strekli artarken, rekl&m gelirindeki klg¢iik payinda da yiikselme
saptanmistir.

Sinemaya gidenlerin hizla azalmastna kargin, sinema reklam gelirinden 1952 ile 1956 arasinda
payini codaltmistir. Cogu kitle tiiketim mallannin rekldmi da sinemadan televizyona kay-
mistir kuskusuz. Televizyon yalnizca dinleyiciler ydonunden yansmaya girmemis, kitle ti-
ketim mallarinin rekldmlan igin sinemanin yarigma glcini de azaitmistir. Televizyon yetig-
kin aile Uyelerini evde tutmus, genglerle gocuklar ise asal sinema tutkulan olarak birak-
mistir. Bu daha kigiik ancak gok Gnemli topluluga, genclere ilgisini yonelterek, sinema
yeni bir pazarlama yonetimini benimsemistir. Baganisinin belirtisi de 1961°den 1964’e degin
rakldm payini alip, strdOrGgudir,

1956-60 dénemi, savag sonrasinda rekl&m giderlerinin artis hizinin sa§lanmasi, Brit Ulusal
Verim'in artis hizinin ise yavaglamasi agisindan geliski yaratir. Bunun, tiketim mallarinin
pazarlanmasini gerektiren, tiketimin gogalisiyle, yeni gicli rekldm araglaninin bulunusuyle
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agiklayabiliriz. Rekldm giderlerindeki biyik yillik artig icinde, arag kiimeleri arasindaki
kazang oranlarinda da dnemli defjisiklikler saptanmigtir. Nedeni de, televizyonun ortaya
cikigindan ¢ok, gazete kagidi denetiminin kaldinimasindan sonra basinin yeniden 6zglr
bir pazara dongmesidir. TGm arag¢lann-gelir payindaki degisikliklere bakmaksizin-kazanca
gectiji donemdir bu. Birkagi disinda, paraya defigin baskilann kitle araglarini Griinlerini
ya da pazarlama yontemlerini degistirmeye zorladi bir dénem degildir.

Oysa, 1960'lardaki gorindm oldukca degisiktir. Rekl8m giderlerindeki artig hizi Briit
Ulusal Verim ile birlikte gitmemistir. Tiketimi denetlemek icin devlet gabalarnni yinele-
mistir. Artik tecimsel televizyon reklém yerinin azalisi, evierdeki TV'nin kisith artig oraniyla
bagintilidir, boylece de reklam geliri pays igin kavga giderek blyumdstir (Tablo Ve
bakiniz). Televizyonun kazang payinin ¢okludu dnceden bilinen bir sonug degildir artik.
Gergekte, bagimsiz televizyon bait¢ilaninin (contractor) zaman sijasi sinirnna yaklag-
tiklan, televizyon izleyicilerinin artisinin yavasladii unutulmazsa, rekl&m giderindeki
paylanni tutabilmelerinin tek yolu daha yuksek Gcret istemektir.

Tablo VIiI
Gosteri Reklam Geliri Pay: (*) (18)
1960 1964 1965 1966 1967

%" % % % %
Ulusal basin 21 21 21 21 21
Dergiler 13 12 12 12 1
Yerel (tagra) basin 21 21 21 21 21
Tecimsel ve Teknik 10 9 10 10 10
Televizyon 23 26 26 26 28
Sinema 2 2 1 1 1
Radyo 1 1 1 1 1
Acgrkhava 9 8 8 8 8
Toplam 283 291 306 334 344

Bu cergevede rekldm geliri igin araglar arasinda ¢ok onemli bir yans strdirdimdgtir.
f\saé;daki aciklamalarda rekldm yerinin pazarlama uygulamalanndaki degisikliklere, bu
nedenle, televizyonun etkisiyle oteki arag yoneticilerinin gelirlerini yitirmemek igin str-
dirdukleri ¢abalarin ilintisi agisindan bakilmigtir.

TELEVIZYON ILE OTEKI ARACLARIN PAZARLAMASI
a) Bolgesellegme

Tecimsel televizyonunun kurulug Ozelli§i rekidm saatlerinin satigini, Gteki araglarin pazar-
lamalanni etkilemigtir. 1954 Televizyon Yasas: tecimsel televizyonun bdlgesel gelisimine
izin vermistir. Sonunda ortaya ¢ikan 14 bolge teknik yonden iletime uygun alanlara gére
saptanmigtir. GUzel bir raslantt sonucu da buralarda elverigli pazarlama alanlan olus-
turmustur. a

Bu bdlgesellesmenin amaci bagitcilar arasina program saglama yarigmasi sokma, bolgesel
bedeni ¢esitlemeleri katma ¢abasidir. Kuskusuz gogaltma gerecleri, sebekeye dayanan
program gésterme agisindan pek ¢ok sorun demektir bu. Bdlgesellesme rekl8m igin
bagitgilar arasina pek az yarigma sokmustur; yalnizca iki bagitginin bir bdlgeyi paylastigi
yerde, birisi hafta sonu, Oteki hafta i¢indeki programlan saglamigtir. Bagitgilar kendi

(®) Oranlamalann temeli &nce aktarilan IPA oranlamalanndan pek ez degigiktir.
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bolgelerinde devletin verdigi tekeli ylirlitlir. Rekldm giderlerinin bolgesel dagihmi genel-
likle aracin giderlerine duyarsiz olduundan, toplam gelirin daha bdyiik bir oranini gekme
¢abasiyle baditginin 6teki bolgelerden daha ucuz fiyatlar vermesinin anlami yoktur. Gergek
daha ¢ok fiyat vermesinin yaran vardir; ¢iinkil cogu rekidmci her bolgeye es oranda rekldm
aynir.

Birbirleriyle savasa girismis basin araglarinin tersine, televizyon bagltc_llan oOteki araglara
karsin kendi bdlgelerini satma cabasindadirlar. Bolge batgelerinin esneklestigi pazar
sinama rekldmi bunun disinda kalir. Burada ¢odu bagit¢i ozel fiyatlarla pazarlama ve
arastirma kolayliklart sunar, béylece de pazar sinama rekldmcisim ¢ekmege galigir.

Televizyon bagitgilaninin kendi bdlgelerine énem vermeleri, bolgeleri GUstinde daha ¢ok
bilgi edinmeleri anlamina gelir (19). Bolgeler arasindaki, pazarlama agisindan 6nemli
olan degisiklikler — 6nceki pazarlama eylemlerini yansitan fiziksel ya da toplumsal de-
gisiklikler — belirginlesmistir. Co8u rekldmcilar bolge pazarlamasi agisindan disiinmege
baslamislardir. Yine ¢ogu satis gucl alanlarini rekidma daha yakindan uyarlayabilmek,
daha iyi kestirilebilen sonuglar elde etmek igin, satis alanlanini ITV alanlanina gore degis-
tirmiglerdir. Pazar aragtirmasi g¢aligmalarinin blylk ¢oguniugu ITV bdlgelerine gbre sinif-
landinimistir. Bolgesel televizyon rekl&mciliginin olanaklan rekldmcilara degisik bolge-
lerin pazar kosullarina gore rekldmlarina agirlik verme yetenedini saglamisgtir. Bu tiir olanak-
lan sinema, agikhava, yoresel basin araglari da saglamislardir; ancak, gereksinmeyi agiga
¢tkaran, gizli kalmig gereksinmeyi kullanan, ulus capinda pazarlamadan énce Uriinleri
bdlge bolge sinamayi destekleyen televizyon olmustur.

Bunun sonucunda da rekldm ajanlanyle rekldmcilar ana televizyon bélgelerine uyacak
tirde yoresel sayilar gikarmalan igin ulusal basin araglanina baskida bulunmusiardir.
Varolan iiretim ve dagitim ekonomisi ulusal basin araglarinin uyumunu guglestirmistir.
Gene! ya da sinama pazan igin ¢ikanlan bdlgesel sayillarin genellikle, pahali satiimalar
tutulmalanini engellemistir. Dahasi da, ¢ofu ulusal giinlik ya da pazar gazetelerinin
daditim yontemlerini alirsak, bolgesel sayilarinin bélgesel televizyonla ya da birbirleriyle
uyugmasi olanaksizdir. Genel anlamda rekldmcilann ulusal gazetelerden bdlgesel sayi
istemeleri gereksizdir. Oteki araglann bolgesel esneklikleri rekldmciya pazarlama amaglar
icin rekléma bélgesel adirthk verme olanagini tanir. Yalnizca pazar sinamasi alaninda
bdyle bir atiima gergek bir gereksinme vardir. Ulusal gazeteler bélgesel ¢ikarilacak olursa,
sinama bdlgesinde televizyon ile ulusal gazeteler bir ara¢ karisimi vererek, ulusal ¢apta
gergek bir sonuca ulasilabilir. Ancak, stnama pazari gideri toplam rekldm giderinin yalnizca
kiguk bir oranidir.

Ulusal gazetelerin bélgesel sayilarinin gikanimasini hakl gdsteren ne reklidmcilara bolgesel
esneklik saglamalandir ne de pazar sinayan rekldmcilardan kazanacaklan kaglk gelirdir;
asal sorun televizyonla onun bélgesi iginde savasip, rekldm giderindeki payina onemli
gedikler agip agamayacaklaridir. Ulusal gazeteler kendilerine yalnizca ekonomik ydnden
bdlgesel sayr gikarip gikaramayacaklarini dedil. bolgesel pazarlamanin ne oranda geli-
secedini de sormaldirlar.

Bolgesel pazarlamanin gelisimine ayak uyduramamis yerel (tasra) basimn durumu
daha da sasirticidir. Televizyonun bolgesel bitiinleyicisi durumuna sokmak igin tasra
basimini gelistirmege pek az caba gosterilmistir. Gergekte, bélgelerindeki gazete satigi
Uzerine bilgi edinme c¢ogunluk televizyon sirketlerinin gérevi sayilmistir (20). Televizyon
baditgilannin yeni isler — ozellikle pazar sinama isi — ¢ekmeleri, bir ¢ok durumlarda,
bélgedeki yerel basin araglarinin gelirlerinin armasiyle sonuglanmistir.
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Yerel basinin da bélgesel disinilsi benimsemeye bagladi§ini gosteren birkag Dbelirti
vardir. Ulusal gazetelerin bolgesel yayim yapmalan tasansinin da bunda katkisi bulunabilir.
En az iki bolgesel pazar sinama anlasmasi slregitmektedir bugin. Cumberland gazete-
lerinde televizyonun sundugu satis glicti programi, kugiik ¢apta Uriin ile rekldm sinamasi
icin pazarlama ve aragtirma olanaklan yer alir. Yorkshire’da da benzer diizenleme Yorkshire
gazeteleri ile Yorkshire televizyonu arasinda yapimistir. Iki durumda da bag. sirketler
arasindaki para iligkisinin varlifiyle desteklenir.

1967°'ye degdin bolgesel pazarlamanin Oteki araglarca da yapilmasi pek yaygin degildi,
1967 ile 1968'de ise Gnemli agamalar saptanmistir.

Aksam Gazeteleri Rekldm Bilirosu — ENAB — bolgesel pazarlamay! beslemek amaciyle
kurulmamigti, ancak Uyeleri Gzerine veriler sunar, bu agidan da rekl@m yeri pazarlar. Yakin
zamanlarda haftalik gazeteler de benzer bir biro agmiglar — WNAB — (iyelerinin de satig
alantanni saptamuglardir. Bolgesel kimelesmenin ilk adimi sayilabilir bu.

Cogu ulusal gazeteler bugiin bdlgesel yayin yapmaktadirlar. Boélgelesmenin iki diizeyi
vardr. lIki, Gilkenin tirlG bélgelerinde ayn ayn genel yarar igindir. Sunulan bélgeler uzak-
tirlar — Giiney, Kuzey. Iskogya tiirinde — fiyatlar dedisir; kimi kez daha ucuz, kimi kez de
daha pahalidir. Bolgelesmenin ikinci diizeyi pazar sinama yayinlandir. Hem Daily Mirror
hem de Daily Express pazar sinamasindaki Grlnler i¢in Yorkshire, Lancashire ve Tyne
Tees bolgelerinde gikar. Bolgesel yiik % 50 kadardir. Rekldmci Daily Express ya da Daily
Mirror'da bu Griinler igin ulus gapinda bir tanitmaya girdiginde, yiik azalir. Bu durumda .
tagra basini araglanna ulusal gazetelerin bolgesel yayinlan rakip sayllamaz — ne yérel
haberlerin verilmesinde ne de bdlgesel rekldm kampanyasi gelirinde yangma agilmistir.
Ulusal gazeteler bolgesel yayin yapma isteklerini gergeklestirirlerse, goriiniim kuskusuz
degisebilir.

Ulusal yayinlardan yalnizca ikisinin bélgesel sayi verdikleri séylenebilir. Birisi, dokuz
televizyon bdlgesinde bdlgesel olanaklan renkli tanitan TV Times'dir. Oteki, 1968'den
beri yanm sayfadan az olmayan siyah-beyaz rekl&mlar icin yedi buyiik bdlgede cikan
Radio Times'dir. Bolgeleri televizyon bolgelerinin bir kansimidir. Rekidmcilara esneklik
saflama, bu arada da uretim fiyatlanni kisittama ¢abasiydi bu.

Dért bayuk haftalik kadin dergisi sekiz televizyon bolgesinde, bolgesel pazar sinama
olanaklan vermektedirler. Ortalama fiyat aynlii % 125 kadardir, bolgesel daglslkllkler de
gOstermez. Reader’s Digest yedi bolgesel yayin yapmaktadir.

Bu alanda gergek bir bdlgesel esneklik sajlayan sinema sanayii verilerini ITV bdlgeleri
agisindan vermez. Sinema listeleri illere gore yapilmaktadir. Agikhava Ustencileri duvar
ilan1 aracini gelistirmek amaciyle bir sanayi biirosu kurmuslardir. Televizyonu bitinlemek
tzere duvar ilanlannin kullaniimasini saglamak asal satig siyasalar olmustur.

Tecimsel televizyonun bolgesel yapisi, bdylece, ulusal rekldmcilara pazarlamada bolgesel
esneklifinin UstinlGdind anlama olanag tammustir, Oteki araglara etkileri ise heniz
timiyle belirlenmis degildir. Ancak, televizyon bélgelerine uyacak bolgesel yayina dogru
bir yonelim go6rulmektedir.

b) Ara¢ Dederlendirme

Tecimsel! televizyonun ortaya ¢ikisi arag alicilan ile saticilan dinyasini timiiyle sarsmigtir.
Yer aligiyle satigini sayisal, eksik bir temele oturtmugtur. Harcanan Ingiliz lirass karsilifinda
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dinleyiciye ulagma temeliyle televizyon satilmaktadir — bin ev bagina fiyat ol¢ittiir. Mag-
teriler bu temel (izerinde kazanilir ya da vitirilir, istatistik saglayan Televizyon Dinleyicisi
Olgme Sirketi (*) de. sonucunda, biyiik servet yapmistir.

Ulagilan dinleyici agisindan aracin degerinin olglimesi yeni bir kavram degildir. Daha
1934’te (21) basin okuyuculufu Gzerine incelemeler yapilmig, bu k9nuda yillik galismalar
surdarlGimustir, Tecimsel televizyonun basin Gzerine ilk olumlu etkilerinden birisi, onlan
Ulusal Okuyuculuk incelemesini ortak yiiriitmek {izere bir araya getirmesidir. Daha dnceleri
bu tiir ¢abalar basansiz kalmisti. Bu incelemeler, 1954'de sirdirilen deneylerin ardindan
1956°da ilk kez basilmigtir.

Arag¢ aragtirmasi konusunda televizyonun itkisi burada bitmemigtir. Strekli tutulan tele-
vizyon izleme ornekleri dizisiyle televizyon verileri toplanmistir.

Bu siire iginde hep ayni kisiler (izerinde inceleme siirdiirildGginden, tecimsel televizyona
acgikhklanni oranlamak da kolay oluyordu. Basin okuyuculujunda kullanilan arastirma
yontemi bir kezlik bir gdrigmeyi igeriyor, yakin gegmisin verilerini saptiyordu. Televizyon
verilerindeki bu dinamik &6ge, bilgisayarlarin gelismesi, yeni oranlama ydntemleriyle
okuma aligkanlifi verilerine katkida bulunuyordu.

Benzer bigimde televizyon izleme (22) yo§uniugunun incelenmesinde de Ulusal Oku-
yuculuk Olglisiinde okuma yogJunlugunun kapsanmasina gidilmigtir.

Televizyonun arastirma itkisi yine de bitmemistir. Televizyon bagitgilarinin yedisi Televizyon
Taketicisini Denetleme’ye abone olmuglardir(23). Boylece misterilerine ya da olasilt mis-
terilerine televizyon bolgelerinde Griinlerine ne oldugu tizerine aynintil) bilgi saglarlar. Araca
agiklik verilerini kullanarak, belirli Griin ya da marka alicilari igin dedisik zaman kesitlerinin
degerlendiriimesinde yardimeci olurlar. Bu da ulusal basin araglarint benzer girisimler
icin baski altina koymak demektir. .

c) Ara¢ Secimi

Aracin deferi (zerine yapilabilecek yargilamalanin dayandi§i sayisal temel nice saglikh
ise, reklam kaynaklarinin dagitiimasi da o 6lglide yetkin yapilir. Ancak, televizyon daha da
Oteye gitmis, yeni tlr bir rekldmci kisi — televizyon zamam alicisi — yaratmistir. Blylik
rekldm sirketlerinde bu kimseler (cretlerle giderler biitgesinin biy(ik oranindan sorumliu
tutulurlar. 1954 Televizyon Yasasina gore, “Rekldmlar alinirken, belirli bir rekldmcinin
yaninda ya da karsisinda, mantik disinda bir ayinm yapilamaz”.

"Zaman-satin alis” yonteminin her rekldmciya 3sit firsat sagladifi, sonuglardaki degisik-
lijinse alis yeteneklerindeki degisikli§i yansitud tartigiiabilir simdi. Nitekim, daha biyik
tecimsel anlagmaya girisebilecek gigteki sirekli televizyon kullanicilar en ¢ok tutulan-
lardir sonugta. Varolan zaman — Hollanda’da. Almanya’da. Isvigre’de oldugunca —
rekldmcilar arasinda sirayla kullanilirsa, daha duirist davranilacagi da pek ¢ok kiginin
inandifi bir ¢6zimddar.

Aragler Gzerinde giderek artan sayisal bilgilerle bir televizyon spotunun Gtekine kargin
digerine iliskin sonuglar gikanlabilir. Televizyonda girisilen kampanyanin basin kam-
panyast kargisinda badintili de§erini saptarken bu sayisal bilgiler inandirici gelmez. Yargi-
lamasi bitmemis bir alandir bu. Rekl&dm sirketlerinde televizyon bolumlerinin Gteki araglara

(*) 1968’e, anlagma AGB Ltd.'e devredilinceye dek.

35



oranla ¢ok genislemelerinin sonucu, ilgiyle yetenekler otekilerden g¢ekilmistir. Bugin
oldukg¢a bilyik rekldm sirketlerinin ¢odunda radyo ile sinema rekidmlan uzmani yoktur.
Oyleyse. bu araclar sirketlere kendilerini misterilere tanitmalan igin 6dedikleri komisyonun
degerini alamiyorlar demektir. Bunda uzun sireli bir bagka sakinca daha vardir. Araglar
arasinda “gekici” bir bolim oldugundan, yetenekli kigiler televizyon bolimiine girer.
Bu kimselerin ara¢c segme déneminde televizyona yakinliklan yine Gteki araglan engel-
ler — televizyonun ilk bagladif! dénemde ise basinla ugrasan kisiler televizyona gegmekte
isteksizlik gostermiglerdi. Sonra, televizyon alis ve satis yontemlerini anlayip kullanabilen
pek az kigi vardir. Blylk kazanglar bekleyen televizyon sirketleri (24) en yetenekli pek
¢ok kisiyi baylik {icretlerle 6nceden kendine ¢ekmis, bu arada ara¢ da alim satim diin-
yasinda yliksek Ucret pazan yaratmistir. Sonucunda da Oteki araglarin satig fiyatlan, reklém
sirketlerinin de alig fiyatlani artmigtir.

Calismaya basladid ilk iki yildan sonra, televizyon bagitcilan kendilerini saticilar pazarninda
bulmuslardir. Kazang getiren rekldm (cretleri diizeyinde de genellikle verecek zaman
bulamamuglardr. ilk yil iginde. bagitgilar rekldmcilan ¢ekmekte giigliikle kargilastiklanindan,
her spot ayinmi icin fazladan zaman vererek, televizyon rekldmcihigini kurmuslardir. Bu da
basin araglarinda alisilagelenin (izerinde bir gosteri dizeyine ¢ikilmasinin nedenidir.
Ganllk bir gazetede onbes glinde bir gikig iyi bir gdsteri sayiliyorken, televizyonda bu
Olglt haftada iki ya da ¢ spot'a ¢ikmigtir.

Televizyonun gergek dederinin anlagilamamasi da bunun ilk sonucudur. Codu durumlarda
satiglarda saptanan bdytik artig salt televizyona donlisin sonucu degil. televizyona reklam
giderlerini de yiikselterek dénisin sonucudur. lkinci sonug da. televizyon yerini bulduktan
sonra baditcilar fazla zaman vermeyi kaldirdiklarindan, televizyonda ulusal ¢apta bir
reklam kampanyasinin agiimasinin giderek pahalilagmasidir.

llk sonucun &teki araglar Gzerindeki etkisi, televizyonun kitle tiiketim Griinlerinin asal
araci olmasidir. fkinci sonucun etkisi ise, varolan bitgenin timiini aldigindan, televiz-
yonun tek arag¢ kalmasidir.

Reklamin getirdigi bu ilk yararlann timii de televizyondan yana degildir. Oncelikle, reklam
yapmanin pahalihd orta ya da kiigik bitgeli kuruluglan uzaklagtirmig, sonra da biyiik
kuruluslarca uyarlanan gosteri dizeyleri aracin yeterinden g¢ok yatinm yapmasini gerek-
tirmistir. Boylece televizyon rekidmlannin dederi azalmig, kiiglk rekidmcilann “giris
Ucretleri” ise artmigtir. Bu egilim siiregidecék degildir kugkusuz. Rekldmlann yarismamasi
icin aralarda zamanin bolinmesi, Grlin alanlaninin zaman siJalanna fiziksel kisittamalar
koymustur. Sakincalan gorebilen bagitgilar ekrana sirekli yeni rekidmcilar getirmege
calismakta, onlara zaman ayirmaktadirlar. Bunlann yanmisira, bagitcilar, devlet buyruguna
uyarak, sigara rekld&mi almamakta, deterjan yapimcilan da televizyon rekldm giderini
arttirmamaktadirlar. N

Bu kosullar altinda 1968’in sonuyla 1969°da biiyik rekl&mcilanin kimi, uygun televizyon
zamani alamadiklarindan, Urilinleriyle birlikte Oteki araglara dénmigler, 6te yandan, timdiyle
yeni (rin alanlan televizyona girmislerdir. Ancak, 1970'in baslarinda renkli televizyonun
baglamasi, bu durumu degigtirmistir.

d) Reklam Pazarlan

Tanitie kitle tiiketim Urhnleri televizyona kaydigindan, rekidm kazancini en ¢ok vyitiren
"popiiler” ulusal basin olmusgtur. Ancak, yitirilenin yerini tagra gazetelerinden kazanilan
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doldurmusgtur. Nitekim, toplam rekldm giderlerindeki hizh artiga kargin, "popiler” basin
kazanci yUkselmistir. Bunlarin asal satis eylemleri birbirlerinden gelir kazanmaya yonel-
tilmistir.

“Nitelikli” ulusal basin, televizyonun saldinsina dogrudan ugramadi§indan daha sanslidir.
Toplumun iyi egitilmis, yiksek gelidi Gyelerinin, tecimse! televizyonu ‘pek izlemedikleri
¢ok gecmeden anlagiimigtir. Bu da, kuskusuz, "nitelikli” ulusal gazetelerin rekldmcilara
sunulabilecedi oldukga Gnemli bir okuyucu kitlesidir. Popliler eglence programlan arasinda
kisa, birbiri ardina gelen televizyon rekldmlanna karsin, ¢gok daha aynntili nitelikteki rek-
Iamlarin yetkili kigilerce okunup, incelenebilecefjini savunmustur satiglant artan “nitelikli”
gazeteler. .

Yine de. 1960’lann ilk yillannda ulusal basin timiyle savunmada, "parlayan” aracin
golgesinde kalmigtir. Haftalik dergilerin gerileyisi rekidmcilarin ulusal ¢apta renkli yayin
yapma olanagini kaldirmis, ulusal gazetelere ise yeni bir sans tanimistir. Nitekim 1961°de
Daily Express ile Daily Mail onceden renkli basilmig rekldmlarn basma olanagini sunmug-
lardir. Bunun 6nemi gekti§i gelirden daha blyiktir; televizyon artik rekldmcilikta en
veni kavram degildir. Rekidm sirketlerinin yaratici bélimleri kitle tiketim drinleri igin
basin araglarini kullanmaga yonelmislerdir. Bir yiIl sonra Sunday Times gazeteye ek bir
renkli- dergi ¢ikarmigtir. Rekldm sirketlerindeki araglar boliimlerinin inantimaz bir iki yillik
direnisinden sonra uygun bir ara¢ diye onanmigtir bu. Observer ile Daily Telegraph da
bu yolda ilerlemistir. Rekldm gelirinin basin araglanna gitmesinde bu kiimenin katkisi
blylktir. Bu renge ydnelim de Ustinligunid, 1969°un sonunda tecimsel televizyon
renkli yayin yapma olanaklan saglayinca yitirmigtir. '

Tagra basint 1950°den sonra ulusal rekldm payinm ulusal basina kaptirmakta sliregitmistir.
Giderek ilgilerini kendi bélgelerine yorel gosteri ile siniflandinlmis reklamcilik Gzerine
yoneltmislerdir. En bliylk tasra gazeteleri bile bélgesel gelirlerini ¢ogaltip, ulusal rekl&m-
cilara ilgisiz kalmiglardir. Kimi tagra gazeteleri de ulusal reklamcilara bdlgelerinin dnemini
gostermek amaclyla gazetelerinin satis bdlgelerinde pazar aragtirmalan yapmiglardir. 1970
yilinda Ulusal Okuyuculuk Arastirmalarina biliyiik tagra gazeteleri de, 6teki ulusal araglarla
birlikte, temel alinmaga baslanmistir.

Ancak birkag tasra gazetesince sirddliriilen bu Ulusal Okuyuculuk Arastirmasi televizyonu
da kapsayan bolgesel pazarlama kavrami (zerine kurulmamistir. Bu nedenle aragtirma,
ulusal gazetelerin ydresel sayilan daha genis TV bélgeleri temelinde bolgesel pazarlama
geligtirirlerse, tagra gazeteleri igin sakincali bir yatinm olabilir,

Rengin Gnemini tagra basini anlamak istememistir. Tasra aksam gazeteleri 1967°de ortak
- bir pazarlama birosu kurmus, ulusal rekldmcilanin gazetelerini kolaylikla kullanma ola-
naklanni saglamiglardir. Kisa adi ENAB olan bu biiro satis ve arastirma verilerini reklamci-
lara sunmustur. Benzer islevi gérebilmek igin son zamanlarda haftalik gazeteler de bir top-
luluk-WNAB-olusturmuslardir. Sabah gazeteleri de bu yénde ¢galigmalara baglamiglardir.

Haftalik resimlilerin ortadan kalkigindan sonra, haftalik dergiler reklém sirketlerinin blitge
ayarlamalaninda da “unutulmaga” baglamiglardir. Aralarinda is birli§i yapilsa idi .radyo ile
TV yayinlan bu durumu diizeltebilirdi. Bundan yoksun tek tek yer-satis eylemleri boglukta
kalmigtir hep. Tersi durumda, tecimsel televizyonun benzer sonuglar getirmedidi kadin der-
gileri, birbirine bagl bir kiime olarak siiregitmistir. Sonucunda da televizyonu bitiinleyici
¢ofju ev Griinleri rekldmlanni almiglardir.

Aylik dergiler genellikler kiigUktiirler, uzmanlagmis, yiiksek gelirli kesime yoneliktirler, Bun-
dan 6tirl de kitle tiiketim rekldmlan igin TV ile dogrudan yarismazlar, Yiksek gelirliler
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45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64

Ulusal
Sabah

12.425
13.394
15.001

15.366
16.448
16.680
16.623
16.074
16.070
16.221

16.224
16.429
16.709
16.219
16.113
16.588
15.691

15.526
15.547

15.662

Ulusal
‘f\ksam
2.379
2.630
3.478
3.516
3.795
3.788
3.747
3.486
3.286
3.295
2978
2.811
2.850
2.604
2,505
2475
2,247
2,190
2117
2183

Yayin Kimelerine® Goére Satis Yonelimleri (milyon)

Ulusal
Pazar

19.760
23.700
26.601
27.250
29.324
30.006
30.593
29.673
30.196
30.392
30.217
29.351
29.075
27.193
26.844
27.047
23.335
23.716
23.512

23.401

Tagra
Sabah

2.498
2.940
2.865
2.985
3.025
3.042
2.938
2.812
2.798
2.840
2.349
2.281
2.298
2,295
2.563
1.818
1.888
1.938
2.047
1.986

EK A

1945 - 1968

Tagra
Aksam

5.111

6.0565
6.408
6.787
6.791

6.884
6.840
6.706
7.126
6.924
7.056
6.862
6.854
6.773
6.386
5.973
6.071

6.581

6.239
5.802

G-enel
Haftaliklar

7.367
8.721
11.299
11.644
- 13.322
13.790
13.688
13.164
13.683
16.717
16.211
16.278
16.032
17.486
16.790
16.079
14.734
14.100
13.941
11.338

Kadinlarin
Haftaliklar

2.487
2.713
3.368
3.346
4.808
6.412
6.798
6.783
7.430
8.179
8.564
8.843
9.119
0.186
9.393
9.133
7.937
8.809
8.605
8.433

Genel
Ayhklar

654
754
851

1.079
1.126
1.367
1.669
1.671
2.267
2,669
2.814
3.583
3.952
3.743
3.393
3162
3.264
3.551
3516

~ 3.564

Kadinlarin
Ayhklar

1.340
1.788
2.093
2.197
2.833
3.433
3.431
3.085
3.063
3.124
3.320
3.320
3.447
3.308
2.978
3.308
3.5658
3.480
3.437
3.440




65 15.442 1.958 23.233 2,014 5.717 10.172 8.086 3.467 4.521

66 15.440 1.904 23.986 2.054 6.224 10.3563 8.111 3.387 4.220
67 15.414 1.905 24.269 2.055 6.654 10.465 8.609 3.319 4318
68 15.209 1.839 24.175 2.033 6.392 9.907 8.111 3.337 4.449

(*) Belirli yayinlann, ozellikle kadin dergilerinin, genel ya da uzmanlagsmis dergi alaninda, rasgele siniflandinidids bilinmelidir.

Kaynaklar — "Satig Verileri” : 1948°den sonraki say! satiglarini Denetleme Blrosundan. Daha Gnceki sayilar tek tek gazete orgtitlerinden,
William Belson’un “Televizyonun Etkileri” (26) adh yapitindan alinmistir.

Bir Yilda Sinemaya Gidenler Evierdeki TV
{milyon) {milyon)

1945 1685 1958 755 1951 0.7 1961 12,3
1946 1635 1959 581 1952 14 1962 12.8
1947 1462 1960 501 - 1953 21 1963 13.6
1948 1514 1961 449 1954 3.1 1964. 14,2
1949 1430 1962 395 1955 44 1965, 14,6
1950 1396 1963 357 1956 5,7 1966 15.4
1951 1366 1964 343 1957 7.0 1967 15.9
1952 1312 1965 327 1958 8.2 1968 16.4
1953 1285 1966 289 1959 9.4 1969 16,7
1954 1276 1967 265 1960 11.0
1955 1182 1968 237 *
1956 1101
1957 916
Kaynak : Kazang cetvellerine dayanan Kaynak: TAM and JICTAR, AG.B.

Ticaret Bakanli§i Istatistikleri



icin Ozel Granlerle ilgilenirler. Reader's Digest kiimenin kural diginda kalan tek dergisidir.
Dogrudan satig yontemleri kullanarak, blyik satis saglamis, rakl&m yerini pazarlamadaki
saldiganhgiyla rekl@mcilan da gekmigtir hep.

Family Circle ile Living sGpermarketler yoluyla satarak bir secenek pazarlama yodntemi
bulmustur. lyi televizyon zamani azaldikga da kitle tiketim rekldmlan igin giderek daha
cok aranmaga baglamiglardir.

Acikhava araci toplam gelir agisindan tecimsel televizyondan ¢ok zarar gérmiise benzemez.
1956-61 doneminde agikhavanin toplam gelirdeki payr gergekten yikselmistir. Duvar
ildnlan, televizyon rekl8mlarinin streklilifini saglamak ya da etkisini ¢codaltmak igin, te-
levizyon reklamlarinin bitiinleyicisi olarak giderek daha gok tutulmustur. lkisi de kisa-sireli
reklédmlardir. Ekonomik kisinti déneminde en ¢ok zarar gérenlerdendirler. Bundan 6tlra
de bolinmis olan duvar ilAncilifi sanayii birlesik sattg tanitim girketi kurarak 1968‘de is-
birligine gitmistir. Yine bu dénemde, yer de§erlendirme ve siniflandirma yontemi de ge-
ligtirilmistir. Yer degerlendirme distncesi ilk kez 1960’larn baslarinda rekldmcilikta uygu-
layiclar derneflince ortaya atiimugtir.

Duvar ilaninda asal gelisme modern yapilara uyacak blyiklikte mimarlik goriistyle ta-
sarlanmis, 6zellikle yeni kentlerde ya da yorelerde tek basina durabilecek tabelélarin ya-
pimidir. Bu tir bir gelisme el ilanlannin yasamasi i¢in gerekliydi. Bir bagska 6nemli gelisme
de bu tabeldlann aydinlatiimasidir.

Sinema araci aile seyircisini televizyona kaptirmis, rekldmcilara daha kiigiik ancak onemli
bir gen¢ pazar sunmaga baslamistir. Sinema aracindaki dedisiklikler tim &teki araglara
oranla ¢ok daha biiyiikse de, rekldm gelirinin sinema sanayiinde 6nemi yoktur pek. Sinema
sanayii icin sinemaya gidenlerin azalmasidir énemli sorun. Bu azalisin nedeni, baska
eflence alanlanna dagihstir. Televizyon da bu edlence alanlan igindedir. Gigll bir tele-
vizyon hizmetinin varliinda, geng bir ¢ifti sinema. itk gocugun dogumunda yitirir. Amerikan
sinemasinin onerisi, gocuklar blylGdigiinde, ¢ifti orta yaslannda yeniden kazanmaktir.
Oneri Ingiltere’de uygulanmamaktadr.

Tum bu dagihglara karsin sinema araci da kendini yenilemistir. Salonlari modernlesmis
hemen timi genis ekran kullanmaga baglamis, en énemlisi de gosterilen filimlerin nitelidi
yiikselmistir. Filimlerin televizyonda, basinda tanitimi yapilmistir. Filim bagitgilan pazar-
lamayla arastirmagjia daha gok yonelmigler, sinema seyircisinin nitelidi (25), aracin etkinligi
konusundaki incelemelerinden Geng¢ Pazar kavramini gelistirmiglerdir.

SONUG .

Sonug olarak, televizyonun tim basin araglarinin satigini, okunmasini dogrudan gok az
etkiledigini sdyleyebiliriz. Basindaki kazanglarla yitimlerin nedeni baska yonlerde aran-
malidir. Ancak, sinemaya gidenlere karst etkisi kesindir. Toplumumuzda devingen, dzellikle
de sesli bir 6ge olarak televizyon, kuskusuz., dedisen entellektiel. toplumsal, torel dlgit-
lerimizde dolayl bir etken olmustur. Bu tir deglslkllklerln yansimasi tUm basin araglarinda,
radyoda, sinemada gorilmuisgtar.

Gelir acgisindan tecimsel televizyon kazandiinin ¢odunu kendisi yaratmigtir. Tecimsel
televizyon ortaya gikmasaydi, 6teki blyik araglarin bu gelirin gogunu kazanacafii 6neri-
lemezdi. Televizyonun —rekl&m geliri yaratmadaki — devingen giici 1961°de buyik
olgiide tiikenmis, daha az canh bir rekldm pazanndan pay almak igin savasa girigilmistir.
Bu ydnden televizyon Oteki araglarn isbirligine, yeni Grin gelistirme@e itmistir. Kisacasi,
canlandirmigtir onlari.
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EK'B
Sayfa Satiss (*) (milyon)
ULUSAL GUNLUK GAZETELER

Nitelikliler Popiilerier Toplam
1945 7.7 (100) 68.0 (100) 75.7 (100)
1948 9.0 (117) 121.0 (178) 130,0 (172)
1951 12.8 (168) 137.3 (202) 150.1 (198)
1954 16,4 (213) 192.0 (293) 208.4 (275)
1957 24,3 (316) 196.5 (290) 220,8 (292)
1960 29,8 (388) 253.0° (373) 282,8 (374)
1963 40,0 (520) 246,0 (362) 286.0 (379)
1966 44,0 (570) 256,0 (377) 300.0 (396)

Gazetelerin ortalama sayfa sayisi: 1954 ile daha &nceki yillar igin sayilar tek tek gazete-
lerden ve William Belson’un (27) "Ingiliz Basini” yapitinda Baliim lllI'den. 1957 ve daha

sonraki yillar igin sayllar “Ulusal Gazete Sanayii”nden alinmistir.

ULUSAL PAZAR GAZETELERI

1945 6.1 (100) 171.0 (100) 177.1 (100)
1948 48 (79) 2400 (140) 2448 (138)
1961 9.9 (162) 325,6 (191) 335.5 (188)
1954 12,0 (196) 381.0 (223) 493,0 (286)
1957 16,6 (272) 470.0 (275) 486.6 (278)
1960 59.2 (970) 660.0 (386) 719.2 (406)
1963 90,0(1480) 615.0 (360) 705,0 (398)
1966 106,0(1740) 598,0 (350) 7140 (402)

{ ) 1945 gizelgesi = 100

Yararlanilan Kaynaklar

ONDOWN=

[ ]

12.

. Kaynak — "Rekldm Giderl 1952”, Reklamcihik dernegi.

. Kaynak — Fiyatlar ile gelirler i¢in bakanhfa verilen rapor. Rapor No. 43, Ekim 1967.

. Kaynak — UNESCO — Yillik Istatistik Kitab: 1967. s. 462-455.

. William A. Belson, “Televizyonun Etkisi” B8iiim I, Crosgy Lockwood 1967.

. William A. Belson, "Uygulamah Istatistik” Cilt Vi, No.2, 1959.

. Wiltiam A. Belson, “Ingiliz Basim”, B&lam I; "Televizyonun Okuyugu, Gazete, Dergi Alig) Etki-

leyigi” — London Press Exchange’in destekledifi bir inceleme, Nisan 1960.

. William A. Belson, "Televizyonun Etkisi”. Crosby Lockwood, 1967. s. 277.
. Sherman P. Lawton, "Telavizyon Gelince”: Televizyon alindi§inda evierdeki yasants aliskan-

hklarindaki degigiklikleri inceleyen bir aragtirma dizigl. Oklahoma Univ.

. Leo Bogart, “Televizyon Cafi”, Frederick Ungar Publishing Company. New York, 1966.
10.
1.

John Spraos, “Sinemanin Cokiigi”, George Allen and Unwin, 1962. s. 19-31.

Terence Kelly, With Norton F.. Perry G., "Yariga Giren Sinema”: Ekonomik Olaylar Kurumu-
nun bir aragtirma raporu, 1966. s. 14-15. B

Wilfred Altman, Dennis Thomas, David Sawaers, "TV: Tekelden Yariga — Sonra da Gerl mi?”
Ekonomik Olaylar Kurumunca yayinlanmigtir, 1962, Hogart Paper 15, s. 43.

(.

-

Sayfa satig sayisi, ortalama ginlik — Pazar gazeteleri icin haftahk — satigla her sayinin ortalama sayfa
sayisinin garpiimasiyla elde edilir.
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13.
14.
16.
16.

17

18.
19.

24.

26.
27.
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Willlam A. Belson, "Televizyonun Etkisi”, s. 278-281° 1867.

‘Yukanida adi gegen yapit, s. 279.

Reklamcihikta Uygulayicilar Derne@ince 1956-867 yayinlanmigtir, 1868°den sonrasi Ulusal
Okuyuculuk Aragtirma Komisyonunca yaymnlanmigtir.

Kaynak — Rekldmcilik Birli§l. 1952'den sonraki sayilar Rekl@mcilik Birlijince Advertising
Querterly’'de yayinlanmgtir. No. 16, Summer 1968,

Kaynak — 1950'den Bu Yana Reklam Flyatlarinin Incelenmesi ve 7 Aragta Dinleyici ve Reklam
Fiyatlarindaki Yénelim; 9. Basim, Rekiamcihkta Uygulayicilar Dernefince yayintanmigtir,
Rekldm Birliji Oranlamalarn, “Advertising Quarterly”, No. 16, Summer 1968.

Bagimsiz Glney Televizyonu: Bblge Pazarlama Aragtirmesi. Giineyli Tiiketicl, Southern
Independent Television'ca yaymnlanmigtir, 1963,

“Pazarlama lle Aracglar Elkitabi”, Southern Independent Telaevigion, 1963, 1966.

Kaynak Basin Okuyuculuk Aragtirmasi, London Press Exchange Ltd.

Kaynak — "Televizyona Katiima Aragtirmasi 1961”, J. Walter Thompson yayinlamigtir. “Tele-
vizyon Reklémlan Dinleyicileri”, London Press Exchange, June 1962,

Tealevizyon Tiiketicileri Denetimi — 7 Televizyon Kurulugu adina sirdiiriiimilg, Auditis of
Great Britain Ltd.'ce 1964'de yayinlanmigtir.

Cain, Sir Sidney. "Paying for TV", Institute of Economic Affairs, Hobart Paper No. 43, s. 29,
1968. .
“Sinema Seyircisi”, Screen Advertising Association Ltd., 1967.

Belson, W. A. "Televizyonun Etkisli”, s. 346-349.

Belson, W. A. “Ingiliz Basim1” B8lm IlI: Yayinlanmams bir inceleme, 1960'da London Press
Exchange’'ce siirdlirGimistir.

“Ulusal Gazete Sanayii’’ "Economic Intelligence Unit"in 1866'daki bir incelemesi.
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Roger L. Brown
BOLUM 3.

TELEViZYON ILE SANAT

Televizyona, sanatsal iletisim kanah — edebiyat, tiyatro, bale, mizik, tim sanatlar igin
kanal — diye bakilirsa iki tiir kayg! ortaya g¢ikar. Bir yandan, kisilerin okumalariny, tiyatroya
gitmelerini, mizik dinlemelerini engelledigi Onerilerek, televizyon bu eski sanat tirleri
igin sakincali sayihr. Ote yandan, televizyonun sagladigi oyun ile eglence tiirleri de kurulu
torelere, davranig bigimlerine sakincali sayilir. Bu iki kaygi dnemli sorunlar ortaya gikarr.
Biz, bu sorulani sorup, yanitlanm arastinip, ¢6ziimlemelere girisip, agiklamalar yapmadan
once, televizyonun kendisi, glicii kapsami {izerinde duralim.

Televizyon kuruldufundan bu yana sanatsal bir gii¢ olarak nereye ulagimistir? Kimi
elestirmenlere gore yirmi yillik bir gegmisi ile televizyon, bdyle bir sorunun yoéneltiimesi
icin daha pek genctir. Oysa bugiin televizyondan sanatsal iletisim kanah diye s6z edil-
mekte, Oteki alisilmis sanatlarla karsilastirimaktadir. Gergekten de televizyon bir sanat
tard midar ? (1)

BiR SANAT TORU OLARAK TELEVIZYON

Soruda birbiriyle iligkili ancak birbirinden aynlabilir iki sorun birlesmis durumdadir. Oncelikle,
televizyon, temelde, salt teknik bir aragtir. Resimlerle sozciikleri uzaydaki bir noktadan
otekine tagimaktir amaci. Bu yonden bakildiginda, bu yeni resim ile ses tagima aracinin
teknik olanaklarla kisitlandidi goriilir ve bu yonde incelenebilir.

Sonra, bir de televizyonun gizil giiciniin gergekte ortaya konus dlgiisii sorunu vardir.
Televizyonun tim olanaklan yeterince anlagiimig, teknik gici timuyle kullanilmig midir?
Bu soruyu yanitlarken, kimi tir programlarn kisitlayip. oOtekileri destekleyen televizyon
denetleyicilerine, televizyon dizenine bir g6z atmak gerekir. Televizyonu besleyen nedir?
Reklam geliri mi, ruhsat Gcretleri mi, devlet ddenekleri mi, yoksa baska nedir? Televiz-
yonun amaci nedir? E§itim mi, sanat mi yoksa salt “e§lence” mi? Ne tir izleyiciye ula-
siliyor? Yapimcilarla yoneticilerin ulagmak istedikleri izleyiciler kimlerdir? Dogrudan
sansur igslemekte midir? Ne tarleri vardir? Boyle kurumsal baski dizileri srekli gogaltila-
bilir, bu baskilar da, kugkusuz, televizyonun verilerini degdisik 6igilerde etkiler. Televizyona
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bir sanat araci diye bakarken, énemli ve Snemsiz baskilar segip, birbirinden ayirmak
gerekir.

Cozimlemenin bu asamasinda, once televizyonun sanat sayilmasi deyisine ters dasen
bir bagka yone dedinelim. Televizyona kimi kez iletisim araci ya da kanali denir; bu terim-
ler de televizyonun yalnizca daha yaygin, daha kolay gere¢ dagitiminda kullanilabilecegini
animsamigtir. Bu goriste, televizyonun varolan sanat Grinlerini eris"emiyecekleri noktalara
ulastirmaya uygunlugu s6zkonusudur. Televizyonun opera, bale, muzik aract olarak
uyguniugu bu baglk altinda tartigilabilir. Ote yandan, "televizyon sanati” diye yeni, ayn
bir seyin varhi Gzerine de soru yoneltebiliriz. Filmin, tiyatronun yanmi sira gelisip sanat
sayllmas tlirinde, televizyon teknolojisinin de yeni, egsiz bir sanatsal amaca déndstirGlip
dénigtiriilemiyecedi sorulacaktir burada. ‘Onemli olan da sanatginin teknik baskilar
altinda yapabilecekleridir, baskilarin niteligi degil.

Stidyoda televizyon kameralan éniinde ne gegerse gegsin, bizim ilintimiz evdeki bir
odada oldukga kiigiik dikdortgen bigimindeki ekranlardir. Bu ekrandaki gorinti, televiz-
yonun sanatsal bir arag sayilabilme 6lglisiniin ¢dziimlenmesinde baslangi¢ noktasidir.
Kigiiklik hem Ustinliik saglayabilir. hem de engel yaratabilir. ik filim yapimcilar “genis
actk hava géraniamleri“ni dogdal konu almiglar, etkileyici de olmuslardir. Bunun kiglik
televizyon ekrani igin sOzi edilemez. Televizyon ancak yakin g¢ekimlerden, tiyatroya
deggin gobrintilerden yararlanabilir. Boylece, televizyon resminin niteligi hem yapim-
ciya kisitlamalar koyar hem de belirli 6zel olanaklar o6nerir.

Kugilk ekrani odalarimizda izleyesimiz de sorunlar yaratir. Program g¢oskunluk verse
de, gergek tiyatro, gergek konser, gergek filim bile yerinde izlendiginde baskadir. Bu-
nun bir nedeni de. kuskusuz, toplumsal bir olayl icermesidir; hi¢ degilse hazirlanip, ev-
den ¢ikmayi, bir topluluga karismay! kapsar. Dahasi, kalabalikla birlikte bir seyi izleme
durumu da vardir. Toplum psikolojisine girip. izlenene kendini daha kolay kaptinr kigi.
Televizyon seyrederken etkilenmekten kagig yolu bulunabilir. Karartilmis salonda ilgi
timiyle bir noktaya, sahneye, perdeye yodnelir; tanidik bir gevrede ise bu olanaksizdir,
televizyonda oyuncularla kisisel ilinti kurulamaz, araya uzaklik koyar televizyon. Bun-
lardan otird, televizyon yodnetmenleri de ilgi ¢cekme yéntemleri arastirmaga yonelirler.
Demek ki. gériintl niteligiyle. izleme durumunun &zelligi sanat igin bir kanal araci ola-
rak televizyonu kisitlayan iki yoldur. Uretim konusunda da teknik kisitlamalar vardir
kuskusuz. llkel araglarla donanmig daracik stiidyolarda gekim olaganiistii bir gaba gerek-
tirir. Aninda iletilen yapimlarda, cekislerin birbirini do§al izlemesi, sahneden sahne-
ye gegiste glclik ¢ikmamasi igin biylik bir 6zenin gdsterilmesi zorunludur. Oysa tek-
nik geligip. oyunlar énceden kaydedilince, filimler araya konulabildikge, 6zgiin glg-
lukler kalkar. yerini yeniler, para guglikleri alir. Ana gereglerin pahaliigi, teknik per-
sonele 6denen ylksek Ucretler, program Uretimi icin kamera oniinde harcanan zaman
timiyle ekonomik gigclikler yaratir. Bundan Otiiri de, televizyonun sanat igin arag
olabilme giicinii incelemeden ©once ekonomik durumuna bakmak gerekir. Ancak te-
levizyonun buglnkii verilerine bir g6zatmakta da yarar vardir.

SANAT VERILERI TORLERI

Televizyondan sanat igin bir arag diye s6z etmek kimi kigilere anlamsiz gelir. Onlarca
televizyon timiyle "dislince sorunlanna ilgisiz ejlence” ya da “OGnemsenemeyecek
kitle kiltirlG” saglar. Bu tiur tutumlarin nedenlerine inmekte yarar vardir; su anda tele-
vizyonun ne yaptginin siralanmasi da bunun igin yeterlidir. “Onemli” sanatlarla ilgili
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televizyon verilerini nasil siniflandirabiliriz? En yararh 6n aynm kendileri bir sanat ya-
pitt olan ya da olmayr amaglayan programlarla sanat Gzerine olan programlar arasinda
yapilandrr. ik bdliimde ozellikle televizyon igin yazilip, oynanan oyunlar ve benzer-
leri bulunur. Ikincisinde BBC'nin “Monitor“u, Granada'nin "Tempo”su tiriinde prog-
ramlar bulunur (2). Bu iki veri tiri de agiklamayi gerektirir.

Televizyonun ortaya koyduklarini ayirip siniflandirmakta kesin. kati élgutler tanimak hem
glctdr hem de ¢odunluk yanilticidir. Ancak, su ya da bu tirdeki tiyatro sanatina toplam
listede en ¢ok yerin ayrildifi da bir gergektir; programlar hafif komedilerden klasiklere
dek uzanir. Bu arada, televizyonun ©Onemli toplumsal konulara dedinen oyunlarin yazar-
lanni besleyerek tiyatro sanatina katkida bulundugu da sdéylenebilir. Toplumsal sorunla-
nn dogal yontemlerle sunulmasi beklenir, teknik ilerledikge oyunculann, g¢evrenin dogal-
i@ Gzerinde giderek daha da ¢ok durulmustur. Televizyondaki tiyatroyu John Osborne’un
oyunlan ¢ok etkilemigtir.

Klasik romanlar da televizyon oyunlarina kaynak olmustur. Dogrudan televizyon igin
¢alismayan ¢addas oyun yazarlan, ¢odu durumlarda, gosterme haklannin yarattigi glic-
lukler yiziinden geregince kullanilamamaktadir. Sahne igin yazilmis klasiklerin bile tele-
vizyonda dretilebilmesi aracin istekleri ve yasalanina baghdir. Televizyon oyunlarnnin
tiyatro igin yazilanlardan degisik, sinema igin yazilanlara daha yakin oldugu bugin bilinen
bir gergektir artik. Yalniz oyuncular agisindan durum degisiktir; oyun oynayis bigiminde
televizyon degisik bir sanattir, bir benzeri de yoktur.

Oteki bilinen sanatlarin yayimini saglayan kanal goreviyle televizyon degisik lgilerde
basan kazanmistir. Burda bir senfoni orkestrasinin ya da bir koronun kamera kargisina
getirilmesi de ayn bir tartisgma konusudur. Goriintl ilgiyi dagitabilir; bu nedenle de bu
tir dogrudan mizik programlan kaidinlmistir artik. “Sizin igin Mdzik” programi opera
ile orkestra kangimi alintilar vermekte, daha gok bir ejlence programi niteligini tagimak-
tadir. BBC tek tek mdzik aract galanlan gostermekte, yakin gekimlere ydnelmektedir.
Televizyonun orkestra miizijinde radyoyla, teyple yangmaya girmesi dugtnilmez.

Resim ile grafik sanatlar televizyon icin sasirtici Olglide hammadde saflamislardir. Co§u
durumlarda televizyon bagka tiirili géremiyecegdimiz, miizeye gitsek bile gérme olanagindan
yoksun kalabilecegimiz nesneleri yakindan gormemizi saglar. Uzmanlann hazirladiklan
programlar seramige, sisleme sanatlarina dinleyici kitlesinde ilgi uyandirabilirler.

Pek g¢ok kimse, gidilmesi gii¢ bale ile opera gdsterileri igin umudunu televizyona bagla-
migtir. Oysa, 6zglnlikle genis sahne igin diizenlenen balenin kiglk ekranin sinirlarina
sokulmasi sorunlar yaratir. Uzak ¢ekimle yakin gekim arasinda yénetmenler mutlu ortayi
bulamazlar — uzak gekim tim goérintlya verirken gereksiz boslukiar birakir ekranda,
vakin ¢ekim de sanatgilarin tek tek teknikierini gosterirken oyunun havasindan uzaklag-
tinr izleyiciyi. Dorudan opera yayini vermek — ““Aida’yi” oturma odasina sikigtirma zor-
luklan iginde — daha az gigtiir, ekrana daha az ters duaser.

Mazikli, agiklamahk tanitmalar, elestiriler, oyunlar bir GglincG tGrG olustururlar ve ayn
bir inceleme gerektirirler. Ozanlan tanitmada, dizelerin okunmasinda kameradan bir bagka
ustalik beklenir. liginin dagimamasi, dagtiimamasidir 6nemli konu burada.

Buraya dek Ozginliikle televizyon igin yaratiimig ya da &teki dinfeyiciler igin yaratiimis
yapitlanin yayini ile ilgilendik. Televizyon her seyi yiyen, obur bir aragtir. Binlerce saatlik
yeni programlann disiGnalip, tretiimesi gerekmektedir her yil. Ancak programlann ha-
vadan yaratilamayaca@i da bilinen bir gergektir. Televizyon iki anlamda tiretilebilir bir
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aractir. Agik segik gorileni, televizyonun baska amaglar igin Uretilen geregleri kullamgidir.
Belli basli Amerikan ve Ingiliz dagiticilaninda birikmis filimler televizyon saatlerinin dol-
durulmasint saglamislardir. Tiyatro igin yazilmis oyunlann televizyonda verilmesi de
Zamant uzatan bir bagka kaynaktir. Daha az belirgin ikinci dnemli tiirevliligi kaniti eglence
programlandir: televizyonun asal e§lence programlaninin kdkeni eski muzik-hollerle
sirklerdir — akrobatlar, gildariler, her tir dans numaralan bu eski popliler eglencelerden
gelir. Televizyon Universitelere defin edebiyat ile mizi§in yani sira bu siradan efjlence-
lerden de vyararlanmaktadir. Oysa "eglence” kitle araglan igerigi siniflandinimasinda
en az yararh bir Grin niteligini tasir — bir tir kagigtir, gergekleri saklar.

PROGRAM SiYASASINI SAPTAYANLAR

Televizyon programlanndaki dengeyi anlayabilmek igin televizyon sirketlerinin Grgat-
lenisleriyle, bigimsel yapilarini incelemek yeterlidir. Programlar Gzerine karar verenlerin
bile yanitlayamadifii sorulardir programlara ayrilan zamanlann neye gore dizenlendigi:
¢linkd program “karma“sini kesinlikle gelenek ile Gteki araglar yénetir. Mevsimden mevsime
programlar arasindaki dengeleme degigse de. degisiklikler ki¢Ok uyarlamalar niteligindedir.
izleyici dederlendirmesi baski yapsa da, koth bir degerlendirme en iyi programlan doruk
izleme zamanindan indirebilir — bu da bizi ilgilendirir, kaygilandinr. Su anda degisik
Urinlerin yilda paylanna disen zamanin neye gbre yapildii sorusunu geregince yanit-
layamazsak da, igleyen birtakim baskilan belirtebiliriz.

Televizyon ¢ok pahah bir aragtir oncelikle. Radyonun bir saatlik masrafinin onla garpimt
televizyonun masrafinin bulunmasi igin Gnerilmis bir formulddr. Bu yiksek masrafin
sonucu biiylk bir izleyici kitlesi — hi¢ degilse aksam Gzeri ortalannda, izleme saatinin
dorugunda — kazaniimigtir. Bu baylik izleyici kitlesi programlann ¢ok tutuldugunu gos-
termez her zaman. Sanatla ilgili programlar ¢ounluk aksamin geg¢ saatlerine birakilir.
En "popller” sayllan programlar ise Pazar gini 6gleden sonra gosterilmek (izere ayrilir.
Turlilik getiren programlar zaman bulma yangindadirlar. Bugin artik ¢ogu televizyon
sirketleri reklam gostermeyi, tecimsel kuruluglara yanasmay: ayip saymamaktadirlar.
Boylece de, belirli bir ilgiye yonelmis programa ayrilacak televizyon saati pek kalmaz.

Televizyonun verimini eldeki gere¢c de saptar. S6zgelimi filimler konusunda, gosterilecek
olani dagitimcilann verebilecekleri filim saptar. Eski oyunlarin gosterilmesi de hazir oyun
dagarciklarinda bulunanlara baghdir. Yalniz yeni oyunlar arasinda segme yapabilir tele-
vizyon; boylece belirli tirdeki yetenekleri beslerken, yazarlann tuttuklarn konularla tirleri de
etkiler(3). Kugkusuz izleyiciler de benzer bigimde beslenir; nitekim, yidan yila artan
izleyici sayisiyla "Carsamba Oyunu” siirecin iki yanini da gdsteren iyi bir 6rnektir. Boylece
televizyon bir yandan elde bulunani yansitirken, 6te yandan hem vyaratici sanatginin
sundugu konuyu hem de izleyicinin belirtti§i istefii saptar. “Gergek™ sanatlar konusunda
denge kavrami Onemli rol oynar. Popiiler eflence tiirlerine gelince, burada gegmisteki
basari ile genel bedeni varsayimi saptamay! yaparlar.

ETKI SORUNU

Tam bu verilenlerin televizyon izleyicileri tizerindeki etkisi nedir? Burada sorunun kapsami
oldukga genistir. Once. verilenler genel begeni diizeyini yiikseltebilir, belirli sanat tdrlerine
ilgi uyandirabilirler, ya da tersine, televizyondan onceki ilgiyi dagitip, diizeyi algaltabilirler.
Kaltar alaninda televizyonun etkisini ilgiyle 6lgmek en kolay yoldur; ancak yanilticidir da.
Sozgelimi, televizyonun sinemaya gidenlerin sayisini 6nemli bir oranda azaltufji kesin bir
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gergektir; oysa, kigilerin filimlere kars: ilgilerinin azalip azalmadigi kesinlikle bilinmemek-
tedir. Bu nedenle neyin 6lglildigi iyice belirlenmelidir. Televizyonun her tiir eylem (ze-
rindeki etkisini incelemek icin en ideal donem, televizyonun bir Glkede ilk baslatildif,
vayinlann yalnizca kimi bélgelere ulastigi dénemdir. Bu donemde iki topluluk ya da iki
¢ift bulup, bunlarin bir giftini televizyonun bulundufiu ydrede otekini ise televizyonun
ulagamadiy ydrede tutarak davraniglarindaki degisikli§i gozlemleyebiliriz. Bu gizgide
birtakim c¢aligmalar yapiimigsa da, bunlar bugiin bize yararll olacak nitelikte dedildirler.
Televizyon evrensellestikce, bagka aragtirma yaklagsimian da uyarlanmistir. Dogal yontem,
televizyonu sirekli izleyenlerle izlemeyenler arasinda kargilastirma yapip. Gteki eylemlere
tutumlanindaki degisiklikleri gormektir. Ancak burada kisiler arasindaki dogal deisiklik-
lerin unutulmamasi gerekir. Degisikligin nedenini timiyle televizyona yiiklemek yanlis
bir yorumdur.

Bu nokta géz onilinde bulundurularak — degisikliklerin salt televizyonun bulunmasi ile
televizyonun bulunmamasina dayandifii glvenli§i icinde sUrdlrGlen arastirma sonuglan
¢bziimlendiginde, televizyonun kisilerin bos zamanlarindaki eylem aligkanhklarini etki-
ledigi ortaya ¢ikmigtir. Televizyonun sinemaya gidisi azaltmasinin yani sira plak dinleme
ahiskanh§ini, baleye gidisi, kitap okuyusu, tiyatroya gidisi de etkiledigi gOGrGIimuGstar,
Ote yandan, televizyon izleyicilerinin resim sergilerine daha sik gittikleri anlasilmigur.
Televizyonun Oteki eylemlere, ahigkanliklara gésterilen ilgiye etkileme orani da olgil-
mustir. Genellikle, eyleme katilmamayi ilgisiz kalma durumu izlemistir; ancak, arastirma
sonuglarina gobre, evlerinde televizyonlari bulunanlar resimlere bakmaga daha ¢ok gi-
derlerken, resim yapmaga ilgileri giderek azalmistir.

Varilan bu sonuglar nasil dederlendirilebilir? Televizyonun kurulu sanat olaylanni, bos
zaman ugraslannt kot yonden etkiledi§i sylenebilir mi? Televizyon bir kimsenin bir
yilda gdrebileceginden daha ¢ok oyun gosterir mi? Bu tir pek ¢ok soru sorulabilir. By~
lece de en son deferlendirme guglesir. Televizyonun etkisiyle kitap okuma aligkanh@
yitiriliyorsa, kuskusuz kaygilanilacak bir konudur bu. Ancak burada da ne tir kitaplarnn
okunmasinin etkilendigi 6nemlidir. Kitiphanelerden 6ding¢ alinan kitaplarin sayisi gi-
derek azalmamig, artmistir. Bir de televizyonun gorsel duyarlilifimizi arttirdidina degin-
mekte de yarar vardir(4). Sonra kirsal yorelerin gelismesinde de televizyonun dolayh
katkisi biyuktar.

DEGERLERlE DOSONCELER OZERINDEKi ETKI

lkinci etki diizeyi televizyon programlaninin disincelerde, tutumlarda. inanglarda yara-
tabilecekleri degisikliklere iligkindir. |I|5 bakista, bu tir tepkileri 6lgmek i¢in bugiin elimizde
yeterince gelistiriimis yontem varmig gibi gelir. Uzundur rekldmcilarla propagandistier
bildiklerinin etkinligini deJerlendirme c¢abasindalar. Psikologlar denetlenmis deney y6n-
temleriyle katkilarda bulunmuslardir. Rakl&mcilar ,propagandistler, egitimciler baslica
Ug tir degigiklikle ilgilenmiglerdir: Bilgide, tutumda, davranigkaki degigiklikler. Soz-
gelimi, rekldmci alici olabileceklerin rekldmi yapilan Uriin Gzerine belirli bir bilgi edinip
edinmedikleriyle, {irline ya da yapimciya tutumlarini — karsisindan yanina, az olumludan
¢ok olumluya — degistirip degistirmedikleriyle, belirgin davranig tlrlerine — gidip almaya
ya da dostlarina sahk vermeye — yonelip yonelmedikleriyle ilgilidir. Benzer bigimde. tele-
vizyon oyunlarinin yaratabilecegi etki tirlerine bakabiliriz. lzleyicilerine toplumsal adaletsiz-
li§i 6gretmeyi, azintiklara kargi tutumlanni degistirtmeyi. gazetelere mektuplar yazarak tar-
tismaya katilmalannt saglamayi amaglamis bir oyun dislnebiliriz. Etkileri toplumsal
yonden ¢ok onemli, konusu da aragtirma yapmak igin gok uygun olabilir; ancak yine de,
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bir oyun olarak oyunun etkisi Uzerine soru sormak gerekir. Kisacasi oyun,' tanimiyla,
kigi iligkilerine, bunlann zamanla nasil degisip gelistigine iliskinse, bu oyunu g&rmenin
izleyicileri kendi iliskilerine yeni bir i1tk altinda bakmaya yoneltip yoneltmeyecegini,
deneyin duyarlilik ile anlayista degisiklik yaratip yaratmayacagini sorabiliriz. Belki, tim
sanatlann etkilerini de bilgide, tutumda degisiklik agisindan alabiliriz. Ancak, bilgiyle
tutumlar iletisim arastirmacilannin degerlendirdiklerinden cok daha karmagiktir. Kimi
edebiyat elestirmenlerince, bliylk bir edebiyat yapitinin okunmasi, kisi karmagahdini
anlayiga tim oteki deneylerden daha gok yardim eder. Oyleyse. televizyonun verdigine
baglidir her sey, etki de boylece iki yonde igler, ya anlayis yaratir ya da kabaca davranmaya
iter izleyenleri. Durist davranmak gerekirse, tim bu sorulari daha 6nce hem iletisim
aragtirmacilan hem de toplum elestirmenleri sprmuslardir; yalniz tim bunlann bilimsel
aragtirma yontemlerine yakinhi§i heniiz kesinlikle anlagiimig degildir.

Belki de televizyon oyunlarinin “etkileri” tiim{yle ters yone oturtuluyor. Reklamci, pro-
pagandist, egitimci, dogal olarak, beliri bildirilerini ortaya koyduktan sonraki olaylarla
ilgilenirler. Amaca ulasmaktir onlann istedikleri. Aradaki sureg, program izlenirkenki
olaylar pek 6nemli degildir onlar igin. Televizyon bugiin ¢ogu kisilerin bos zamanlarinin
biyGk bir bolomini — izlerken ilgilerini baska yone g¢evirebilseler de — kapsamaktadir.
Bundan &tiri de, televizyon izlemeye 6zgii ussal deneylerin nitelidi ile 6zelliji Gzerinde
durulmasinda biiyGk yarar vardir. Ancak, sdyle ya da boyle, televizyonun verdiklerinin
yarataca@i sonuclan aragtirmada gergekten bir yarar var midir acaba? Aragtirmaya de-
ger mi? Cogu kimse igin televizyon, ginlik is yorgunlugu Gzerine ya da hafta sonunda
dinlendirici bir ucuz eglence gorevi gorir, daha da Gteye gitmez. Giinlik yagantidan
birkag saatlik bir kagistir televizyon izleyis. Biliyik sanat, derin konulan kapsayan yapitlarla
rahatsiz edilmek istemeyebilirler. Kimi sorunlar toplumsal — bilimsel ydntemlerle arag-
tinlamayacak sorunlardir. '

BEGENI DOZEYLERI

Bir sanat araci olarak televizyonun etkisini timiyle dGgiinebilmek igin birkag yol vardir.
En siradani, sanatin G¢ —ya da daha ¢ok — turde siniflandinlabilecedini duslemektir.
Geleneksel anlatimda bu tirlerden diigiince sorunlanyla ilgilenenler, orta derecede ilgi-
lenenler, hig ilgilenmeyenler diye s6z edilir. Bu ya da benzeri etiketlerle birlikte disiince
sorunlanyla ilgilenenlerin diisince sorunlarina ilgisiz kalanlardan estetik yonden UstinlGga
kavrami gelir. Qzellikle Ingiltere’de. bu kat kat pasta 6rnedi sanat gereciyle iligkili iki
digiince vardir. lIki, bu {i¢ sanat tirinin karsiiginda {¢ tiir toplum kesiminin bulun-
dugjudur — kabaca, disince sorunlaniyla ilgilenmeyen sanat sanayide ¢alisanlarin, orta
derecede ilgilenen sanat orta sinifin (meslek sahipleri, yoneticiler kesiminin) disiince
sorunlariyla ilgilenen sanat ise editim gormis (soylu kisiler diistndlebilir) azinhidindir.
Kat kat pasta drnedinin yani sira giden ikinci disiince, bu sanat tiirlerini tutabileceklerin
dislnce sorunlanna ilgisiz kalanlardan sorunlarla ilgilenlere gidildikge sayinin agama
agama azalip, kiguldagidir. BBC yayinlanm bu érnedje gbre uyarlamigtir — Gzellikie
savag sonrasi doneminde. Birinci kanaliyla yaptii yayini ikinci kanaliyla bltlnlemektedir.
BBC simdi de (ikinci kanal) daha ¢ok diinya sorunlanyla ilgili sanat tiirl sunar. Timiyle
programlarin Gi¢ sanat tiiriini de kapsadigi sdylenebilir. Ancak, ingiltere’de televizyonun
etkisiyle bu siniflandirmalar arasindan kisilerin yer degistirip dedistirmedigini soramayiz.

Burada belirtilmesi gerekli ilk nokta bu siniflandirmalarin hem sanat yapitlarina hem de
izleyicilere uygulandifidir. Bu arada da, alt dizeye koydugumuz bir kimse orta sinifin
hosuna giden bir programi izleyip hoglanabilir. Sonra, izleyici sayisinin azh§ini nitelikle
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bafdagtirmak da yanilticidir. Toplulugun biylik codunlugunun izledifi bir programi
gercek sanat yapiti olmaktan kimse alikoyamaz. Toplumdan kopup aynimis pek ¢ok
eylem sonra klasik sanat dali sayiimigtir: — sdzgelimi, Beethoven’in senfonileriyle izlenimci
resimler. Bagka bir deyigle, 6ncii sanat ya yitip gider ya da onanip kalir. Yalin, duruk kat
kat pasta 6rnegi sanatin defisme durumunu digarda birakir. Oysa, bir donem iginde de-
gisik kugaklarin degisik sanat tiirleri bir toplum icinde birlikte yagar.

“Televizyon halkin sanata ilgisini mi arttinyor yoksa hergeyi salt eglenceye indirgeyip
bos zaman mi dolduruyor?” sorusunu yanitlamak igin etkiyi. elimizdeki kaynaklarla bile,
dogrudan dlgemeyiz hi¢ bir zaman. Hizla dedisen bir toplum iginde yasiyoruz: dedisik
siniflardaki kigilerin giinde ka¢ saat televizyon izlediklerini kesinlikle bulmak bile ¢ok
guctlr. Gorgal verilerden yoksunluk konu Uzerinde tirl tGrlG gorGslerin ortaya ¢ik-
masina yol agmistir. Bu elestirmenlerin blyltk cofunlufunu sanatlarla yakindan ilis-
kili kisiler olusturur. Bundan 6tir( de, elestirmenlerin televizyonu edebiyat yapitlarinin
ve konserlerin yerine koyabilmeleri olanak disidir. Ancak sanat olaylarini yakindan izle-
me sans! icindeki bu kigilerin yargilan tiim bir toplum igin gegerli sayilamaz; onlar igin
yeni sayilmayan ufuklar genig bir toplum kesimi icin yepyeni ufuklardir.

ELESTIRMENLER ILE ELESTIRILER

Bugin c¢oju gazetelerle, haftaik ve ayhk dergiler televizyon elestirileri yayinlamak-
maktadir. Gérevleri olduk¢a giig, bir gok yonden de esi gérilmemis tiirdendir. Oteki
elestirmenler yalnizca tek bir sanat tiriinden — tiyatro, resim, siir, opera vb. — sorum-
ludur. Sonra gazetelerin ayrica siyasal, ekonomik, bilimsel muhabirleri de vardir. Oysa,
bu sanat tirlerinden ya da 6zel dallardan televizyonda konu edilen her biri igin tek bir
elestirmenin sirayla yazi yazmasi beklenir. Bu alanlar Uzerinde bir kisinin genel bir bil-
gi bile edinmesi olanak disidir. Sonucunda da sanat bash§ altina girebilecek birkag
televizyon programi gere§ince elestirilir; elestirmen Oteki konularda daha ¢ok aracin
teknik kullaniligi.degisik konularin ele alinig bigimi Gzerinde yorum yapar; bu da, bir yer-
de, ilgiyi televizyonun belirli ézellikleri (izerine geker, izleyiciyi de slire¢ Gzerinde aydinla-
tabilir.

Gergekte, televizyonun gerefince elestirilebilmesi i¢cin gazetelerde daha c¢ok yer ay-
nimasi gerekir. Bunun da oOtesinde televizyonun ayn bir elestiri dergisi olmasi bekle-
nir. Bu ydnde bir girisim, 1961 yilinda “Contrast” dergisinin ¢ikarlmasiyla yapiimis ve
ancak, ¢ yil siirdGrilebilmistir. Gelecekte bu yolda yeni ¢abalann gosterilmesi dilegi-
mizdir. “Contrast”in basansizliinin nedeni, biyi{k bir olasilikla, ne biyiik bir okuyucu
kitlesi cekebilecek bigimde popiilef ne de televizyon sanati ve bilimiyle yakindan il-
gilenen aydinlan c¢ekebilecek nitelikte bilgi veren bir dergi olmasidir. Amerika'da Te-
levizyon Sanat ve Bilim Akademisinin yayinladifi "Television Quarterly” dergisinde
genellikle sanat ile televizyona iligkin, kimi televizyonun gelecegi uUzerinde yazilar bu-
lunmaktadir. Gengleri televizyonu elestirici bir bakigla de§erlendirmeleri icin egitmek
amaciyla, Ingiltere’de Filim ve Televizyonla EJitim Dernefii “Screen”i yayinlamakta-
dir. Ancak., bunda da televizyondan ¢ok sinema Gzerinde durulmaktadir.

Son zamanlarda, televizyon programlan Gzerinde tartigmalarla, elegtirileri televizyonun
kendisi yapmaktadir. Izleyici, yapimci ve elestirmenler televizyonda bir araya gelip, dte-
ki programlar Gzerinde tartigmaktadirlar. Oteki televizyon sirketlerinin ortaya gikmasi,
BBC'ye bdyle bir programin gerekliliini duyurtmustur. Yansmadaki televizyon yayin-
cilannin takinacaklan tavirlann, izleyecekleri siyasa tirlerinin saptanmasinda daha ge-
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nig bir kitlenin oyuna bdylece bas vurulmus olur. Yanitlanmasi beklenen en énemli so-
run kuskusuz en geleneksel sorudur; kamunun varolan ilgisi ve begenisi (izerinde mi
gidilmeli yoksa yeni konulara, yeni tiirlere ilgi uyandirma sorumlulugu mu yiklenilime-
lidir?

Su anda televizyon yeni gelismelere pek 6nem vermemektedjr. Genel cizgilerde tutu-
lan siyasa belirgindir. Genis bir izleyici kitlesine ulasan televizyonun daha deneme asa-
masindaki bir yapiti yayinlamasi toplumun blylk bir kesimini sasirtiyor; nitekim, Sid- -
ney. Newman'in televizyon tiyatro bolomaniin basindayken, ¢addas toplum sorunla-
nni ele alan oyunlan yayinlamasi Gzerine izleyicilerden BBC’ye hognutsuziuklarint be-
liten pek ¢ok mektup gitmistir (5). Bu tlr bir kesimin varli§i siyasanin degisemiyece-
gini dnermektedir. Ancak, yeniyi kapsamina almayan bir televizyon da ilerleyemez,
giderek de geriler. “Ortaya koyma = Be§eni kazanma” denklemi uygulanabilirse,
denge kurulabilir. Yalniz burada da uygulamayi kolaylastiracak ¢dzim yollar veremi-
yoruz; ¢linkii daha once de belirtildigi gibi televizyonun etkisini bilimsel yollarla an-
lama olanagindan yoksunuz. Bu durumda. yapianlar Gzerinde tartismalar agmak, tar-
tigmalan sirdirmek, bdylece de 6teki kigilerin anlayis ve diisGnisgleri lizerine bilgi edin-
mek arastirmalara en buylk katki olacaktir.
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Denis McQuail
BOLUM v
TELEVIZYON iLE EG&iTiMm

ingiltere’de televizyonun egitim amaglan igin uyarlanisi genis kapsamli tartismalara
yol agmigtir. Bir ugta televizyonun egitim uygulamalarinda devrim yaratacagini savu-
nanlar— oOnemli egitim sorunlan bdylece yakin gelecekte ¢dziimlenecektir onlarca-
oteki ugta, bunu bosa harcama sayanlar— geleneksel egitim degerlerinden uzaklas-
makta atilan ilk adimdir bu onlarca— yer almisgtir. Bu iki agin ug¢ arasinda, ¢ekinerek
onama ile iimh kuskuculuk kansimi bir tutum gorilir. Iste televizyon, yoneticilerle gé-
revlilerin de destekledigi. bu gorislere dayanarak egitim dizeninde kisith bir diizeye
ulagmigtir.

Bu durumda bile televizyona befieniyle kansik kaygih bir tutum siregitmistir. Ne yirmi
yillik aligkanhk ne de 6lgild, ancak glven verici aragtirma sonuglan bu tutumu gider-
mekte basariya ulasabilmistir. Televizyonun ¢ok iyi ya da ¢ok kot olabilme giicti unutul-
mamalidir hi¢ bir zaman. Ortaya ¢ilkmamig ya da degerlendiriimemis yonleriyle dnemsen-
melidir televizyon. Egitim kuruluslan ile uygulamalan igin kitle iletisim araglarindan uzun
siireli sonuglar beklenebilir. W. I. Thomas'in “durumlar gergek olarak tanimlanirsa, sonug-
lar da gergektir” kurami 151§1 altinda konuya bakarsak, 6dretmenler, 6§renciler, timiyle
toplum agisindan, televizyon ile getireceklerine iligkin inanglar tepki yaratacak, bu da
televizyonun uyarlanma derecesiyle, sonuglanni etkileyecektir.

Televizyonun egitime getirebileceklerini inceleme konusu oldukga ilgingtir. Bu boliimiin
amaci televizyonun ozelliklerine toplumda varolan erekler, yontemler, degerler, timiiyle
egitim ddzeni agisindan bakmak, televizyonun uyarlanma 6lglslyle uzun sureli igeriklerini
oranlamaktir. Televizyonun uygulanisini ¢evreleyen asal konular incelenince, etkili 6gretim,
maliyet ile teknik olanaklar tirGnde belirgin sorunlar, televizyonun onanmasi, egitim
dizenine getireceklerine iliskin sorunlardan daha kolay ¢dziimlenebilecektir. (te yandan,
halk arasinda siiregiden tartigmalann, dislincelerin 6nemsiz sorunlara dayandigini,
bunlann da, bir dlgiide, ug§rastaki tirli kisilerce desteklendigini sdyleyebiliriz.

TELEVIZYONUN EGITIM iCIN KULLANILISI

Televizyonun tirli egditim uygulamalarint ayrintili incelememiz burada olanak disindadir.
Gozimlemeyi ortaya koymak igin Ingiltere’de buglinkil egitim televizyonu diizenini,
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kultanihsini gozden gegirmekte yarar vardir. Televizyonun egitimde ilk ve en yaygin iki
yayini BBC ile ITA oku! yayinlandir. lki sebeke de. BBC'nin ¢ok iyi kurulmus radyo okul
yayinlanni izleyerek, 1955°den beri degdisik konulan kapsayan, her tlir okulda kullania-
bilecek televizyon dersleri yayinlamaktadir. Okul diizeni digindaki kisilerin hazirlayacaklan
editim programlannin vyararlari yaninda sakincalan da vardir. Yararlari arasinda, tim
Ulkede ya da tim bdlgede bir programin yayinlanmasini, eldeki genis kaynaklarla program
olgltiniin ylksek duzeyde kalisini sayabiliriz. Sakincalar arasinda, yayin gereglerinden
yoksunlugu, degisik dizeylerdeki bllylk bir gocuk dinleyici kitlesine uyarlanig sorununu
sayabiliriz. Sorunlarini gézmek igin iki yayin da ayr yéntemler kullanmaktadir. Oysa egitim
erekleri benzer gizgidedir. Yoneltici ilkeleri okuliarin bulamayacaklan geregleri sa§lamaktir.
Bu da 6gretmenin yerini alarak degil. 6gretmeni tamamlayarak, bltliinleyerek gergekles-
tirilebilir. Sonra, program secimi ulusal editim gereksemelerine gore de yoneltilebilir.
Televizyonun derslere katkisi dedisiklikler gosterebilir; kimi kez 6retmenin istediince
kullanabilecegdi, asal konuyu kapsar, kimi kez kisa, kendine 6zgi bir konuyu, bir agik-
lamayi. Cofju kez de. okulda edinilemeyecek denemeleri — oyun, mizik, belgesel filim
tirinde — sunar. Zaman zaman hemen yanit ‘bulma, ddretmenin yénetiminde katiimayi
sajlama amaciyla programlar hazirlanir. Bu tir programlar yeni disiinlerin ortaya ¢tk-
masinda itki gorevi gérir. Buglne degdin egilim hep daha kiligiik yas kiimeleri (zerinde
ilgiyi younlastinp, yeni baslayanlan temel bilimler., matematik, yabanci diller, tiyatro,
gliniin olaylan, kilavuz sozliik, cografya konulariyla simirlanmakti.

Yararh program hazirlamak, en blyiik yararin saglanacagdi giveniyle program hazirla-
maktan daha kolaydir. Yayin programi i¢in O8retmenlerle isbirligi kurma, arastirmalari,
yonelimleri yakindan izleme g¢abalanna karsin, yayinlanan okul programlarinda dnlenmesi
gic eksik yonler vardir. Once, gerecin ulusal gapta kullanilmast sinirhdir. Bir bélge igin
haftada genellikle 30 ile 40 arasinda okul televizyon programi saglanabilir; ancak bunlarin
degisik yaslarda ve yetenek diizeylerindeki degdisik cocuklar doyurmasi gerekir. Béylece
secim daha baglangigta kisitlanir, sonra zaman sorunu ortaya gikar ve bir kez daha kisit-
lama konur. En énemli sorun da okullardaki televizyon sayisinin azhidir. Bugiin Ingil-
tere’deki okullanin dortte Gglinde televizyon bulunsa da, program izlemek igin aynimig
odas! ya da birden ¢ok alicist bulunan okul sayisi ¢ok azdir. Her sinifin kendi programini
izlemesi tirinde mantiksal sorunlann ¢dzimi glgtir. Bunlann sonucunda da yayinla,
geredince kullanilamamakta ya dayanls amaglarda kullaniimakta, kétd izlenimler birak-
maktadirlar. Okul yayinlarinin kullanilisi {izerindeki arastirmasinda Becker de bu sonuca
varmigtir (1).

Yararh, iyi yoninden bakarsak Gstin nitelikli pek ¢ok televizyon programi yetkin bir ek
bilgi kaynag saglamakta, 64retmenlere de sunus yéninden turliliik, yenilik getirmektedir;
dahas! da, evde programi izleyen ana-babayi, tim aileyi de gocuklarinin egitim deney-
lerine sokabilmektedir.

Gelisim amaglan igin temel degisiklikler gerektiren egitim televizyonunun yéresel sorunlan
¢bzmekte uygulanisina bakalim. Bu nedenle geligtirilen bélge kapali-devre sistemlerinin
amaglan soyle siralanabilir:

. Ofretmenlerden, ozellikle az olduklan alanlarda. en iyi bigimde yararlanmak.

. Belirli konularda uzman G&gretmenlerin bulunmadii okullar igin dersler saglamak.

. Ders programlan denemelerinde yardimci olmak: yeni disuncelerle yontemler sunmak.

. Ders programianndaki giiclikleri ortadan kaldirmak igin daha stk araliklarla yeniden yayin yapmak. (2)

0o o

o

Bu amaglar okul yayin programliarinin bugiinkii amacimi asmistir; ¢ok daha etkileyici
olacagi da saniimaktadir. ingiltere’de bu tiir yéresel televizyon programi uygulamaya
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baslayan birkag yére vardir. Programlar yéresel yetkililerce, yérenin gereksedidi konular
uzerinde yodunlastinimaktadir. Kimi yoresel programcilar ereklerini dncelikle okul prog-
ramlarinin iceriine gére ayarlanmis dogrudan-dgretme programlanyle okulun goénlitk
calismasini biitinlemek, sonra da “"konulann hizla dedisen kapsamlanyla yontemlerinde
Ofretmenlerin sirekli eitiimesini saglamak”(3) tariinde tanimlamaktadirtar. Bu ereklerin
gerceklesmesi yoresel dgretmenlerin de programa katkida bulunmasini gerektirir. Prog-
ramlarin tasarlanisina, yazilmasina, sunulusuna yardim edecek o&gretmenlerle birlikte
programlan kullanacak o8retmenler de egitilir. Bu tiir diizenlemelerin yararlar, ulusal
capta hazirfanmiglarla karsilagtinldiinda agikga gorllir. Igerifje iliskin kararlar yoresel
gereksemelere karsilik vermek (zere 6fretmenlerce alinabilir; yoresel sorunlarla durumlan
o yoOrenin 6gretmenleri yakindan bilirler; programlar yoresel yasanti bigimlerine, diizen-
lerine gbre ayarlanabilir; programlar gerektiinde kolayca yenilenebilir; programdan
yararlanan 6grencilerle 6greticilerin tepkileri dogrudan saptanabilir; program yapimcilariyle
kullananlar birbirlerinin sorunlarim Dbilirler, ¢linkli degdisik zamanlarda bu isleri sirayla
yapan yine kendileridir; ulusal programlarin yeniden iletiimesi olanad ellerindedir; yorel
ve bdlgesel durumlar gerektijinde programlarda yansitilabilir; sonuncusu da, Gstin
nitelikli, uzman o6§retmenlerden yararlanilabilir.

Birkag yillik denemelere karsin, bu gelismeler yine de deneyseldir, timiyle egitim gerek-
semelerine katkilarinin de@erlendirilmesi gerekir. Yenilmesi gereken birtakim gigliklerin
bulundugu belirgindir: doyurucu bir tretim élgiitine ulasma sorunu, yeterli geri-beslenme
elde etme sorunu — tiimi de ¢6zimlenmemis sliregiden sorunlardur.

Televizyonun bir baska biiyiik uygulama alant da Gniversitedir. Ingiltere’de bir ¢ok Univer-
site, kisitlanmis bir Olgiide, 68retimde televizyon kullanmaktadir. Bu Gniversiteler kendi
kapali-devre televizyon servislerini kurup, gelistirmektedirler. Sozgelimi Leeds Univer-
sitesi 25 kisilik bir ekiple galismaktadir. Hazirlanan programlan bir kisi sarekli degerlen-
dirmekle gorevlidir. Universitenin binalan timyle {retimin yapildigi ana stiidyoya baghdir.
GCogu simiflar da program gereclerini alabilecek durumdadirlar. Béliumin amaci gorse!
bir 6grenim sadlayip. ¢ok sayidaki 6frenciye dodrudan 6gretim sorununu ¢bzerek 6gretimi
bitiinlemektr. Oigrencinin soru sormasini istemeyen, salt égreticinin ders anlatigini igeren
geleneksel 6gretim de bdylece televizyonla sunusa doniismis olur. Ancak soruna gok
sayida ddrenciye ders vermenin televizyonun kullanigiyle ¢6zimii diye bakmamak gerekir.
Gorsel sunus gerektiren konularin ogretilmesinde de televizyon kullaniimakta ve yararli
sonuglar alinmaktadir.

Televizyonun egitim amaglari igin iki ayn kullaniigindan da s6z etmek gerekir. l1ki 63retmen
efitiminde televizyonun kullaniisidir — 6zellikle dersi aksatmadan bir sinif ¢alismasini
gbzlemlemede. Deneysel nitelikte. bir stredir, Ingiliz egitim okullarinda kullanilan tele-
vizyonun vyararlan soyle anlatiimaktadir.
Okullan dolagmakstzin, editilen 6gretmenlerin bliylk bir sayisina bu okullardaki derster televizyonla gos-
terilebilir. Dersler 6zenle tasarlanirsa, g6zlem istenen bigimde ydneltilebilir. En son ydntemleri uygulayan
uzman O8retmenlerin verdikleri dersler izlenebilir. Dersi birlikte izleyen okutmanlariyla egitilen d§renciler
Ofretim thrd. bigimi (zerinde tartisma yapabilirler. Bu arada 6{§renim goren gocuklann davraniglan da
incelenebilir. (4)
Televizyonun ikinci kullanihg alani da yeni Agik Universitelere iligkindir. Ulkenin tarlii
yerlerindeki evlerinde calisan 6grencilere ulasmanin bir ydntemi de televizyon yayiniarint
kullanmaktir. Televizyon, 6zellikle radyo yayinlan egitimi geligtirme amacinda kullanit-
mistir; ancak bu alanda daha saglam temelli bir kurulug hem nicelik hem de nitelik y6-
ninden degisiklikler gerektirir. Televizyonun kullanilmas: mektupla egditim tiriine 6zdeslik
ile kisilik getirir.
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Egitim duzeninde deJisiklije, Ozellikle pahali ve guvencesiz degisiklife. direnis goéz
éniinde bulundurulursa, Ingiltere’de televizyonun egitimde bugilinkG kullanilis orani
bliylk bir basandir. E§itim kuruluglannin onamadigi bir dedisikli§i disardan getirmenin
sakincalan vardir. Kugkusuz, ilk uyarlamiglar yenilikten yana olan azinliktan gelmistir.
Televizyonun ilk kullanildifi okullarla Gniversitelerde de 6grenci kalabalifina yetmeyen
Ogretici sayisina ¢6zim diye televizyona bas vurulmamistir. Degisiklik yapma ozgurliigi
icindeki ortamda uygulanmistir televizyon. Egitim televizyonunun gelismesini engelleyen
baskilar, kuskular aydinlia cikarilmadan, karanlikta atilan adimin sunucudurlar.

TELEVIZYONUN EGIiTIME UYGULANISINDA ORTAYA CIKAN SORUNLAR

Simdi, televizyonun gelismesiyle birlikte siiregelen ¢6ziilmemis birkag ana sorunu belir-
leyebiliriz. Once, televizyonun nerede yararh oldugu, hangi konular igin en etkin bigimde
kullanilabilecedi, nasil kullanilmasi gerektigi tirinde temel ve yaygin sorular var karsimizda.
"Tam Ogretim” televizyonla yapilabilir mi —agikgasi, 68retim, 6greticinin fiziksel varh-
gindan yoksun, salt televizyon ekranindan strddrilebilir mi ?— Yapilabilirse, etkili de olursa
boyle bir sey istenir mi ya da istenen bir sey midir bu? Benzer tiirde sorular d6grenciler Q-
zerine de sorulmustur. Televizyon Gretiminden ne tlr 6grenci en ¢ok yararlanir, ne tari
en gok zarar goriir? Daha gok yetenekliler midir bunlar, yoksa daha az yetenekliler mi, daha
biylkler mi yoksa daha kagukler mi, 6grenmeye kendini daha ok adayanlar mi yoksa
daha az adayanlar mi? Bugline dek, uygulama sonuglan ya da varsayimiar bu sorulan ya-
nitlayamamiglar, Ustelik de sorulan bozmuslardir.

Egitim dizenine etkisini ikinci bir geligki alan: sarar. Televizyon 6gretmen azligini ¢gozmede
katkida bulunacak bir ara¢ sayilmaktadir; bunun sonuncuna da televizyonun ginin bi-
rinde 6Jretmenleri issiz birakip, sinifta yerlerini alacagina inanilabilir; mantiksal bir diigiin-
cedir bu. Karsi gorise gore ise. ddreticiligin sikict yiki 63retmenden alindiginda, 6gret-
men 6drencileriyle daha ¢ok ilgilenebilir. Gergekte 68retmenler iglerinden olmasalar bile,
ogreticilik ugragisinin yapisal degisikliklere ugrayacagina inanmak igin yeterli nedenlerimiz
var. Sorun egitim televizyonu "yildizlan“nin ya da kisilerinin yaratiimasi degil, gGdumli
yeni bir ilkenin ortaya konmasidir. Ayrilik gostermeyen ufraslarda gorilmesi kaginilmaz
degdisimler, aynmlar daha bir belirlenecek, sonunda bigimsel yonden de taninacakur.
Kimi televizyon sunuculan daha gok aranir, yapitlan daha gok gdsterilir, daha uzun sireli
kullanilirken, sinifta ders vermeyi destekleyenlerle televizyonla ofiretme egilimindekiler
arasinda da bdllinmeler goriilecektir. Televizyonun olanakian incelenirken egitimin
fiziksel niteligine iligkin sorular da sorulacaktir. Otuz sira alan bir sinif, durum igin hi¢ de
elverigli degildir. Televizyonla Ogretime yalnizca Universite binalan uygundur. Gerekli
degisikliklerin yapilmasinda kullanilacak para da girigsimi 6nleyecek Olglide korkutucudur.
Egitimeileri kaygilandiran daha genel diizeyde nedenler de vardir. OFretim ereklerinin
tasarlanmasi ile belirlenmesine, 6fretim uygulamasindaki tek orneklige, Ogretilenterdeki
tek tirliiliige, yeni araci dederlendirmede sinavlara digen gérevlere iligkindir bu kaygilar.
Ogretenle ogretilen arasindaki uzaklik, kigisel iligkilerden yoksunluk baglayici sayilr
televizyon igin.

Bir bagka kusku alani da televizyonun maliyetine iliskindir. Televizyonun 6grenci basina
maliyetini hesaplamak kolaydir; ancak, varolan egitim diizenine televizyonun eklenmesiyle
kazancin ne oldugunu, televizyonun ek egitsel katkisinin degerini bulmak gagetir. Deney
evresinde bu sorunlar Snemsenmeyebilir, yeterince yararlanamamak da sorun sayilmayabilir;
oysa, er ge¢ karsilagilacak sorunlardir bunlar. Televizyonun onanigi da benzer sorunlar
yaratir. Segim hakki taninirsa, editimciler gergekten televizyonu isteyecekler mi? Ogren-
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cilerin gergek duygulan nedir? Deneysel durumiar yine iyi yonelticilik yapamazlar: belirtiler
olumludur yalnizca.

Konuyu bitirmeden dnce televizyonun giicii (izerine birkag s6z sOylenebilir. Televizyon
geleneksel efitime. bicimsel diizene meydan okur, gorintller simgeler arasinda segime
aciktir, esnektir. Egitimde televizyon kullanmaya direnen kesimin daha ¢ok geleneksel
egitime, bicimsel dederlere baglh kesimden gelmesi de bunun kanitidir.

EGITiM TELEVIZYONU 0UZERINE ARASTIRMALAR

ingiliz egitim dizenine televizyonun ekonomik ve teknik ydnden girebilmesinin on yillik
bir gegmisi vardir. Buna kargin ortaya ¢ikan sorunlarin sayisi ile dlgisi sagirtici bir oran-
dadir. Cozim bekleyen bu sorunlar salt hizh gelisimin sonucu degildir. Televizyon Gzerine
pek ¢ok arastirma sirddrliimiis, daha da ¢odu genel 6grenme Uzerine yapilmigtir. So-
rular sorulmus, yanitlan alinmigtir; vanlan sonuglar bugiinki kuskulan belirtmemekte-
dir. Durumdaki degisikligi anlamak igin bu tir bir alanda aragtirmanin kimi sorunlanni
tartigmak gerekir. Arastirma ya inceleme ya da deneme ydntemini kullanir, ilkinde okul-
larin biyiiklGgi, dizeni saptanip. ddrencilerin tepkileri dederlendirilir; deneyde ise bir
durum hazirlanip, burada oOgretim aracinin tepkileri yalitihp, O6lgllir. Deneyin yarari,
Ogretim ya da O8renim durumundaki tim kosullarin denetlenip, ayrn ayn incelenebil-
mesini kapsamasidir. Bu tir bir yaklasim, arastirmacitya ne tir bireylerin televizyona en
iyi kargihk verdidini ya da ne tdr konularnn televizyona en iyi uydugunu bulma olanad
yaratacaktir. Deneme ydntemiyle pek ¢ok uygulama sorunlan ¢dzilebilir— televizyon
dersinin uzunlugu, en etkin goriinti-ses uyumu, sunulug hizi ayarlanabilir. Bunlar td-
miyle arastirmaga defer amaclardir; ancak editim televizyonunun asal sorunlarnni ¢dz-
mede kisithh olanaklar verirler.

Geleneksel aragtirma yaklagimlanndaki birkag yetersizlife deginebiliriz.. Once, dene-
meden Uretilen aragtirma sonuglaninin ¢ou slrdlrGlen bir televizyon dersine zgldiir.
Ote yandan. bir aragtirma kuramsal yonden nice degerliyse, sonuglannin gergek-ya-
sam durumuna uygulanmasi o Olgide gligtir. Deneme aragtirmalarinin bulduklan da
editim televizyonunun tasariminda, Uretiminde, kullanilmasindaki yoneticilik gorevini,
uygulamakla, yerine getirememektedir. Umabilecedimiz tek sey Uretim sireci iginde
degerlendirme ile sinamanin benimsenmesi, program yapimcilan ile uygulayicilarinin bu
tiir aragtirmalara duyarlilikla bas vurmalandir. lkinci olarak. deneme ya da inceleme aras-
tirmasi televizyonu bir editim araci diye alip de§erlendirir; “etkinlik” kavrami da uygulama
olghtddar. Oysa, egitim sirecinde 6gretim amaclan ortaya konmaz pek, sinavlarla gelig-
menin dl¢ilmesi de yiizeyde kalir, gemberin bir pargasidir yalnizca. Uglinci olarak, arag-
tirma sonuglarina gére televizyonun dgretim etkinligi ile bir bagka aracinki arasinda nemli
bir dedisiklik yoktur. "Etkinligi” incelemek igin iletigimin olustudu ortami denetlerken,
iletisim ortamindaki asal etkileri ortadan kaldinnz. Boylece de degdisimin uzun sireli
sonuglarini, arag degistiginde iletisim durumunun da degisti§ini gbremeyiz. Televizyonun
egitime getirecedi en 6nemli degisiklikler gelecedin egditim yapisi ile kuruluslaninda ortaya
cikacaktir.

En yararli, yukarda deginilen sorunlar igin de en aydiniatici aragtirma tari kullanilmaktaki
televizyonla ilinti kurularak sirdurdlendir. Televizyonla ders verebilmek igin &gretim
diizenini degistiren yerler giderek artmaktadir. Buralarda siirekli degerlendirmeler yapil-
maktadir. Kisilerin dedisik davrandiklan yapma durumlar yerine gergekte olanlan gérip,
gelecekte olacaklan bu durumdan yararlanarak deney'erle gikarmak en iyisidir. Gergekte
televizyonun asal yararlan ile 6zellikleri ancak yaygin kullanihgiyle anlasilacaktir. Toplum
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bilim aragtirmalan da, bu arada. bize televizyonun egitim igin iyi ya da kotd oldugunu
sdylemeyecek, belirli kisa-stireli sorunlann ¢éziimiinde yardim edecek, tasanm ile gelecede
iliskin oranlamalar gelistirecektir.

EGITIM TELEVIZYONUNUN OZELLIKLERI

Egitim televizyonuna iligkin arastirma sonuglanina bakmadan énce. bir egitim araci olarak
televizyonun o6zelliklerini inceleyip, bu ¢b6zimlemeyi de Ustinlikleriyle eksikliklerini
saptamakta kullanabiliriz. En genel dizeyde televizyon bilginin bir kaynaktan uzaktaki
sayisiz alicilara iletiimesini sadlar. Bu deyis, es Olgide kitap, filim, radyo, plék icin de
gecerlidir. Televizyonun Ustinligd, iletisim sirecinin her asamasindaki esneklijinde,
Zaman ile yer kisitlamalanndan 6zgirlGgiandedir. Her seyden once, iletilecek bilgi istenen
bigimde ses, s6z diizenlemeleri, hareketli resimlerle sunulabilir; bilgi dogrudan kayna-
gindan goézlemi, kayiti ya da ikisinin karnigimini kapsayabilir.

ikinci olarak, uzaklik degisiklikleri artik dnemli degildir. Teknik ve ekonomik olanaklar
ayni igerigi ayni zamanda aym odadaki. bitigik odadaki, bir baska binadaki ya da kentteki,
kisacas! her yerdeki izleyiciye iletebilir. Uygulamada biliy(ik alanlara yayin iletimi ile bir
binada ya da yoresel bir alanda kapah-devre dagiimi arasinda biyik bir aynhk vardir
kuskusuz; ancak, degigik dagitim sistemlerini bajlamada asal engel o6rgitseldir.

Uciinci olarak, alici kigilerin yerleri artik nemli bir sorun degildir. Evdeki bireylere, okul-
daki topluluklara, ders salonundaki 6grencilere ulagiabilmektedir; kisitlamalar yalnizca
alicilarin bulunup bulunmamasi, kapali-devre televizyonu durumunda da yayin déseminin
diizenlenmesidir. Yer 6zgurluganin yani sira, yayin iletme kaynagj! da 6zglrdir. Bildirim
olusturacak en uygun yer bir stiidyodur; ancak bu salt bir olanak sorunudur, bir sinif,
laboratuvar ya da disarda her hangi bir yer de kullanilabilir; bir sakincasi yoktur.

Dérdiincii olarak, televizyonun igerigi esnektir. Yeniden kaydedilir, yeniden kullanilir,
silinir, filim ile basimin igleyisinden ayndir; gereclerin yeniden kullaniimalarn pahalya
gelmez. Gereclerle ¢alisacak kisiler bir kez saglandi mi, derslerin, gosterilerin sirekli
dis olaylann uzun bir sire dedisik kameralarla gézlenmesinde ekonomik yénden bir engel
yoktur.

Son olarak, televizyon kamerasi gbzle gériilemeyecek ya da yalnizca bir kisinin gorebilecegi
yerlere girip, gbzlemleyerek, ¢odaltip, yayabilir. Bunlan yaparken kimi zorluklar da vardir
kuskusuz: Kullanigta ustalik, 6zel aydinlatma, karanlik oda, pahali gere¢ gerektirir.

Bu ozellikler televizyonun o6gretment, egitimcileri, editime yatinm yapanlan ¢ekmesini
saglayabilir. Televizyonun egitimde kullanilmasi tarlG tirladir, uygulamada kargilagilacak
gugliikler kaldinlabilir, eitim diizeninde televizyon nice ¢ok kullanilirsa, glglikler de
o Olgiide Gnemini vitirir. Denenen kimi televizyon uygulamalan Grneklerini soyle sira-
layabiliriz: Bir oda iginde bir dersin verilmesine yardim etmek igin; verilmekteki bir dersi
bir binadaki oteki ginifiara ya da odalara iletmek igin; ders sirasinda siniflara laboratuvar-
daki bir deneyi iletip gbstermek icin; ders sirasinda yalin bir gbrsel arag géreviyle; dersin
cevresinde kurulacag 6gretim gereclerinin ¢ekirdedini saglamak igin; dersin 6nceden
ozenle hazirlanip, sonradan sinifta gdsterilmesi igin; bir baska kimeye yinelemeyi dnlemek
tzere kaydedilmis televizyon dersini kullanmak igin. Televizyonun o6gretime uygulanig
ornekleri daha pek ¢ok sayida gogaltilabilir; boyutlar, élgller degisebilir yalnizca uygu-
layista. Once, “tim egitim”in televizyonla yapimasi asimligina varan kullanig olglsi
vardir. Bir ugta, tim dersin kaynak stidyodan Ggretmensiz bir sinifa iletildigi, oteki ugta
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televizyonun biyiik bir sinifta dgretmene yardimci ya da salt gorse! bir ara¢ olarak kulla-
nildigr gérilar. lkinci boyut igerige iliskindir. Televizyonun kullanglarinda “dogrudan”
ile “zenginlestirme” terimleri arasinda bir aynmin yapilmasi gerekir. Asal konunun, usta-
liklarin anlagiimasina katkida bulunmak amactyla televizyonun kullanihigini, bigimsel
Ofretim programinin ya da &§retmenin sunma olanaklannin disinda kalan konular igin
televizyonun kullaniligindan ayirabiliriz. Televizyon programlan dogrudan okultarda ya da
Universite dizenleri icinde hazirlandiginda, bu ayinm da kendiliginden ortadan kalkacaktir;
iki kapsam tirQ arasinda kesin bir aynm bulunmayacaktir ¢iinkd. Ugiincii kutuplasma,
televizyonunun egitim diizenine sokulma amacina iliskindir; ya nitelik geligtirmeye yar-
dimci sayilir ya da yer ve gorevliler agisindan ekonomik destek sayilir. Bu iki amag¢ kutup-
lagma degildir gergekte; ancak, en Gstiin niteli§i arayis ve izleyis. varolan kaynaklardan
en iyi bigimde yararlanma ¢abalarina degisik bir yaklasim gerektirir. Bu li¢ boyut biribirine
bagimhdir. Televizyonun kullaniliglari bunlarin arasinda bir yerlere konulabilir cogu kez.

Televizyonun isthnliklerinin yanisira eksik yonleri de vardir. Oteki egitim geregleriye
karsilagtinldiyinda, daha pahali bir aragtir. Pahalilifina 6rgiitlenme sorununu da ekleye;
biliriz. Tasanim, Gretim, 63retmenlerle ilinti, arastirma, timO de 6rgutlenmeyi gerektirir.
Ogretmenlerin 6zgirikleri bir yerde kisitlanir — programlara gére dizenlemeler yapmas\
gerekir. Televizyonun degerini de sinirlayan teknik sinirlamalan vardir — bugin igin egitim
amacinda salt siyah-beyaz resimler kullanilabilmektedir. Eksikliklerinin en énemlisi 6gre-
tenle 6gretilenler arasinda kargiikh alig-verigin bulunmamas, kisisel iliskiden yoksunluktur.
Bunu onlemek igin sunus bir sinif dniinde yapilabilir; boylece de 6grencilerden tepki,
geri-beslenme alinabilir — ancak bu siirekli saglanamaz. Son olarak, televizyonun kulla-
nilmasinda gerekli beceriler O6dretmen kesiminde esit Ol¢iide bulunamayacagindan,
sunuslarda bir durumdan Otekine degisen tirlli sorunlar ortaya gikar.

TELEVIZYONUN EGITIM 0UZERINDEKI ETKiLEBI

Televizyonun egitime etkileri gelecedi déniik bir oranlamadir. Bugiin igin kesin yargilara
varnilamaz. Nitekim, televizyonun egitimdeki pay: Gzerinde bile anlagmaya hen{iz varilmig
degildir: Egitimin yeni ufuklara agilmasinda 6nderlik mi yapacaktir yoksa varolan egitime
biraz pahali bir ek gorev mi goérecektir? Televizyonun uyarlanma dizeyi ile uzun siirede
getireceklerine iliskin sorulan yanitlamadan énce varolan egitim diizeninin &zelliklerine
kisaca bir bakmak gerekir. Buglnki egitim dizeni, her seyden once, kokleri derinlere
giden bir -kurulu dizendir; degisiklife acik degildir; gecmisine, dederlerine baghdir;
ekonomik diizenle, aile diizeniyle, timiyle toplumun kiltirG, deger yargilanyla ilintilidir.
ikinci &zellik, degerlerin iletilmesidir. Ogrenciyle dgretmenin kisisel iligkileri, 8gretmenin
en iyi 6gretim yolunu, bir dlgiide de neyin 6dretilmesi gerektigini saptamadaki 6zgirligi
bu diizenin 6zellikleri igindedir. Bireycilik, degisiklik, yaraticilik — “etkinlik” ugruna bile —
degerlendirilmektedir. Uglincli dzellik, egitim diizeninin toplumsallastirma islevidir. Diizen
yararl beceriler verme, notla degjerlendirme yaninda geng kisileri topluma sokma gore-
vini de yiiklenmistir. Dordinct 6zellik, okullara taminan biyik ozerkliktir — tek denetleme
kisitlamasi ulusal gaptaki sinavlardir. Besinci ozellik, ise-doniklaktir — para ucretlere,
ayliklara gider hep. Son Ozellik, 6nemli disg sinavlar dizisinde basan kazanma baskisi
nedeniyle. okullarda yeni deneylere girisilememesidir.

Bu 6zelliklerin her biri televizyonun egitim diizenine uyarlanmasinda direnis gosterecektir.
Televizyonun kullaniima kosullanyle egitimdeki deder 6lguleri, e8ilimler geliskilidir.
Egitimcilerin genel egilimi timiyle daha iyi ddrenci-6gretmen iligkisi, 6Fretimin insan-
cilltk niteligini gelistirmektir. Celiski . kaynaklann televizyonla daha etkin kullanilip, egi-
timde esitlik amacina daha kolaylikla ulagilacadi sOylenerek, daha da abartilabilir. Ancak.
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yine de, ders iceriklerinin, sinavlarin bir dlgite sokuldugu, 6gretimin bir merkezden tasa-
nmiandi§. derslerin ilerleme diizeyinin ortak yurdtiildigl, 6gretmenler arasinda isbdlima
yapitdi§i, uzmanlagmaya gidildigi durumlarda televizyonun editim sorunlarinin ¢ozimiinde
katkida bulunacag tartigilabilir. 1960°larda Amerika’ya giden bir editim uzmani, televiz-
yonun kullaniimasiyla okul érgutlerinde, geleneksel 6gretimde devrim yaratilacagini dGgin-
mistir(5). Siniflann biiyakliklerine esneklik girecedini, 6gretmenlerle televizyon derslerini
hazirlayanlar arasinda ilinti kurulacagini, gérme-duyma olanaklannin sinifta dersi biitiin-
leyecedini, uzmanlagmaya yonelisle okullar arasinda kargilastirma yapmanin ortadan
kalkacagini tasarlamistir. Editim yonetimiyle ilgili bir kimse i¢in istenilir degisikliklerdir
bunlar.

Burada amag, icinde televizyonun en iyi bicimde kullanilacag! bir egitim diizeni regetesi
vermek degil, olacaklara iligkin kisith yargilamalarda bulunmaktir. Once. diizendeki degi-
siklige kars! direng kokli degisikliklere izin vermeyecektir. Televizyon egitim degerleriyle,
Ogretim ugrasinin gikarlanyla gatigirsa, bir yere gidemez. Nitekim de bugiinki diizeyin
tizerinde bir katkiyla siregidecek okullarda, Gniversitelerde tamamlayici gérevi gorecek:
kalabalik siniflara 6gretim sorununa ¢ozim getirecek; geleneksel ders verigte ayrintilarin
gosterilmesini, bagka yerlerdeki eylemlerin izlenmesini saglayacaktir yalnizca. Kisa siirede
televizyon Ogretmenin yerini alamiyacaktir.

Sonra, yargilamamizi siirdiiriirsek, televizyonun bugiinki degisik tirdeki geligimi sire-
gidecektir. Kimi yerlerdeki okullarla Gniversiteler televizyondan buayiik él¢iide yararlanirken,
oteki yerlerde yalnizca belirli birkag amagta kullanilacaktir. Bu esitsiz gelisimi salt eko-
nomik nedenlerden Gtiri dedil. dedisik degerlendirmelerden otiri olacaktir. Genellikle,
arastirma donemini agtiktan sonra, gelismis bir editim dizeninde televizyonun egitime
niteliksel katkilan anlagilacaktir. Nitelikte gelismelerin nedenleri arasinda; Universiteler
arasinda artacak alig-verig, kendi ders verigiyle, bagkasinin ders verigini 6§retmenin geriden
bakip, gozlemleyebiligi; sinifa baska tirlli gorilemeyecek nesneleri getirip gosterebilme
olanagi; kimi derslerin sunuslaninda yaratilabilecek cekicilik; 6§renme sirecinde televiz-
yonun arastirma araci olarak kullanilabilmesi sayilabilir.

Televizyonun uyarlanisiyla birlikte egitimin erekleri yeniden gdzden gegirilerek” belirlenecek;
ogretmenler vermek istedikleri (zerinde diginme@e zorlanacaklar; sinavlar artacaktir.
Ofretmenin 6zglrliigi ise bir dlglide kisitlanacaktir. Merkezlesmis dnceden tasanm. bir
ornefie uydurma yonelimi, kuskusuz, birlikte baskilar da getirecektir. Gelecek on onbes
yll iginde hem televizyon hem de egitim dizeninde dedisiklikler ortaya gikacaktir; bu
nedenle de oranlama yapmak pek glgtir. Blyik bir olasilikla, tekdiize gérevleri televizyon
ya da filim, 6gretim makinesi ya da programh komutlar ylritecek, 6§retmen de dnderlik
yapacaktir. Televizyonun anlagiimami3 olanaklan bugiinkinden degisik bir diinyada,
degisik bir e§itim diizenine meydan okuyacaktir.
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No.-

™

I$ IDARESI, REKLAMCILIK, PAZARLAMA KONULARINDA

BUGUNE KADAR YAYINLANAN ESERLER :

Esarin Adi

Yazan

Ceviren

Yayin Tarihi

10

11

Calismanin mi
Organizasyonu
ve IS IDARESI

“S.Y.R.”
Satig Yerinde
Rekiam

Satigtan Sonra
Servis

Piyasa
Incelemeleri

Endiistri ve
Marketing

Yoneticileri
Yetigtirme
Metodlan

Reklam ve
Rekabet

Pazarlama
Psikolojisi
Yeni Mamai
Tamtum
Isyerinde
Yonetimin
Dentinmesi

Oretim
Planlamasi

Roland Caude

Maur.ce Cohen '

J. Ziller

Y. Fournis

Nihat Giivenal

G. Berger

Jules Backman

Robert Toubeau

R. Leduc

M. R. Williams

P. H. Lowe

Siiheyl Giirbagkan Mart 1971

Sitheyl Giirbagkan Nisan 1971

Taner Celensii

Taner Celensii

Siiheyl Giirbagkan
Giirsan F. Seyhun

Siiheyl Giirbagkan

Taner Celensii

Giirsan F. Seyhun

Aysenur Okten

Mayis 1971
Haziran 1971

Temmuz 1971

Adustos 1971
Eylal 1971
Ekim 1971

Kasim 1971

Arahk 1971

Ocak 1972



12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

Kar Igin

Pazarlama L. Handy Sitheyl Giirbagkan
Otomatiklegme

Cags: Leon Bagrit Ayseli Usluata
Isletme ve .

Ydnetim Philippe de Wott  Siitheyl Giirbagkan
Uzun Vadeli

Ongori ve

Strateji Christophe Dupont Siitheyl Giirbagkan
Organizasyonlarin

Geligmesi Pierre Morin Sitheyl Giirbagkan
Satis Promosyonu

Politikas! Maurice Cohen Siiheyl Giirbagkan
Elektronik

Bilgi - Igiem Peter C. SandersonAyseli Usluata
Satinalma wve

Ikmal Stratejisi J. Danty - Lafrance Siiheyl Girbagkan
Halkla

Miinaseebtler C. Lougovoy Siiheyl Girbagkan
Isletmelerde

Organizasyon G. Pédraglio Sitheyl Giirbagkan
Planh

Pazarlama Ralph Glasser Ayseli Usluata
Yaraticilik

Nedir P. Bessis - H, Jaqui Sitheyl Giirbagkan
Is ldaresi

Denetimi Jean Meyer Sitheyl Girbagkan
Satig

Goriagmeleri Paul Lavaud Sitheyl Giirbagkan
Gelece§in D. S. Cowan -

Rekiamciligt R. W. Jones Taner Celensi
Mall Biinye

Analizi Yiimaz Karkoyunlu

Subat 1972
Mart 1972

Nisan 1972

Mayis 1972
Haziran 1972
Temmuz 1972
Agustos 1972
Eylai 1972
Ekim 1972
Kasim 1972
Aralik 1972
Ocak 1973
Subat 1973
Mart 1973
Nisan 1973

Mayis 1973



(Televizyonun Etkileri) adli bu eseri, :
Ingjliz mgonndm Halloran, Masson, Brown &McQuail yazmislar;
Aysell & E

dilimize cevirmistir

Kitabin kapak ve formalar baskisi haziran 1973 te
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